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PLANEJAMENTO 
VISUAL 



Design gráfico 

•  O design gráfico destina-se a comunicar visualmente 

uma ideia, conceito para determinado público, 

através de técnicas e ferramentas específicas 

•  A principal função de um designer é gerir a 

informação visual. A partir da gramática visual ele se 

utiliza da composição para organizar a mensagem. 



PROCESSO DE DESIGN 





Papéis 

•  O designer muitas vezes trabalha sozinho 

(freelancer)  ou com uma equipe, podendo atuar 

também como diretor de arte, supervisionando 

tudo. 

•  O diretor de arte é responsável por o conceito da 

peça entre os diversos tipos de mídia. É ele quem 

vai coordenar qual é a melhor diagramação entre o 

texto e imagem e deixar tudo “redondinho”. 



Briefing 

•  Os requisitos e necessidades do cliente compõe um 

documento chamado briefing, que vão nortear todo 

o desenvolvimento e criação da peça/campanha; 

•  As propostas são frequentemente revisadas em 

várias etapas junto ao cliente, antes da finalização.  





Layout 

•  Dentro do processo criativo, o desenho ocupa 

papel determinante, funcionando como espécie 

registro ou anotação visual. 

•  O layout está relacionado com a disposição de 

elementos de texto e de imagem em um design. A 

maneira como esses elementos são posicionados,, 

afeta o modo como o conteúdo é recebido pelos 

leitores, e também sua reação emocional ao design. 





Layout 

•  Com um bom layout o leitor pode navegar pelas 

informações, tanto na mídia impressa quanto na 

eletrônica. O mesmo pode ajudar ou impedir a 

recepção das informações apresentadas em um 

projeto. Layouts criativos agregam valor e elegância 

a uma peça, enquanto layouts contidos e sutis 

permitem que o conteúdo brilhe sozinho. 



COR 





Cor 

•  O mundo à nossa volta é repleto de cores, mas 

tudo está na nossa cabeça, é ativado em nós. 

Experimentamos as cores por apenas um sentido: a 

visão. 

•  As cores constituem um universo complexo que 

não é exclusividade da arte, do design e da 

publicidade, pois está também na natureza. 







Cor 

•  A cor influencia tudo o que encontramos, moldando 

nossa percepção por acidente ou de maneira 

intencional. Das muitas maneiras de ver a cor, 

surgem modos de usá-la para moldar nosso 

ambiente, e prosseguimos explorando a aplicação 

da cor no lar, nas edificações, na arte e no design. 





Cor 

•  É o elemento que adiciona uma dimensão quase 

mágica à comunicação visual. Expressa estados de 

ânimo, emoções e significados. Trabalhar com a cor 

pode ser extremamente difícil, contudo seu 

adequado e emotivo uso é fundamental às 

habilidades do designer gráfico digital. 







TIPOGRAFIA 



Tipografia 

•  A fonte é um valioso recurso na linguagem gráfica. A 

riqueza e a beleza escondida dos tipos empresta ao 

designer um poderoso instrumento para a 

comunicação, sugerindo estados de ânimo e 

personalidade, bem como contribuindo para a 

dinâmica do layout da composição. 





Tipografia 

•  O tipo alia simultaneamente as funções estrutural e 

decorativa, podendo obedecer a padrões de 

legibilidade ou de ruptura. 

•  Organizar letras em uma página ou na tela em 

branco, é o desafio mais básico de um designer. 

Que fonte usar? De que tamanho? Como essas 

letras, palavras e parágrafos devem ser alinhados, 

espacejados, ordenados e manipulados? 





ILUSTRAÇÃO 







FOTOGRAFIA 

















SEBASTIÃO SALGADO 



Fotografia 

•  A fonte é um valioso recurso na linguagem gráfica. A 

riqueza e a beleza escondida dos tipos empresta ao 

designer um poderoso instrumento para a 

comunicação, sugerindo estados de ânimo e 

personalidade, bem como contribuindo para a 

dinâmica do layout da composição. 



IDENTIDADE VISUAL 





Identidade visual 

Toda e qualquer representação gráfica de algum 

produto ou de alguma marca 





Logomarca 

O conjunto de sinais gráficos (símbolo) e tipográficos 

(letras) que representam visualmente determinada 

marca nas mídias (assinatura) 





Marca 

Conceito mais abrangente que inclui além de sua 

representação gráfica, nomes, bens, valores com vista a 

identificar os produtos e serviços de alguém e 

diferenciá-los dos concorrentes 





ALEXANDRE WOLLNER 











FIM 


