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Princípios de design

Logotipos



Logotipo x Logomarca



Logotipos

 Objetivo

› Comunicar  de maneira sintética e particular um conjunto de 

conceitos, qualidades e atributos

› Tem a função de acionar em frações de segundo a percepção de 

valor de uma empresa na mente do consumidor



Identidade visual

 Estratégias de criação
› Metáforas visuais / comunicação 

indireta

› Representação visual do serviço 
prestado

› Abstração gráfica

› Trabalhar visualmente a 
tipografia



Identidade visual

Símbolo Logotipo Slogan



Identidade visual

 Assinaturas

 Tipografia

 Cores institucionais

 Cores de apoio

 Versão pb

 Área de proteção

 Reduções

 Uso incorreto

 Fundos coloridos

 Exemplos



Princípios para uma logo

 Simples

 Memorável

 Atemporal



Identidade visual

 Itálico: rapidez

 X de escolha certa e 

multiplicar os 

investimentos

 A parte de baixo do X é o 

telhado de uma casa



Identidade visual



Identidade visual

1010000 = 80

0010100 = 20



Identidade visual



Identidade visual

 Valor da empresa: Precisão e velocidade



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual

 Mosleep é uma organização de médicos que cuidam de 

pessoas que têm problemas para dormir. 



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual

 Marca de Pneus



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual



Identidade visual

 Snooty Peacock (Pavão esnobe)



Identidade visual



Simbologia do logo do Bradesco

 http://institucional.bradesco.com.br/campanha/simbologia/s

imbologia.html


