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SUMARIO

Pretende este estudo fornecer elementos pertinentes para uma justa
abordagem dos sentidos que estdo adestritos ao significado do termo
«patriménio». Ao ultrapassar o sentido tradicional e reducionista que
prevalece nos discursos presentes em muitos estudos e trabalhos,
abre-se espago para um olhar diferente sobre aquilo que os povos
determinam como seu patrimoénio.

ABSTRACT

This study will provide some relevant elements for the right
understanding of the meanings attached to the term ‘heritage’.
Leaving behind the traditional and incomplete meaning that prevails
in the discourse of many contemporary researches, a new insight is
offered as to how different peoples define their heritage.
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Segundo a sua acepgdo classica, o conceito de patrimoénio refere-se ao legado
que herdamos do passado e que transmitimos a geracdes futuras. Ainda
que esta definicdo ndo tenha perdido validade, ndo podemos entender o
patriménio apenas como os vestigios tangiveis do processo histérico. Todas
as manifestagdes materiais de cultura criadas pelo Homem tém uma
existéncia fisica num espago e num determinado periodo de tempo. Algumas
destas manifestacdes destréiem-se e desaparecem, esgotadas na sua
funcionalidade e significado. Outras sobrevivem aos seus criadores,
acumulando-se a outras expressdes materiais. E através da propria dindmica
da existéncia, estes objectos do passado alimentam, pela sua permanéncia no
tempo, a criatividade de novas geracdes de produtores de objectos, que
acrescentam elementos as gera¢Ges anteriores. E assim a cultura flui.

No entanto, nem todos os vestigios do passado podem ser considerados
patrimoénio. O patriménio nédo é s6 o legado que é herdado, mas o legado
que, através de uma seleccdo consciente, um grupo significativo da
populacdo deseja legar ao futuro. Ou seja, existe uma escolha cultural
subjacente & vontade de legar o patriménio cultural a geracdes futuras.
E existe também uma nogdo de posse por parte de um determinado grupo
relativamente ao legado que é colectivamente herdado. Como afirma Ballart,
a nocao de patriménio surge “quando um individuo ou um grupo de
individuos identifica como seus um objecto ou um conjunto de objectos”
(Ballart, 1997: 17).

Esta nocdo de patriménio, com a ideia de posse que lhe é implicita,
sugere-nos imediatamente que estamos na presenca de algo de valor.
Valor que os seres humanos, tanto individual como socialmente, atribuem
ao legado material do passado, valor no sentido do apreco individual ou
social atribuido aos bens patrimoniais numa dada circunstancia histérica e
conforme o quadro de referéncias de entdo. Trata-se de um conceito relativo,
que varia com as pessoas e com 0s grupos que atribuem esse valor,
permeavel as flutuagdes da moda e aos critérios de gosto dominantes,
matizado pelo figurino intelectual, cultural e psicolégico de uma época.

Neste sentido o patriménio é, e a este respeito existe hoje um consenso
generalizado, “uma construgdo social”, da forma como o define Lloreng Prats
(1997: 19). Construgdo social, ou se se quiser cultural, porque é uma
idealiza¢do construida. Aquilo que é ou ndo é patrimonio, depende do que,
para um determinado colectivo humano e num determinado lapso de tempo,
se considera socialmente digno de ser legado a geracdes futuras. Trata-se de
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um processo simbolico de legitimacdo social e cultural de determinados
objectos que conferem a um grupo um sentimento colectivo de identidade.
Neste sentido, toda a construgdo patrimonial é uma representacao simboélica
de uma dada versdo da identidade, de uma identidade “manufacturada”
pelo presente que a idealiza. Assim sendo, o patriménio cultural
compreenderd entdo todos aqueles elementos que fundam a identidade de
um grupo e que o diferenciam dos demais.

Neste sentido, o elemento determinante que define o conceito de patriménio
é a sua capacidade de representar simbolicamente uma identidade. E sendo
os simbolos um veiculo privilegiado de transmissdo cultural, os seres
humanos mantém através destes, estreitos vinculos com o passado. E através
desta identidade passado-presente que nos reconhecemos colectivamente
como iguais, que nos identificamos com os restantes elementos do nosso
grupo e que nos diferenciamos dos demais. O passado, dd-nos um sentido de
identidade, de pertenca e faz-nos conscientes da nossa continuidade como
pessoas através do tempo. A nossa memoria colectiva modelada pelo passar
do tempo ndo é mais de que uma viagem através da histéria, revisitada e
materializada no presente pelo legado material, simbolos particulares que
reforcam o sentimento colectivo de identidade e que alimentam no ser
humano a reconfortante sensacdo de permanéncia no tempo. Os objectos do
passado proporcionam estabilidade pois se o futuro é aquele destino
essencialmente incerto e o presente aquele instante fugaz, a tnica certeza que
o ser humano possui é a verdade irrefutavel do passado.

Hoje, porém, a forma como a sociedade actual se relaciona com o passado é
profundamente influenciada pelo extremo dinamismo que a caracteriza e
pela tremenda aceleracdo da velocidade da mudanca social no periodo
moderno. Por esta razdo, os modelos de identificacdo outrora estabelecidos
com o passado, sob a forma de tradicdo, perdem continuidade. O passado é
uma realidade tdo distante da experiéncia individual da actualidade, é um
terreno tdo estranho e indspito que, nas palavras de Lowenthal (1985), é

como um pais estrangeirol.

Mas, por outro lado, a histéria e os seus objectos ganham um valor e um
interesse sem precedentes. Face ao fantasma da ruptura e da desordem
provocado pela auséncia de valores simbélicos e de identificacdo, a

1 No titulo original, The Past is a Foreign Country. A frase é originalmente de H. E. Bates.
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sociedade reclama, numa explosdo de nostalgia, a recuperacdo do passado.
E no contexto desta corrente social nostalgica, o patriménio surge como uma
forma de recuperagdo especialmente eficaz. Através do patriménio o
individuo sequestra um pedaco de passado, sob a forma de tétems pessoais,
em relagdo aos quais percebe uma vinculagdo directa. Como um artificio
idealizado com finalidades de identificagdo no espago e no tempo, como
elemento de referéncia, o patriménio representa, para a sociedade actual,
uma verdadeira necessidade. De tal forma que o “patriménio” se converteu,
nos ultimos anos, num verdadeiro culto popular e também, numa etiqueta
extraordinariamente extensiva a uma enorme quantidade de elementos e
objectos, do individual ao colectivo, do material ao intangivel, de um
passado mais remoto a um passado mais recente.

Por outro lado, e apesar da manifesta homogeneizacao de diversos aspectos
do quotidiano, verifica-se hoje uma reafirmacdo das identidades colectivas
face as tendéncias da uniformizacéo individual. Por todo o lado observam-se
“movimentos de revitalizagdo e reinterpretacdo da especificidade cultural”
(Moreira, 1996: 23) que parecem constituir reaccdes locais aos efeitos da
globalizacdo. Estas preocupagdes traduzem-se num aumento da importancia

atribuida a preservacdo do patriménio, como elemento de afirmacdo das
singularidades locais.

Este sentimento colectivo de nostalgia fez aparecer um mercado patrimonial
e a loégica da singularidade do objecto acrescenta-se a logica da sua
valorizagdo comercial. O patriménio tornou-se uma componente essencial
da industria turistica com implicacbes econémicas e sociais evidentes.
A exploragdo turistica dos recursos patrimoniais permite inverter a forte
tendéncia de concentracdo da oferta turistica junto ao litoral, dispersando o
turismo para o interior, para as pequenas cidades, com uma distribuicao
mais equitativa dos seus beneficios, funcionando assim como factor de
criagdo de emprego e de revitalizacdo das economias locais. Representa
também beneficios evidentes no que concerne aos custos de preservagdo do
patrimoénio, que muitas vezes ndo podem ser assegurados pelos poderes
locais. Por outro lado, com frequéncia se reclama a utilizacdo do patriménio
para fins turisticos para se fazer face a um turismo massificado que ameaga
as identidades locais.

No entanto, esta tendéncia de valorizagdo comercial do patriménio tem por
vezes dado lugar a versdes extremas de utilizagdo turistica dos recursos
patrimoniais. Ndo raras vezes, sdo recriados pseudo-eventos histéricos
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comparaveis a modelos de entretenimento kitsch do tipo Disneylindia. Nao s6
os vestigios materiais das culturas passadas como também culturas inteiras
sdo convertidas em espectaculos virtuais que vendem a ilusdo do passado
através de “modelos de um real sem origem nem realidade” (Baudrillard,
1991: 8). Sdo os novos locais de culto, que se alimentam de mitos de
bem-estar material, de 6cio e de consumismo, fabricados por uma civilizagdo
hiper-real que constréi cendrios ilusérios porque tem necessidade do
imagindrio histdrico.

Mas a identidade representada por estes sitios patrimoniais é ainda menos
identitdria que a suposta identidade urbana que a fabricou. O patriménio é
antes de mais o patriménio dos povos e das gentes que lhe adstringem
valor. Estes locais sdo vazios, descontextualizados, sdo representacdes
plasticas de um passado irreal, sem sons nem cheiros, sem vivéncia alguma.
Nao podemos considerar o patriménio como um recurso turistico sui generis.
A cultura, o passado e o patriménio néo se vendem nem se compram e se se
venderem ou comprarem, todo o sentido ultimo subjacente a expressao
cultural dos povos serd expropriado. E ao invés de se configurarem
como instrumentos de conservacdo ambiental e de criacdo de beneficios
socio-econdémicos para as comunidades receptoras, estes estabelecimentos,
acabam em geral, por aumentar o processo de degradacdo ambiental,
gerando desequilibrios s6cio-econémicos e desvalorizacao cultural.

Nao podemos negar que o relacionamento entre patriménio e turismo
se instalou de forma definitiva. H4 porém que estabelecer regras de
convivéncia entre ambos numa perspectiva de rentabilizacdo econémica e de
desenvolvimento social. O desafio que se coloca ao turismo é o de utilizar os
recursos patrimoniais numa perspectiva de desenvolvimento duravel,
assente em critérios de qualidade, para que os seus beneficios resultem numa
efectiva melhoria da qualidade de vida dos cidad&os, tanto daqueles que o
praticam como daqueles que o acolhem.

Para tal, toda e qualquer intervencdo patrimonial deve ser desenvolvida a
nivel local, com a participacdo activa de todos os agentes culturais. Porque a
descentralizacdo constitui o fundamento promotor de um modelo global
de desenvolvimento sustentdvel. A ac¢do cultural ndo pode continuar a
conceber-se como um fenémeno isolado dos cidadados e do préprio cendrio
no seio do qual se desenvolve. Boa parte das tarefas e das actividades de
gestdo patrimonial realiza-se ao nivel das organizacdes de base, em parco
contacto com os agentes de execucdo. Em projectos de indole patrimonial, as
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decistes devem tomar-se, ndo somente pelo poder de decisdo centralizado,
como também o mais proximamente do local onde se desenvolve a acgdo, ou
seja, no nivel onde se opera e realizam as acgdes. Para se conseguir um bom
funcionamento administrativo e operativo, ha assim que existir, delegacao de
autoridade e descentraliza¢do de iniciativas, de modo a que todos os agentes
envolvidos no processo, participem e se responsabilizem pela sua execucao,
sentindo que o resultado final é produto do esforco e do empenhamento de
todos e de cada um. Apenas através da articulagdo de esforcos e de
competéncias entre todos os niveis do poder e com a necessaria participagdo
das varias entidades com atribui¢des nos dominios do patriménio e do
turismo, como sejam as associa¢des de patrimonio, a Igreja, as universidades,
as empresas, entre outras, se poderd aspirar a uma melhor gestdo do nosso
riquissimo patrimoénio cultural. Uma gestdo que realiza o uso eficaz e
eficiente dos meios que tem ao seu alcance, favorecendo a investigacdo, a
conservacao, a criagdo, a produgdo, a difusdo e o impacto social do
patrimoénio, de forma a que este possa ser legado a gera¢des futuras,
consagrando-se assim o direito que cada comunidade tem & sua propria
identidade. Como nos diz Rosa Garrigés, gerir o Patriménio Cultural, sera
“(...) administra-lo de tal modo que, ndo s6 nado se deteriore e pereca, mas
que também se reabilite, se enriqueca, seja conhecido e disfrutado por todos
e se converta num elemento de desenvolvimento econdémico e social”
(Garrigos, 1998: 171).

Daqui advém a necessidade da formacdo adequada de técnicos nas areas da
gestdo do patriménio. A sociedade evoluiu no sentido de uma crescente
comercializacdo do patrimoénio. Este processo é simplesmente inevitavel.
Pelo que é melhor que sejam as pessoas com formacdo adequada a geri-lo do
que coloca-lo nas méaos de outras movidas apenas pelo animo do lucro facil
que acabardo por defraudar o sentido original dos bens patrimoniais. Cabe
ao gestor do patriménio ora definir as regras e os procedimentos necessérios
a boa execucdo das accdes empreendidas, assegurando uma eficiente
afectacdo de recursos, ora garantir que as iniciativas patrimoniais
contemplem a prépria diversidade caracteristica do nosso patriménio
cultural, funcionando como factor estabilidade, de desenvolvimento e de
integracado social. A formagdo nesta drea deve caracterizar-se por uma indole
interdisciplinar, abarcando dominios como a economia, a gestdo, as ciéncias

da educacgéo ou as vérias ciéncias sociais e humanas.

Foi como resultado destas observagdes, e com o objectivo da promocado do
didlogo e da congregacdo de esforcos com o Poder Local, que surgiu a
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ideia da criacdo de um projecto de dinamizacdo e valorizacdo cultural
do Itinerario-exposicdo “Terras da Moura Encantada”, um circuito
turistico-cultural, concebido e executado pelo Programa de Incremento do
Turismo Cultural, sobre o tema da arte islamica em Portugal.

O Programa de Incremento do Turismo Cultural, ao propor acgdes de
promocdo e de divulgacdo do nosso patriménio cultural procura,
simultaneamente, contribuir para o fortalecimento das identidades culturais
e para o desenvolvimento econémico e social das comunidades locais.
Esta estratégia comporta necessariamente uma congregacao e articulagdo de
esforcos com o Poder Local, de modo a desenvolver um conjunto de accdes
que se querem participadas pelos seus reais interlocutores. No sentido de
efectivar esta participacdo, foi desenvolvido um projecto com o objectivo da
dinamizacdo cultural e turistica do Itinerdrio-exposicdo “Terras da Moura
Encantada”, mediante a coordenacao, organizacdo e difusdo de um conjunto
de eventos promocionais, de carécter ltdico e cultural, relacionados com o
tema da arte isladmica, a serem propostos e executados pelo conjunto das
quarenta autarquias locais abrangidas geograficamente pelo Itinerario-exposigao.

Destas ac¢des de coordenacgdo, organizacdo e difusdo, resultou uma
agenda de eventos culturais, concebida para assinalar a inauguragdo do
Itinerario-exposicao “Terras da Moura Encantada”, que decorreu a 29 de
Maio de 1999. Com a organizagdo desta agenda, trinta e uma das quarenta
autarquias abrangidas geograficamente pelo Itinerdrio-exposicao organizaram
o seu proprio evento cultural para assinalar esta data inaugural no respectivo
territério, propondo um leque muito variado de eventos, conforme as suas
possibilidades logisticas e financeiras. Visitas guiadas, exposicdes tematicas,
concertos musicais, mostras de artesanato e gastronomia, sdo apenas alguns
exemplos da panéplia de iniciativas turistico-culturais organizadas pelos
varios Municipios, todas elas convenientemente divulgadas através de
material promocional especialmente produzido para o efeito e/ou através do
estabelecimento de contactos com os 6rgaos de comunicacao social, quer a
nivel nacional, quer a nivel local.

Inaugurado o Itinerario-exposicdo “Terras da Moura Encantada”, consideramos
que este intento de promocao local do nosso patriménio de valor cultural e
turfstico ndo deve esmorecer. Contando com a participacdo activa e com a
criatividade dos Municipios envolvidas no projecto, pretendemos continuar
a divulgar as vérias iniciativas, de caracter turistico-cultural desenvolvidas
por estes Municipios, de forma a contribuir para a sua visibilidade nacional.
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Para isso continuamos a apelar as Autarquias para que continuem a
enviar-nos noticias das varias iniciativas de turismo cultural a desenvolver
nos respectivos municipios, para que o Programa possa realizar a sua
divulgacéo.

Através desta acgdo pretendemos, ndo apenas contribuir para a promogdo
interna e externa do Itinerdrio-exposi¢do, como também contribuir para a
promocdo dos valores locais do riquissimo patriménio cultural. Através da
concretizagdo de uma estratégia de articulagdo e de congregacao de esforcos
com o Poder Local, pretendemos que todas as ac¢des sejam desenvolvidas de
forma segura e participada pelos seus principais interlocutores, de forma a
que sejam eles a decidir o destino da vida cultural nos respectivos territérios.
Sem esta correspondéncia ndo teria sido possivel sequer comecar, ja que o
nosso objectivo nunca foi o de propor algo que os municipios deveriam
executar, mas antes apelar a sua vocacdo de agentes culturais, abrindo-se
assim um espaco para a expressao das dinamicas locais. Pretendemos assim
comprovar a verdadeira vocagdo cultural dos municipios, ao potenciarem a
cultura viva, ao estimularem e dinamizarem a vida cultural, ao protegerem e
divulgarem o seu patriménio cultural, para que o resultado final seja o
desenvolvimento da actividade cultural e turistica do nosso pais.
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