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Brincante

Apresentacao

Esta publicacao apresenta o tema das culturas populares, expressao cul-
tural genuina e espontanea de um povo. O livro reline os textos, as propos-
tas, os debates, os anseios e as discussdes relacionadas as politicas publicas
para esse segmento cultural, feitas durante o Il Seminario Nacional das Po-
liticas Publicas para as Culturas Populares e o | Encontro Sul-Americano das
Culturas Populares (ESACP), realizados, simultaneamente, em Brasilia, de 14
a 17 de setembro de 2006. E com grande alegria que apresentamos este li-
vro que retrata os diversos momentos dos dois eventos.

As iniciativas de valorizacdo e de garantia da manifestacdao das expres-
sdes culturais populares estdo crescendo no pais. Para tanto, o Governo
enfrenta os desafios da construcao das politicas publicas direcionadas ao
segmento, e se aproxima dos grupos para a pratica do didlogo, da mutua
contribuicdo, do chamamento dos artistas de todo o pais. Acbes desenvolvi-
das em prol do imaginario artistico popular, antes pulverizadas num pais de
tdo grande extensao territorial como o nosso, hoje convergem no sentido
de fortalecer ainda mais as expressdes das culturas populares, valorizando,
dessa forma, a diversidade cultural brasileira.

O Il Seminario Nacional de Politicas Publicas para as Culturas Popula-
res deu continuidade ao debate em torno das propostas surgidas em 2005,
quando aconteceu a primeira edi¢cao do evento. O processo participativo,
os entendimentos com a sociedade civil, a realizacdo de oficinas em todos
os estados do pais, a escolha de 1.215 delegados para participarem do Se-
minario, tudo isso fez parte de um trabalho arduo e sério, com vistas a um
tempo de reconhecimento e valorizacao da diversidade da cultura. A mesa
composta por dezenas de mestres e mestras das culturas populares ficara
para sempre na nossa meméoria. Ela foi o resultado de um misto de espon-
taneidade, vontade e decisao desses artistas. Eles fizeram-se ouvir, deram
suas contribuicées com a simplicidade e a0 mesmo tempo com a sabedo-
ria e a riqueza de quem cria ou improvisa versos. Inesqueciveis também se-
rdo as conferéncias, as oficinas, os ricos debates, as apresentacdes artisticas
individuais e de grupos que encantaram o espaco reservado ao Complexo
Cultural da Funarte, na capital federal.

A juncdo do forte colorido do Il Semindrio Nacional das Politicas Publicas
para as Culturas Populares ao | ESACP veio proporcionar o intercambio cul-
tural entre os estados brasileiros e uma integracdo da América do Sul pelas
culturas populares. Essa troca de experiéncias foi uma realidade que serviu
para implementar a integracao das culturas. Em seu discurso, o ministro
Gilberto Gil enfatizou que “este momento de encontro coincide com uma
singular valorizacao das culturas populares e tradicionais em varios outros
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Jongo da Serrinha, Rio de Janeiro

paises sul-americanos, sendo paralelo, inclusive, das politicas de consolida-
¢do de uma rede de midia propria voltada para a integragao continental”.

Agradecemos a Fundacao Cultural Palmares, ao Instituto Brasileiro de
Administracao para o Desenvolvimento (IBRAD) e ao Instituto Empreender
pela realizacao do evento. Nosso reconhecimento, também, a Petrobras,
que foi a empresa patrocinadora, por meio da Lei Federal de Incentivo a
Cultura. Agradecemos, ainda, aos atuantes parceiros, como a Funarte e o
Iphan, a Radiobras (TV Nacional, NBR e TV Brasil - Canal Integracién), as trés
instituicoes ligadas ao Sistema S’ (SESC, SESI, SEST e SEBRAE), a Comunidade
Sul-Americana das Nacdes (Casa), as Secretarias Estaduais e Municipais de
Cultura, as Pré-Reitorias de Extensao e o Servico Nacional de Aprendizagem
do Transporte (SENAT). Nossa gratiddo também vai para o antropélogo e
professor da Universidade de Brasilia (UnB), José Jorge de Carvalho.

O Ministério da Cultura, por meio da Secretaria da Identidade e da Diver-
sidade Cultural, continuard promovendo projetos como esses. Para tanto,
trabalha no sentido de realizar, em 2008 o Il ESACP, quando serao aprofun-
dadas as relagdes criadas na primeira edicao. Esse evento fara parte do Mer-
cosul Cultural. A realizacdo do Encontro Nacional dos Mestres também é um
dos nossos projetos e continuard a contemplar a diversidade cultural de um
povo que, espontaneamente, marca presenca pelas tradicdes de suas enri-
quecedoras expressdes, num Brasil plural.

Ricardo Anair Barbosa de Lima
Subsecretario

Ameérico José Cordula Teixeira
Gerente

Secretaria da Identidade e da Diversidade Cultural (SID/MinC)
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programacao do seminario

14 de setembro

15 de setembro

19h30
20h30

Abertura Solene [Teatro Plinio Marcos]
Espetaculos de Abertura [Tenda Mestre Eugénio]
Banda Chico Correa

Ceguinhas de Campina Grande

de 14 a 17 de setembro

9h as 18h

[passarela de circulacao]
Exposicao Fotografica: Culturas Populares — Retrospectiva
Fotografa Mila Petrillo

[Galeria Funarte Fayga Ostroewer]
Exposicdo de Cartoons: Arte e Cultura: Construindo a Igualdade
Cartunista Mauricio Pestana

[Area verde]
Exposicdo Fotografica: Negros: Passado e Presente
Fotografo Januério Garcia

[Tenda Dona Teté ]
Territério Livre — apresentacgdes de artistas e grupos

[Espaco Aberto]

Oficina de Capoeira (Angola)

Roda de Capoeira

Oficina Arte de Viver em Paz - UNIPAZ

9h as 12h

14h as 17h

17h as 19h

[Teatro Plinio Marcos]

Conferéncia: Colonizacédo e Resisténcia das Culturas Populares

da América do Sul

Cldudio Spieguel (Univ. Delaware, USA e Univ. de Buenos Aires, Argentina)
moderador: Ubiratan Castro de Araujo

[Tenda Mestre Eugénio]

Painel 1: Gestao e Promoc¢ao das Culturas Populares

Oliva Dias Granados (Fund. BAT - British American Tobacco, Colémbia)
Manuel Antonio Ortiz (Fundacién Bigott, Venezuela)

Adriano Cunha da Luz (Centro Cultural Banco do Brasil)

moderador: Sérgio Mamberti

[Teatro Plinio Marcos]

Mesa Redonda 1 : Politicas Publicas para as Culturas Populares

Marcio Meira (Secretério da Articulacao Institucional, MinC)

Orlando de Salles Senna (Secretario do Audiovisual, MinC)

Marco Acco (Secretario de Incentivo e Fomento a Cultura, MinC)

Ranulfo Alfredo Manevy de Pereira Mendes (Secretario de Politicas Culturais,
MinC)

Célio Turino (Secretario de Programas e Projetos, MinC)

Sérgio Duarte Mamberti (Secretério da Identidade e da Diversidade Cultural, MinC)
Ubiratan de Castro (Presidente da Fundacgao Cultural Palmares)

Luiz Fernando de Almeida (Presidente do IPHAN)

moderador: Ricardo Lima

[Tenda Mestre Eugénio]

Lancamento do Projeto Agao Grid

Sérgio Duarte Mamberti (Secretario da Identidade e da Diversidade Cultural, MinC)
Célio Turino (Secretario de Programas e Projetos, MinC)

Espelho das Artes

Mestre Salustiano e a Rabeca Encantada (Pernambuco)

Trio Sylla/Reijseger/Gueye (Senegal)

moderador: Américo Cérdula

20h15 as 22h30 [Tenda Mestre Eugénio]

Cortejo:

Jabuti-Bumba (Acre)

Espetaculos:

Mestre Salustiano e a Rabeca Encantada (Pernambuco)
Trio Sylla/Reijseger/Gueye (Senegal)

Herencia Gaiteira de San Jacinto (Colémbia)
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16 de setembro

17 de setembro

9h as 12h

14h as 16h

16h as 18h

20h as 22h

[Teatro Plinio Marcos]

Conferéncia: Espetacularizacao e Canibalizacao das Culturas Populares
José Jorge de Carvalho(Universidade de Brasilia)

moderador: Hamilton Pereira

[Tenda Mestre Eugénio]

Painel 2: Mapeamento das Culturas Populares

Soledad Mujica Bayly (Instituto Nacional de Cultura — Kunay - Centro Andino de
Comunicacion, Peru)

Margarita Mir6 (IADAP - Instituto Andino de Artes Populares, Equador)

Marcia Sant’Anna (IPHAN - Inst. do Patrimoénio Histérico e Artistico Nacional, Brasil)
Alejandro Machicao Barbery (Ministério de Rel. Exteriores y Cultos, Bolivia)
moderador: Alvaro Magalh&es

[Teatro Plinio Marcos]

Mesa Redonda 2: A¢ées e Politicas Publicas da Sociedade Civil
Wagner Campos (SESC Nacional)

Claudia Martins Ramalho (SESI Nacional)

Solymar Cunha (SEST/SENAT)

Valéria Barros (SEBRAE Nacional)

moderador: José Carlos Capinan

[Tenda Mestre Eugénio]
Acao Grid
Mostra do Filme “Sou Negro”, seguido de debate

[Teatro Plinio Marcos]
Oficina de vivéncia da Pedagogia Gri6

[Tenda Mestre Eugénio]

Espelho das Artes

Tambores de Barlovento — Grupo ELLEGUA (Venezuela)
Tambor de Crioula do Maranhao

moderador: Américo Cérdula

[Tenda Mestre Eugénio]

Espetaculos:

Coral das Lavadeiras de Almenara (Minas Gerais)
Tambores de Barlovento — Grupo ELLEGUA (Venezuela)
Tambor de Crioula (Maranhé&o)

Jongo da Serrinha (Rio de Janeiro)

9h as 12h

14h as 16h

16h as 18h

20h as 22h

[Teatro Plinio Marcos]

Conferéncia: Tradicao e Invencao nas Culturas Populares

William Fernando Torres (Universidad Javieriana de Bogotd, Colémbia)
moderador: Marcio Meira (SAl/MinC)

[Tenda Mestre Eugénio]

Painel 3: Politicas para o Artesanato na América do Sul
Patricia Salamoni (SEBRAE Nacional, DF)

Claudia Marcia Ferreira (IPHAN)

Guido Gallegos Caceres (Arquitectos sin Fronteras, Peru)
moderador: Gustavo Tostes Gazzinelli

[Teatro Plinio Marcos]

Mesa Redonda 3: A¢oes Educativas e Midia na Difusdao das Culturas Populares
Celina Cabarcas (TV Vive, Venezuela)

Adriano de Angelis (Radiobras, Brasil)

Jodo Alegria (Canal Futura - Fundacao Roberto Marinho, Brasil)

Marilena Corréa (Projeto Video nas Aldeias, Brasil)

moderador: José Eduardo Mendonca

[Tenda Mestre Eugénio]
Acao Gribd
Oficina de Vivéncia da Pedagogia Grid

[Teatro Plinio Marcos]
Acdo Grio: Oficina de Vivéncia da Pedagogia Grid

[Tenda Mestre Eugénio]

Espelho das Artes

Qhapaq Negro (Peru)

Os Caretas de Lizarda (Tocantins)
moderador: Américo Cérdula

[Tenda Mestre Eugénio]

Espetaculos:

Fandangos Pés de Ouro (Parand)
Qhapaq Negro (Peru)

Samba de Roda Raizes de Angola (Bahia)
Renato Borghetti (Rio Grande do Sul)

Iencontro sul-americano das culturas populares | 11 seminario nacional de politicas publicas para as culturas populares



Plendria, Teatro Plinio Marcos — FUNARTE, Brasilia

1 encontro sul-americano das culturas populares

Isemindrio nacional de politicas publicas para as culturas populares



Ementa do | Encontro Sul-Americano

das Culturas Populares

I. Fundamentacao

O Encontro Sul-Americano das Culturas Populares (ESACP), que sera reali-
zado entre 14 e 17 de setembro de 2006, significa uma acao de integracao
e didlogo do Brasil com a América do Sul, no ambito da arte e da cultura. Os
paises sul-americanos possuem uma histéria comum de consolidacao de
tradicdes culturais populares, em sua maioria formada a partir das tradicdes
populares ibéricas e de suas fusdes e hibridacées com as tradi¢cdes indige-
nas e africanas. Todavia, apesar dessa intensa e criativa atividade cultural, a
maioria dos brasileiros nunca teve acesso direto as tradicdes dos nossos vi-
zinhos sul-americanos que expressam essa histéria comum.

O Encontro Sul-Americano das Culturas Populares conecta-se com ou-
tros movimentos do governo brasileiro na direcao de uma reorientagao pro-
funda de nosso lugar geopolitico e simbdélico no mundo. A referéncia para
o didlogo intercultural no Brasil sempre foi a Europa e, mais, recentemente,
os Estados Unidos. Durante todo o século XX, o Brasil promoveu varios en-
contros culturais latino-americanos, porém sempre na perspectiva da cha-
mada “cultura erudita”. Assim, embora os encontros de escritores, de musica,
de teatro e de artes plasticas tenham sido freqiientes, a perspectiva da inte-
gracao e do didlogo foi sempre a da elite, incorporada de modo automatico
pelo Estado brasileiro.

Em contraponto a essa tendéncia histérica, o ESACP ocorrerd logo apds
dois eventos de grande significado politico e simbélico. O primeiro deles foi
a Il Conferéncia dos Intelectuais Africanos e da Diaspora (CIAD), realizado
em Salvador, entre 12 e 14 de julho de 2006. A Il CIAD, que contou com a
presenca do Secretdrio Geral das Nacdes Unidas e de varios Chefes de Es-
tado, reuniu cerca de 1000 intelectuais africanos e da Didspora e colocou o
Brasil como sede da Didspora Africana no mundo. O segundo evento foi a
Conferéncia das Américas, realizada em Brasilia entre 26 e 28 de julho, de-
dicada a promover uma avaliacao das a¢oes realizadas na América Latina
no marco das politicas definidas e acordadas entre os paises na lll Confe-
réncia Mundial de Combate ao Racismo, Discriminacao Racial, Xenofobia e
Intolerancia Correlata, realizada em Durban em 2001. Esses dois encontros
internacionais buscam reconectar o Brasil com as suas origens africana e in-
digena, vistas pelo viés da tradicao literaria e pelas politicas de reparacao
e promogéo da igualdade étnica e racial. O ESACP soma-se a esses esfor-
¢os ao reafirmar nosso horizonte cultural comum com os paises vizinhos,
sobretudo na perspectiva popular. Essa afirmacdo da sociedade brasileira

conectada com a América do Sul por meio de suas culturas populares é
um passo importante na descolonizacdo e revisdao da perspectiva profun-
damente eurocéntrica e elitizada que, por muito tempo, orientou as acdes
do Estado brasileiro na drea da cultura. Dito de outro modo, a realizacao si-
multanea do ESACP e, paralelamente, o Il Seminario Nacional de Politicas
Publicas para as Culturas Populares (SNPPCP) vém colocar o desafio, para o
Estado e para a sociedade, de como repensar a construcdo da nacao brasi-
leira na perspectiva das tradi¢des culturais populares.

Essa iniciativa é mais uma manifestacdo concreta da politica do MinC,
calcada na promogao da diversidade cultural. Como decorréncia dessa ex-
plicita politica de governo, o MinC tornou-se, significativamente, um dos
lideres mundiais da campanha, junto a UNESCO e a ONU, pela implementa-
¢do da Convencao sobre a Promocao e Protecao da Diversidade das Expres-
soes Culturais, que visa incentivar a todas as nagdes do mundo a promover
e assegurar a sua diversidade cultural, praticada por seus povos, grupos ét-
nicos e comunidades.

E preciso enfatizar que a integracdo cultural promovida até entao na
América do Sul foi marcada pela exclusividade de expressoes derivadas da
tradicdo letrada, ou académica, em todos os campos artisticos. Segundo
esse ponto de vista, houve sempre uma exclusao fundante dessas propos-
tas de integracao e intercambio: as classes populares nao estiveram no
horizonte dos promotores desses eventos e, mesmo que o quisessem, di-
ficilmente se identificariam com as linguagens de referéncias para a maio-
ria das apresentacdes, debates e exposicdes realizados nessas ocasides. Por
outro lado, justamente aquelas expressdes culturais que mais facilmente
encontrariam receptividade entre os artistas populares (as tradicdes perfor-
maticas e artesanais) estiveram sempre excluidas das agendas dos encon-
tros, festivais, exposicdes e demais eventos internacionais.

Um antecessor desse Encontro Sul-Americano foi o FLAAC (Festival La-
tino-Americano de Arte e Cultura), organizado pela Universidade de Brasilia,
em 1989. O FLAAC contou com mesas-redondas, shows de musica, teatro,
exposicoes e oficinas para troca de experiéncias e foi plenamente satisfa-
torio em sua finalidade de intercambio entre criadores representativos de
nossos paises, inseridos no circuito cultural internacional. O Memorial da
América Latina também tem promovido encontros e festivais latino-ameri-
canos de arte e cultura. O ESACP avanca em relagdo a essas experiéncias an-
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teriores, ao trazer as tradi¢des culturais populares e propiciar as condi¢des
para um intercambio direto entre os mestres dessas tradi¢cdes e um mutuo
reconhecimento de nossas raizes culturais comuns.

A situacao de isolamento do Brasil em relagao aos demais paises da Amé-
rica do Sul é muito mais dramatica que a dos demais paises entre si, uma vez
que o isolamento linglistico potencializou um isolamento simbdlico. Pode-
se observar, por exemplo, que, em maior ou menor escala, tém ocorrido en-
contros de tradigdes culturais populares em varios paises do continente: a
Venezuela foi sede, em 2002, na cidade de Coro, de um encontro das cul-
turas afro-andinas, considerado um marco histérico, por reunir grupos da
Bolivia, Peru, Equador, Coldmbia e Venezuela, que nunca antes haviam com-
partilhado suas artes e saberes. Outros encontros de Culturas Populares ja
ocorreram mais recentemente em Caracas. Cuba também ja foi sede de va-
rios encontros latino-americanos; e os paises caribenhos ja contam, ha dé-
cadas, com o CARIFESTA, o grande festival das culturas e artes do Caribe,
que vem construindo um senso de unidade e afinidade entre os povos do
arquipélago das Antilhas.

Este momento de encontro coincide com uma singular valorizacdo das
culturas populares e tradicionais em varios outros paises sul-americanos,
sendo paralelo, inclusive, das politicas de consolidacao de uma rede de mi-
dia proépria voltada para a integracao continental, como é o caso da TeleSur,
liderada pela Venezuela, e do Canal Integracién da TV Brasil/Radiobras.

As preocupagodes do governo brasileiro com a integracao continental em
todos os niveis tém-se expressado também, mais recentemente ainda, no
empenho do Brasil para implementacao do pacto regional intitulado Co-
munidade Sul-Americana de Nac¢des (CASA), que visa a promover a uniao
das comunidades, ja constituidas, do Mercosul e da Comunidade Andina de
Nacoes, além do Chile, Suriname e Guiana. Com a instalacao da CASA, te-
remos, pela primeira vez na histéria, um férum que congregue delegacdes
de todos os doze paises sul-americanos, em todas as areas, da economia a
politica, passando pela cultura. Neste contexto, o ESACP traz a expectativa
de ser um dos primeiros eventos que concretiza o sonho de integracao con-
tinental depositado na criacdo da CASA, ao reunir, em um clima fraterno
de intercambio, representantes de toda a diversidade cultural da América
do Sul, incluindo as representac¢des de alguns paises convidados, como é o
caso do México e de Cuba.

Na verdade, as comunidades de artistas populares sul-americanas foram
sujeitas a um duplo confinamento: de um lado, foram privadas de partilhar
as experiéncias artisticas da elite, na medida em que essas criagcdes pressu-
punham necessariamente o dominio de um cédigo letrado, cujo acesso lhes
foi negado sistematicamente. Por outro lado, os artistas sul-americanos po-
derao identificar-se facilmente com as tradicées culturais populares de seus
vizinhos, visto que estarao unidos pela pratica histérica de linguagens per-
formaticas, predominantemente nao-verbais e ndo-letradas, como a musica,
a danca, os autos dramaticos, as artes visuais tradicionais e o artesanato.

Neste sentido, deve ser enfatizado o ineditismo do Encontro, na medida em
que ele significara a superacao de barreiras simbélicas e a ruptura de uma
pratica secular de exclusao. Um novo horizonte de integracao e intercambio
cultural podera agora abrir-se e nossas respectivas comunidades de artistas
poderao olhar-se mutuamente através de um espelho, no qual se sintam de
fato refletidas, sem distor¢des, censuras ou crises de auto-estima.

Il. Organizacao
O ESACP serd construido a partir de trés eixos de eventos:

1. Semindrios e Mesas-Redondas, em que se discutirdo temas comuns da
histéria das nossas culturas populares e suas perspectivas atuais. Serao
debatidos os seguintes temas:

a. Os processos de colonizacao e resisténcia das culturas populares na
América do Sul;

b. Tradicdo e invencdo nas culturas populares sul-americanas;

c. Espetacularizacao e outros desafios da industria cultural transnaciona-
lizada para as culturas populares.

2. Oficinas e intercambios de experiéncias:
a. Encontro de Mestres e Artistas das Culturas Populares dos paises sul-
americanos;
b. Praticas e Aprendizado de Musica, Danca, Artesanato, Teatro etc.

3. Apresentacdes de grupos de cultura popular sul-americanos e exposi-
¢Oes de Arte.

Os trés eixos de eventos girarao em torno da promocao do intercambio entre
estudiosos, mestres e artistas que dominam tradicdes culturais analogas.

A dimensao deveras extraordinaria desse Encontro é possibilitar, pela
primeira vez na histéria do Brasil (e possivelmente também de outros pai-
ses sul-americanos), que artistas praticantes de manifestacdes culturais po-
pulares possam conhecer e intercambiar experiéncias com os praticantes
de tradicdes culturais analogas as suas, na maioria das vezes desconheci-
das até entdo.
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Ementa do Il Seminario das

Culturas Populares

I. Fundamentacao

O Semindrio ocorrera de modo simultaneo e integrado com o Encontro Sul-
Americano das Culturas Populares. Dada a prépria escala do evento, com
delegados de todos os 27 estados da federacao, o Il SCNPPCP intensificara
0 processo, iniciado no | SCNPPCP, de desvendamento da diversidade das
tradicdes culturais brasileiras, tanto do ponto de vista inter-regional como
também intra-regional. Além dessa possibilidade de desvelar expressées
culturais de diversas regides do pais, o Seminario oferecerd aos nossos
mestres e artistas uma oportunidade singular de intercambio com varias
manifestacdes de cultura popular de toda a América do Sul. Além desse
intercambio, um dos objetivos do | SNPPCP sera discutir e aprofundar as
indicacdes do Seminario de 2005, para finalmente gerar um documento mi-
nisterial sobre politicas publicas para as culturas populares. Esse documento
devera ser o Capitulo do Plano Nacional de Cultura dedicado ao Programa
Nacional para as Culturas Populares.

Dois temas serao privilegiados no Il SNPPCP:
1. o papel dos processos educativos (formais e informais) para estimulo e

crescimento das tradi¢des culturais;
2. a socializacdo dos cédigos de acesso e de gestao dos programas e proje-

tos para as culturas populares.

O Il Seminario utilizara um formato analogo ao do primeiro, combinando
palestras e mesas redondas com uma intensa pratica de oficinas, amostras
de artesanato e apresentacdes de grupos de tradi¢cdes culturais populares.

Na Mesa Redonda reservada para o Ministério da Cultura, a Secretaria de
Diversidade Cultural fard uma prestacao de contas de todas as acdes desen-
volvidas desde a sua criacdo e todas as iniciativas em curso do Programa das
Culturas Populares, incluindo os Editais, os Pontos de Cultura, a Teia, as Ofi-
cinas e Encontros Preparatérios, Lancamentos etc.

Na Mesa Redonda reservada para a sociedade civil como parceira do
MinC, serao apresentadas as a¢des desenvolvidas por varias institui¢des,
incluindo as que formam parte do Sistema S (SESI, SENAI, SESC, SENAC,
SEST, SENAT).

Na Mesa Redonda sobre Difusao, serdo discutidos prioritariamente dois
temas: os processos educativos e o tratamento dado pela midia as culturas
populares. Entre as instituicées convidadas estarao:

o Radiobras TVBrasil (apresentacao do Programa Doc etc);

e Fundacado Roberto Marinho (apresentacao do Canal Futura, do apoio a
Museus, Exposicoes etc);

o Projeto Video nas Aldeias;

e Projeto Revelando Sao Paulo

Il. Programacao Cultural

e apresentacdao de musica, danca, autos dramaticos, performances etc.
o Feira de artesanato tradicional do Brasil e da América do Sul.

lll. Conexoes e Articulagcoes com a Comunidade de
Nag¢oes Sul-Americanas

Serd realizada uma Mesa de Reuniao Oficial, com apresentacao de Politicas
Publicas para as Culturas Populares em vigor nos paises da América Latina.

O formato desse evento pode ser uma grande reunido no ambito do Ita-
maraty, com falas de representantes dos paises convidados, baseadas em
textos preparados para a confeccdo de uma posterior publicacdo em por-
tugués e espanhol.

1. Produtos Esperados dessa Reunido oficial do ESACP/Il SNPPCP
a. Bases para a elaboracdao de uma Carta Sul-Americana das Culturas
Populares;
b. Formacao de uma Rede Sul-Americana de Artistas Populares;
¢. Formacao de uma Rede Sul-Americana de Tradi¢des Culturais da Di-
aspora Afro-Americana;
d. Um Banco de Dados das experiéncias que tiveram éxito.
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Abertura dia 14 — Ministro Gilberto Gil

1 encontro sul-americano das culturas populares

Isemindrio nacional de politicas publicas para as culturas populares

25



26

PALAVRAS

Luiz Inacio Lula da Silva, Presidente da Repubilica.

Gilberto Passos Gil Moreira, Ministro da Cultura.

Sérgio Mamberti, Secretdrio da Identidade e da Diversidade Cultural.
Ubiratan Aratijo, Presidente da Fundagao Cultural Palmares.

Mestre Salustiano, Mestre das Culturas Populares de Pernambuco.
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Palavras do Exmo Senhor Presidente da Republica
Luiz Inacio Lula da Silva

Senhoras e senhores participantes do | Encontro Sul-Americano das Cultu-
ras Populares: cumprimento os organizadores e participantes do Encontro
e lhes envio palavras de apreco, estimulo e confianca. Aos delegados de ou-
tros paises dou boas vindas e afirmo ser sua presenca aqui honrosa para os
brasileiros. Tenham 6tima estada no Brasil e desfrutem de nossa hospitali-
dade, da qual muito nos orgulhamos. O governo brasileiro vem valorizando
de forma crescente as manifestacdes culturais populares, que apresentam
um conteudo riquissimo e traduzem de forma evidente e profunda a alma
nacional. Estou certo de que a troca de experiéncias que certamente ocor-
rerd durante este evento enriquecerd a todos os que aqui se encontram e
fortalecerd os lacos de amizade e uniao que existem entre os povos latino-
americanos. Vejo isto com muito bons olhos.

Desejo total éxito ao encontro e peco que recebam meu fraternal abraco.

Palavras do Exmo Senhor Ministro da Cultura
Gilberto Passos Gil Moreira

A realizacdo simultanea de dois encontros tao importantes para as Culturas
Populares abriu novos horizontes de integragao e intercambio cultural, opor-
tunidade rara de troca de experiéncias entre o Brasil e os paises da América do
Sul. Os debates sobre arte e cultura contaram com o brilhantismo de mestres
e artistas, além de estudiosos das expressdes populares dos estados brasilei-
ros e de paises sul-americanos, um conjunto de pessoas comprometidas com
o desenvolvimento de politicas publicas voltadas para a preservacao, a manu-
tencdo e a difusdo das culturas populares, raizes da identidade brasileira.

O nosso Brasil, com sua vasta extensao territorial e os seus “brasis” cul-
turais, possui diferencas regionais acentuadas, culturas com caracteristicas
muito préprias. E essa rica e efervescente mistura cultural acrescentou bri-
Iho aos quatro dias de encontros. A intensidade de cores e ritmos, a juncao
de sons musicais, a espontaneidade dos artistas populares — tudo isso ficara
na memoria de quem teve a oportunidade de vivenciar a beleza e a natura-
lidade das expressdes culturais ali reunidas.

O Brasil ¢ um dos paises com a maior diversidade cultural do mundo. Cabe
ao Estado brasileiro trabalhar para que essa diversidade seja uma realidade
cada vez mais presente, para que as diversas manifestacdes culturais do pais
tenham condigOes de preservar e inovar suas criagdes. Cabe ao Estado dis-
por, nao impor, dar suporte as agdes concebidas pelas proprias comunidades.
Disponibilizar para essas comunidades estruturas, ferramentas, incentivos,
acesso a informagoes, formacoes e circuitos para trocas de saberes e fazeres.

Hoje vivemos um nitido processo de metropolizagdo no popular, onde
as metrdépoles se apropriam do popular em suas linguagens, contetdos e,
principalmente, em seus produtos, o que tem sido importante para a difu-
sdo e valorizagao das culturas populares, que ganharam status e valor de
mercado e, com isso, mais condi¢des de sustentabilidade. Mas também pre-
cisamos voltar-nos para a inversao desse processo: para a popularizagéo na
metrépole, ou seja, estabelecer estruturas, canais e oportunidades para que
as culturas populares possam dispor das condi¢cdes de producao e difusao
das metrépoles, para que possam dispor de instrumentos e meios qualifica-
dos para produzirem e divulgarem suas criacdes. Enquanto governo, temos
procurado desenvolver politicas que orientem e facilitem esse processo.

O Encontro Sul-Americano das Culturas Populares e o [l Seminario Nacio-
nal de Politicas Publicas para as Culturas Populares nos ajudaram a construir
este caminho; fizeram-nos pensar em politicas mais préximas aos reais desa-
fios e necessidades das culturas populares. Tivemos ali uma interacdo Unica.
Juntos, governo e sociedade, transcendemos manifestacdes puramente es-
téticas e ajudamos o pais a repensar suas estruturas e escolhas. Que este
seja o primeiro passo de um longo caminho que, juntos, temos a percorrer.
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Palavras de Sérgio Mamberti
Secretario da ldentidade e da Diversidade Cultural

E uma grande satisfacdo para a Secretaria da Identidade e da Diversidade
Cultural, e para todo o Ministério da Cultura, ter dado inicio a esta série de
encontros, no Brasil e na América do Sul, em torno do tema das Culturas Po-
pulares. Na certeza de que os processos participativos atuam como induto-
res do fortalecimento da sociedade civil, dos grupos e redes culturais das
culturas populares, podemos afirmar que o balanco da segunda edicdo do
Seminario Nacional de Culturas Populares foi extremamente positivo, fato
este que ja se evidencia na participacdo de representantes de todos os 26
Estados da federacdo brasileira e do Distrito Federal.

Foram igualmente positivos os resultados do | Encontro Sul-Americano
de Culturas Populares, que teve entre seus principais objetivos o de criar um
ambiente para o didlogo e a possibilidade de acdes cooperativas entre os
povos de nosso continente.

No processo de preparacao para esses eventos, realizamos oficinas de
culturas populares em todos os Estados do Brasil. Notamos que, cada vez
mais, a sociedade e a comunidade cultural ligadas a essa expressado tao rica
se mobiliza, e o resultado tem sido uma presenca significativa, o que permi-
tiu um aprofundamento das discussoes.

Além dessa representatividade, que garante uma ampla participacao
da sociedade no processo de elaboragao de politicas publicas, gostaria de
ressaltar também a importancia do reconhecimento e valorizacao das de-
mandas populares. De fato, o governo Lula tem-se caracterizado pela ampla
participacao da sociedade na elaboragao das politicas publicas, e, em espe-
cial, por uma aproximagao com setores da nossa sociedade e expressoes
culturais que historicamente sempre foram ignorados pelo poder publico,
quando nao discriminados.

Acreditamos estar contribuindo, assim, para a superacao de desigual-
dades sociais e para a garantia de direitos fundamentais, como a criacao,
difusao e fruicao da cultura e, em especial, das expressdes das Culturas Po-
pulares e de sua diversidade. E isto num momento em que a diversidade
cultural chegou ao centro do debate internacional sobre o desequilibrio
das trocas e do comércio internacional de bens e servicos culturais, bem
como sobre a reafirmacao e reconhecimento da autonomia dos povos e na-
¢Oes para elaborar e implementar politicas que afirmem e consolidem suas
expressoes culturais préprias. Esse debate culminou na ado¢ao, no ambito
da Unesco, da Convencao sobre a Promocao e a Protecao da Diversidade
das Expressdes Culturais que, além de reconhecer a igual dignidade e valor
de todas as culturas do mundo, cria um quadro de cooperacao e de solida-
riedade internacional, incentivando todas as nagées do mundo a promo-
ver e assegurar a diversidade cultural praticada pelos seus povos, grupos
étnicos e comunidades.

O Brasil teve uma participacao decisiva no processo de discussao e ela-
boracao dessa Convencao, e o governo brasileiro adotou a diversidade cul-
tural como um conceito transversal a todas as acdes do Ministério da Cultura
e objeto de um programa que visa a garantir que grupos e redes de produ-
tores culturais tenham acesso a mecanismos de apoio, promogao e inter-
cambio cultural nas diversas regides do pais.

Como ag¢des em desenvolvimento, além deste Encontro Sul-Americano
de Culturas Populares, e do Il Seminario das Culturas Populares, houve a
elaboracao de um Plano Nacional para as Culturas Populares com compro-
missos de resultados a curto, médio e longo prazo, tendo como objetivo o
fomento, a representacdo e a divulgacdo das culturas populares brasileiras
dentro do projeto do Plano Nacional de Cultura.

Por meio da Secretaria da Identidade e da Diversidade Cultural, o Minis-
tério da Cultura publicou, em 2005, um edital de Fomento as Expressoes
das Culturas Populares, como estimulo a projetos nessa area. De um total
de 643 projetos enviados, foram contemplados 43, que valorizavam a diver-
sidade cultural e favoreciam as condicdes de reproducao, continuidade, flo-
rescimento e conhecimento, bem como promoviam o reconhecimento da
importancia de seus agentes e das diferentes expressdes das Culturas Po-
pulares no Brasil. O segundo edital de Fomento as Expressdes das Culturas
Populares sera lancado em setembro de 2007.

Como continuidade, sera realizado o Il Encontro Sul-Americano de Cul-
turas Populares, que ocorrera em Caracas, previsto para o inicio de 2008.
A preparacgédo deste evento em conjunto entre Brasil e Venezuela confirma
que estamos construindo juntos uma ampla e duradoura colaborag¢ao em
torno das culturas tradicionais, apoiando a sociedade em seu processo de
apropriacdo do conceito de diversidade cultural, e buscando formas de as-
segurar a incorporacao plena dos diversos aportes culturais dos povos que
compdem 0 nosso continente.

Gostaria de assinalar e agradecer a participacao dos nossos parceiros,
que possibilitaram tanto a realizacdo dos eventos como esta publicacao.
Agradecemos as nossas parceiras no Ministério da Cultura, as Fundacodes
Palmares e FUNARTE, ao IPHAN e a Radiobras. Agradecemos também as Pr6-
Reitorias de Extensao das Universidades Federais e as Secretarias Estaduais
e Municipais de Cultura, que souberam acolher e multiplicar a nossa pro-
posta. E, finalmente, agradecemos ao Sistema S — e em especial ao SESC/SP
- pelo apoio inestimavel, e 8 PETROBRAS, pela parceria fundamental para a
realizacdo dos eventos que sao objeto desta publicacao.

Finalmente, quero formular aqui a esperanca de que muitos outros en-
contros e agdes venham a ser realizados com o tema das culturas populares,
numa construgao que congregue os doze paises que constituem a Comuni-
dade Sul-Americana de Nagoes.
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Palavras de Ubiratan Araujo
Presidente da Fundacao Cultural Palmares

Estamos muito honrados em participar de um evento das culturas popu-
lares. Enquanto instituicao do Ministério da Cultura, voltada para a cultura
afro-brasileira, para a cultura negra no Brasil, entendemos que a afirmacao,
a valorizacao, a reparacdo da populacdo negra de toda a esfoliacdo do pas-
sado tem como horizonte uma integragao com respeito e, a0 mesmo tempo,
uma integracao de forma democratica com todas as outras expressdes que
compdem o povo brasileiro.

Esse processo pode parecer complicado para as elites, porque elas vivem
de tirar proveito das divisdes, de manter seu “olho gordo” sobre as riquezas
alheias, as propriedades, como os quilombos. Fazem pressao para ocupar
nossas terras, além de pressionarem também todos aqueles que ndao tém
terra ou sdo trabalhadores. No plano internacional, as elites sao aquelas que
estimulam as guerras; sdo as que patrocinam a usura internacional, as que
extraem sangue e trabalho de outros povos, em troca de juros abusivos e
divida externa. Sao aquelas que ameacam a diversidade e a democracia, e
todos nds, que lutamos contra esse monopodlio, somos definidos como ter-
roristas. Precisamos ter coragem de dizer que o Brasil nao aceita esse convi-
vio, nem interno nem externo, baseado na arrogancia e na apropriacao do
que temos.

Fico, portanto, feliz por estar em um encontro de culturas populares, por-
que aqui reunimos os povos brasileiros e os que fazem parte de nosso conti-
nente, e sdo movidos, nao pela usura da propriedade, mas pela necessidade
da solidariedade, da amizade, do trabalho conjunto. E essa solidariedade
traduz-se no samba, no maracatu e em todas as outras formas que aproxi-
mam as pessoas, de maneira que nosso povo se une e entende o que é so-
lidariedade. Esse sentimento também é compartilhado pelos povos irmaos
e vizinhos, com quem sempre tivemos boas relagcdes de vizinhanca e com
quem lutamos pela liberdade, além de construirmos juntos corredores por
onde sempre circularam as culturas.

Diversas vezes ja ouvi a voz do Ministro cantando samba, rumba, colo-
cando outros ritmos. Assim, nada disto parece estranho para nés, ja que
podemos conviver, respeitando a diversidade e o préximo. Este encontro,
portanto, define ndo somente uma nova etapa do Brasil unido e do governo
que respeita e estimula a diversidade do povo, mas também uma nova di-
plomacia que permite a compreensao e que perpetua nossas amizades. E
a semente de uma nova alianca, potente e transformadora, entre o povo
e o governo, em torno da diversidade, do respeito e da democracia. E um
exemplo, também, de como o Brasil propde uma aproximagao com o povo,
sem intermédio das elites. Queremos poder ter uma alianga e amizade com
todos os povos sul-americanos, com quem podemos cantar, dancar, folgar,
comer e ser felizes de novo.

Palavras de Mestre Salustiano
Mestre das Culturas Populares de Pernambuco

Tem tanta palavra bonita, que eu ndo tenho nem palavra para falar, mas eu
quero saudar a mesa, todos os presentes e quero pedir a liberdade para sau-
dar Gil. Queria contar o que foi um dos sonhos da minha vida: quando o Gil
afinou o violdo com a minha rabeca no Recife. Para mim, foi um sonho reali-
zado, porque bom é o artista que chama o outro para afinar o instrumento,
porque, se nao afinar, ndo toca.

Isto prova o que sempre digo: que a criagao e a cultura sdo para quem
gosta e apdia. E o Gil faz tudo isso porque ele gosta e apdia.

Vou falar um pouco da minha experiéncia. Com sete anos de idade, criei
um Cavalo Marinho junto com meus pais e meus avés, num terreiro. Quando
eu estava maiorzinho, tinha um Mamulengo que depois virou uma Ciranda,
tinha um Caboclinho. Tudo isso com a experiéncia do saudoso Batista, que
dizia assim: dois bicudos nao se beijam. O pior é que ele era bom e dizia que
eu também era bom; ai eu ndo sei onde é que ficava o assunto.

Em 1977, fundei o Maracatu Piaba de Ouro, com muita garra e muita luta,
porque sou filho de agricultor, de uma familia pobre, e hoje estou vendo e
desfrutando do que acreditei. Eu nunca imaginei e queria que meus ante-
passados fossem vivos para ver aonde a cultura popular chegou. Em 1989, o
Maracatu era bem pouco desenvolvido e eu decidi vender uma caminhonete
para criar uma associacao. Ai veio a doidice danada, ja que sao dificeis essas
coisas. Mas s se colhe se plantar e acreditar. Eu acreditei na minha vida e na
cultura popular e sabia que um dia teria valor. Como prova, estdo aqui hoje 27
Estados do Brasil e mais os paises estrangeiros, discutindo cultura popular.

Isto me enriqueceu e eu comecei com maracatus pequenos e hoje eu te-
nho na Associacao do Maracatu do Estado do Pernambuco 100 maracatus,
e quem da continuidade é meu filho e o0 amigo Aluisio. Com isto, Gil ja foi
a minha casa. Lula, antes de ser presidente, foi a minha casa, no Encontro
de Maracatus, e viu a riqueza das dez mil pessoas fantasiadas. E hoje tenho
também o apoio do Ministério da Cultura para o Carnaval.

No tempo dos meus antepassados, a gente botava uma mesinha com
bozé e o boteco de cachaca para poder realizar uma sambada de maracatu.
Hoje, com a Lei de Incentivo a Cultura - eu sou semi-analfabeto —, é preciso
conhecer a burocracia e fazer um projeto para a gente conseguir receber.

Hoje a gente tem a Casa da Rabeca do Brasil, onde peguei tudo o que
criei nos terreiros e levei para o palco. E agora, se faco um show, todo mundo
danca caboclinho, ciranda, maracatu etc. Saio daqui realizado ao ver um semi-
nério com gente de todo lugar do mundo e de 27 Estados do Brasil. Quando
fui para a Franca, me fizeram uma brincadeira: “O Salu, tu foi para a Franca, tu
fala portugués com a lingua brejeira téo fraquinha, o que foi que aprendeste
147", Aprendi trés palavras: bonjour, bonsoir e merci beaucoup e agora para vo-
cés 0o meu abrago. Sempre contem com esse matuto da terra pernambucana.

Iencontro sul-americano das culturas populares | 11 seminario nacional de politicas publicas para as culturas populares

33



34

Qhapagq Negro, Peru
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CONFERENCIA 1

Colonizacao e Resisténcia nas

Culturas Populares da América do Sul

Claudio Spieguel, Antropélogo da Universidade de Buenos Aires, Argentina .
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A colonizacao étnica e racial, por meio da associacao das poténcias estran-
geiras com as elites locais, gerou um tipo de dominacgdo nacional nao direta.
Assim, os elementos determinantes que configuraram o que nés chama-
mos de etapa agro-exportadora das economias constituem uma etapa que
ainda é defendida e estabelecida artificialmente por poderosos setores eco-
ndémicos e ideoldgicos da Argentina, com determinantes comuns em toda
a América do Sul.

Ao mesmo tempo, esses determinantes comuns manifestam-se, levando
em conta as particularidades locais, regionais e, cada vez mais, nacionais, ge-
rando histérias especificas, acompanhadas de formas também especificas
de resisténcia de culturas populares a essa nova cultura oficial implemen-
tada pelos Estados oligarquicos. E essa relacdo do comum com o diverso é
um importante nivel estratégico para se observar como a diversidade extrai
seus determinantes comuns e como, a partir dessa diversidade, podemos
desenvolver as forcas comuns dos nossos povos e nagoes.

A compartimentacao estreita das histérias nacionais — que deve ser ne-
gada - é uma imagem ideoldgica criada também no periodo colonial e si-
multénea a formacdo da elite argentina, que procurou assegurar a falta de
diversidade nacional e a diferenciacdo de seu pais em relacdo aos povos vi-
zinhos. Ao mesmo tempo, o pais apresentava a mais profunda dependén-
cia cultural da Europa, desconhecendo as diversidades que, cada vez mais,
apresentam formas histéricas primordialmente nacionais.

Volto a falar do caso argentino porque, além de conhecé-lo melhor, serve
como exemplo para analisar a relagdo entre o conflito social e politico e o
desenvolvimento da resisténcia das culturas populares. Nesse pais, ao longo
do século XIX e em grande parte do século XX, perdurou a hegemonia la-
tifundiaria no interior, como forma de colonizacdo e resisténcia. Certas ca-
racteristicas das culturas populares crioulas, exaltadas pelos latifundiarios,
foram incorporadas de forma subalterna, como simbolo de nacionalidade.
No entanto, esse processo foi desconectado das praticas reais dos protago-
nistas e de suas condicdes de producdo, o que ocorre ainda hoje no norte
argentino, onde os fazendeiros, embora vistam roupas muito bonitas, mui-
tas vezes tratam seus pedes pior que animais.

A caracteristica predominante da cultura opressora e colonizadora, no
caso da Argentina, esteve determinada pelo predominio dos latifundiarios,
comerciantes e capitalistas do porto de Buenos Aires. A estratégia funda-
mental desses protagonistas foi o estigma e rétulo de “barbaro” em relacdo
a tudo aquilo que era popular, indigena, negro e crioulo, apresentando tais
elementos como opostos a modernizagao, que poderia serimplantada com
a abertura para a colonizacao estrangeira massiva, principalmente na regiao
dos Pampas e no litoral argentino.

Com essa imagem que contrapds o velho, o antigo e o barbaro a algo
novo e moderno, o estado oligarquico argentino foi acompanhado pela
aprovacao de metade da Argentina, equivalente hoje as terras dos Pampas e
do Sul, negando as condic¢des de existéncia de varios povos que, até aquele

momento, haviam mantido sua autonomia. Entre eles estao indios, negros
e gauchos, campesinos, pastores, crioulos, descendentes de europeus, mes-
ticos e filhos de imigrantes, que os colonizadores conheciam como pobres
ou “povo argentino”. Para que néo reste duvida quanto ao significado deste
termo, os setores populares auto-reconhecidos como argentinos sdo com-
postos por aqueles que conhecemos como “crioulos’, na regido do Rio de
la Plata.

Ao optar por excluir e estigmatizar esses povos como “barbaros”, cons-
truiu-se um espaco de imitacao grotesca daquilo que era europeu. Comega-
mos a usar o paisagismo francés em nossos parques e fazendas e a estudar
6pera italiana. Esses costumes transformaram-se em praticas da oligarquia
liberal e hegemonica, ajudando a definir o protétipo do argentino como
um conjunto confuso de caracteristicas européias transplantadas, contendo
certos simbolos de nacionalidades desconectados da pratica real de todos
os oprimidos, e que nao correspondiam as praticas dos setores populares.
Entre os exemplos de simbolos de nacionalidade impostos estdo o mate, o
chimarrao e o poncho, roupa tipica da Europa.

Para forcar aimposicao desse modelo de nacionalidade e obter efi-
cacia na configuracao das identidades culturais argentinas, o Estado
utilizou um forte aparato educativo. Dessa forma, conseguiu, inclusive,
promover uma repressao aberta na Exposi¢cao Universal de Paris de 1889,
comemorativa do centendrio da Revolugao Francesa, quando o publico da
exposicao — formado pelos novos ricos da época, que hoje chamamos de
mercado emergente — encontrou pessoas enjauladas no pavilhdao argentino.
Ou seja, os cidadaos de Paris puderam estudar, naquela época, alguns in-
tegrantes do povo mapuche ali enjaulado, inclusive seu cacique, chamado
Inakayal. Esse mesmo cacique chegou a ser incorporado como porteiro e
servo em um dos maiores museus de antropologia do periodo, o Museu de
la Plata. Depois de morrer, Inakayal foi mumificado, para ser exibido na sala
da Antropologia Fisica. Somente apds 94 anos, seus parentes puderam res-
gata-lo desse museu e organizar uma recuperacao formal de seus restos,
para enterra-lo em sua provincia e Estado natal.

Até o momento, estamos falando da imposicao do modelo homogenei-
zador, mas, evidentemente, também ocorreram, nas primeiras décadas do
século XX, rebelides indigenas, juntamente com a conquista do territério
conhecido como “deserto’, quando os indios tentaram recuperar todas as
suas marcas e praticas culturais.

Ao lado do exterminio dos povos originarios, a poderosa e vigo-
rosa populacao afrodescendente do Rio de la Plata, em Buenos Aires,
foi dizimada, especialmente na terrivel guerra do Paraguai. Os estados
oligarquicos do Uruguai, do Brasil e da Argentina — paises que agora fazem
parte do Mercosul — destruiram a vida do Paraguai independente, com
ajuda do capital financeiro inglés. Vale lembrar que muitos descendentes
de afro-americanos de Buenos Aires morreram ao serem mandados para
essa guerra, bem como apés varias epidemias. Como consequiéncia, os
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povos originarios e africanos que sobreviveram a tantas formas de violén-
cia, na tentativa de consagrar seu passado, desenvolveram uma estratégia
de invisibilizacdo, de desaparecimento no plano da cultura, do imaginario
e da reconstrucao do que se considerava ser argentino. Os povos mapu-
ches, especialmente os tehuelches, foram subordinados, em condi¢des de
semi-servidao, e levados para pequenos espac¢os nas Cordilheiras. Outros
serviram como trabalhadores rurais na Patagdnia ou se tornaram campo-
neses pobres.

Quanto a poderosa coletividade afrodescendente de Buenos Aires, ha
um estudo que aponta para o fato de que ela conservou parte de sua cul-
tura no que é a musica nacional paradigmatica da Argentina: o tango. Ao
longo de todo o século XIX, o tango recuperou as dancas e os ritmos his-
toricos da comunidade afrodescendente e representou uma uniao com a
milonga do campo, género musical praticado pelos pastores crioulos, que
utilizavam instrumentos trazidos da Europa pelos imigrantes.

O ritmo surgia, nesse mesmo periodo, no suburbio de uma grande ci-
dade que nascia, provando como a diversidade de influéncias de origem
popular argentina voltava a aparecer e a se desenvolver. O tango nasceu,
portanto, a partir dessa estratégia de diversificacao, tdo eficaz e notavel que
até hoje os proprios argentinos o encaram como uma imagem alienada de
si mesmos, reveladora de uma Argentina branca e composta de europeus
de costas para a América do Sul. Trata-se de uma imagem falida, que, final-
mente, se revelou no contexto do processo histérico das ultimas décadas.
Ha pesquisadores, inclusive, que dizem que a Argentina ficou latino-ameri-
canizada. Isso é outra armadilha, porque os processos de regressao econd-
mica e social das ultimas décadas nao fizeram mais do que confirmar que,
apesar dessa imagem imposta pela oligarquia liberal, a Argentina sempre
fez parte da América Latina.

Como fontes de agua e de afluentes que vao se desenvolvendo, vimos,
portanto, a preservacao dos elementos das velhas culturas populares em
comunidades isoladas ou buscando caminhos para se expressar nas novas
condicdes impostas pelo dominador, num novo e complexo cenario, cada
vez com mais peso econdmico, social e cultural da vida urbana.

E preciso notar, como uma particularidade, o fato de que, em 1914, qua-
renta por cento da populacdo da Argentina vivia em grandes cidades - prin-
cipalmente Buenos Aires e outras duas mais — e que, atualmente, um terco
da populacéo total de 36 milhdes vive na regido metropolitana. Soma-se a
isso o dado de que metade da populacado se concentra numa pequena faixa
de terra de 300 quildmetros, da Costa do Parana até o Rio de la Plata. Trata-
se da contradicao de um porto olhando para a Europa, enquanto o interior
- ou tudo aquilo que ndo é Buenos Aires — estd atrasado e dominado por
esses fendmenos de colonizacédo regional interna. Por fim, sao particularida-
des de uma sociedade altamente urbanizada ja nas primeiras duas décadas
do século XX, quando foi sendo forjado, sob forma dialética, um novo tipo
de cultura e de identidades populares.

Houve também nesse pais uma interacao mais complexa da cultura cam-
ponesa originaria, ou da época pré-capitalista, com a cultura dominante, na
medida em que se expandiram as relag¢des salariais e o desenvolvimento da
classe trabalhadora moderna. Séo causas do mesmo fenémeno a formacao
das camadas urbanas da classe média e a existéncia de um local de difusao
para a cultura chamada crioula no sentido amplo, ou seja, a cultura popular
daqueles que se consideravam argentinos. Por sua vez, a uniao do crioulo,
filho do campo, com o eslavo — que trabalhava nas camaras frias da indus-
tria frigorifica —, com o italiano, o espanhol, o drabe ou o judeu ocorreu nas
grandes fabricas.

Aconteceu um complicado processo de 50 anos, promovido por coletivi-
dades estrangeiras. Com a imigracao, tais grupos buscavam preservar seus
costumes, mas foram envolvidos no processo econémico e social de uma
nova cultura urbana popular, que ficou expressa no fendmeno conhecido
com a expansao do tango. Houve disputa entre a pratica real dos bairros, da
danca e da producao dos musicos, e a incipiente cultura de massa, adminis-
trada pelos meios de difusdo e pela radio, principalmente.

O ritmo, que triunfou em Paris, foi consagrado pela oligarquia liberal como
a legitima musica argentina; essa mesma oligarquia aceitou dancar o tango e
dissemina-lo na cidade de Buenos Aires. Sem que se tenha consciéncia disso,
no entanto, elementos da cultura popular urbana, como o instrumento acor-
deom, estao na raiz do ritmo do tango. O mesmo ocorre com os elementos
da musica crioula do século XIX. Essa consciéncia foi finalmente obtida pela
maioria, porque a cultura negra e 0s negros que continuaram existindo em
todo o interior do pais, inclusive Buenos Aires, se tornaram visiveis. O mesmo
ocorreu com os povos indigenas, que deixaram de ser invisiveis e buscaram
preservar sua identidade e cultura, apesar de terem ficado sem suas terras e
de terem sido levados para as estancias ou para as Cordilheiras.

Ao incluir costumes, como comer as visceras da vaca, elemento das achu-
ras, no churrasco argentino, e falar o che, proveniente do vocabulo mapuche
para dizer “pessoa, ou gente’, os argentinos desse novo processo urbano
protagonizavam, ainda que ndo o soubessem, o desenvolvimento da cul-
tura popular. Ao recolherem a histéria prévia dessas diversidades, os
dominadores optaram por uma estratégia de invisibilidade.

Vale retomar que esse processo de formacao da cultura popular urbana
esteve muito ligado, na Argentina, com a constituicdo de identidades poli-
ticas, bem como com o desenvolvimento do movimento dos trabalhadores.
Em segundo lugar, havia conexao com as correntes reformadoras naciona-
listas que, como no caso pioneiro do partido radical, questionaram a he-
gemonia oligarquica dos conservadores no governo e geraram um ambito
muito marcado por entidades politicas de partido de massa na Argentina.
Percebe-se que, a partir dai, voltava a ser desenvolvida a dialética entre co-
lonizagao e resisténcia das culturas populares.

Em virtude desses processos, em meados do século XX ou durante a dé-
cada de 30, desenvolveu-se a hostilidade em meio a uma verdadeira panela
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de pressao, a ponto de estourar nas cidades, que ja havia causado grandes
conflitos na primeira década do século. Passou a surgir uma nova corrente
cultural nacionalista aristocratica, que estigmatizou o imigrante e o exaltou
como proveniente das verdadeiras formas camponesas na figura do gaucho,
ou seja, da tradicao crioula. Comeca a tradicao da velha cultura camponesa
e a folclorizagado da cultura popular crioula, que teve seus méritos, pois ge-
rou processos de registro e de conservagao, mas, ao mesmo tempo, adotou
estratégias que mutilavam o que de rebelde e de popular tinha sido desen-
volvido naquela cultura chamada folclorica.

Depois da Segunda Guerra Mundial, o processo de industrializacao e ur-
banizacao na Argentina trouxe como consequiéncia um periodo de reforma,
caracterizado pelos primeiros governos peronistas, de carater nacionalista
e industrialista. Com a consagracao de direitos sociais e de cidadania an-
tes ndo existentes, entre eles a expansao da escolaridade, legitimou-se no
plano cultural a figura do cabecita negra, que ndo quer dizer racialmente ne-
gra: negro refere-se ao pobre que veio do interior para a capital. Essa legi-
timacdo permitiu que a cultura popular urbana e alguns dos seus produtos
e atributos conseguissem mais desenvolvimento e visibilidade. Foi a época
do desenvolvimento cada vez mais sofisticado do tango, acompanhado de
grandes orquestras. Esse processo, porém, ficou truncado, pois, por suas pro-
prias limitacdes, nao abarcou o conjunto das diversas culturas submetidas.

Assim como a sede de terra dos camponeses nao foi satisfeita naquele
projeto, também houve a frustracdo do desenvolvimento préprio das comu-
nidades dos povos originarios. Os indigenas, que nao obtiveram a terra
dos latifundiarios, ficaram invisiveis. Depois desse processo nacionalista
e industrialista, com suas caracteristicas contraditérias de legitimacao, en-
tramos numa nova etapa. A visibilidade das comunidades mais pobres e
mais oprimidas comecou nos anos 50 e 60, periodo caracterizado pela ofen-
siva da penetracao cultural e imperialista, cujo centro é o avanco dos meios
de difusdao de massa, ou seja, televisdo e radio. Essa seria outra fase de co-
lonizacao, por meio dos mecanismos de mercado ou, em outras palavras,
pelo predominio do capital estrangeiro e de seus socios locais na producao
e disseminacao da cultura.

O tango foi uma ofensiva avassaladora, diante da qual a identidade cul-
tural oligarquica e a identidade do nacionalismo populista ndo podiam ser
compensadas. O ritmo permaneceu na tradicdo e ndo pode dar respostas
as novas geragoes, que vinham recebendo essa penetracao avassaladora
durante os anos 60, periodo do auge do movimento politico popular. Nesta
ocasiao, houve uma tentativa de recriar uma cultura popular urbana, no
caso, juvenil, com a tradugao para o espanhol do rock, formando assim o
rock nacional argentino, e com a recuperagao de novos conteddos que pu-
dessem refletir os processos atuais do velho folclore, cuja origem esteve
centrada na figura de Atahualpa Yupanqui.

Durante esse auge sdo buscados os elementos para compensar a ofen-
siva avassaladora. Em seguida, aparece um corte fundamental, que ha trinta

anos segue condicionando a vida econdmica, politica, social e cultural dos
argentinos. Trata-se do Golpe de Estado de 1976, que instaurou a ditadura
de Videla, a mais sangrenta de todas as ditaduras que o povo argentino pa-
deceu. O resultado cultural foi um corte, ou seja, uma tentativa de desco-
nexdo das diversidades que fazem parte do pdlo argentino, de maneira a
ficarem mais distantes de sua prépria histéria.

Nos poucos anos que durou a ditadura militar argentina — sete — ocorreu
um aprofundamento da dependéncia do pais. Vivemos a interrup¢ao do
ritmo de industrializacao em relagcao ao processo anterior e um retrocesso
nas condicdes de vida e de trabalho da maioria da populacao. Novamente,
registrou-se a concentracao latifundiaria e um novo salto no processo de
colonizacao cultural, pois os ditadores defendiam o retorno a grande Ar-
gentina de 1910, aquela Argentina oligarquica, exportadora de graos e de
carne para a Inglaterra. Eles se apresentaram como continuacao da oligar-
quia liberal que havia fundado o Estado em 1880 e obtiveram o mesmo
tipo de visibilidade hegeménica por ela promovida. Para tanto, estimula-
ram a colonizac¢ao cultural dos meios de massa, agregando-lhe um forte
tom fascista. A estratégia de terrorismo de Estado na Argentina foi des-
tinada a desarticular todas as resisténcias economicas, sociais e politi-
cas, com profundas conseqiiéncias culturais, como o esvaziamento e o
silenciamento de todas as expressoes culturais do povo argentino no
plano da esfera publica. Foram comprometidas as expressées comunita-
rias, urbanas e, inclusive, eruditas: uma verdadeira operacao de descone-
xdo com relacao a historia.

Neste momento, gostaria de deter-me em funcao do que falamos so-
bre a relacao entre a preservacao e o desenvolvimento da cultura popular
e o desenvolvimento da histéria e do conflito social. Por que isto é menos
conhecido?

A ditadura gerou uma resisténcia enorme. Por conta do terror, desde o
primeiro dia do golpe surgiram greves de trabalhadores. O exemplo pa-
radigmatico da resisténcia politica é o movimento de Direitos Humanos,
como o das Maes da Praca de Maio. Ao mesmo tempo, o processo de esva-
ziamento da identidade prépria gerou também o seu oposto, além da re-
sisténcia cultural da classe média, dos intelectuais no cenario teatral, nas
musicas, nas revistas literarias etc. No final da ditadura, vimos com mais
vigor um renascimento das culturas populares camponesas, inclusive
dos povos originarios.

Em 1984, no principal teatro moderno da cidade de Buenos Aires, um
grupo de artistas e intelectuais que haviam sido dirigentes da resisténcia
politica organizou, sem apoio oficial, uma Semana chamada Cultura da Re-
sisténcia. Além da exibicdo de fotos e pecas de teatro dos trabalhadores da
cultura, dos intelectuais e dos estudantes, subiram ao palco nao somente
os cantores profissionais, mas cantores de coplas, as quadras cantadas no
nordeste argentino e outros que dancavam malambo. Esse malambo é um
ritmo herdado dos pequenos povos ou cidades do Estado de Buenos Aires.
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Desses locais originaram-se repentistas e cantores crioulos com violao. Tam-
bém subiu ao palco pela primeira vez Aimé Painé, jovem cantora indigena,
filha do povo mapuche, que teve a oportunidade de estudar e de receber
educacao. Ao longo da ditadura, ela pdde recuperar os saberes das avos e
das martires, para desenvolver a lingua e a cancdo mapuche. Naquela oca-
sido, a classe média progressista de Buenos Aires, que enchia o teatro com
20 mil pessoas, escutou, pela primeira vez, o canto mapuche real, ndo ex-
tinto, que era cantado na coletividade originaria por Aimé Painé. Infeliz-
mente, ela morreu pouco depois.

Gostaria de contar esse fenOmeno, porque mostra um processo subter-
raneo, porém crescente, da busca de enraizamento, de localidade, de recu-
peracao daquilo que vem de baixo, de dentro e anterior ao esvaziamento
gigantesco que culminou com a ditadura militar. Esta sede de histoéria, de
raiz e de vinculo, com essas expressoes, foi-se manifestando na geracao jo-
vem, tanto nos Estados como também por meio dos intelectuais, dos es-
tudantes e daqueles que trabalham com arte, para responder a esse vazio
anterior na busca das raizes.

A palavra raizes comecgou a aparecer em nome de revistas, de centros
culturais e de programas de radio. Ou seja, desde a década de 80, a palavra
passou a abrir caminho para exemplificar esta busca. Houve, na época, uma
polémica a respeito de como as culturas populares eram desenvolvidas. Os
cantores passavam nas diferentes cidades da Argentina, gerando cenarios
para que os cantores nativos pudessem expressar-se com gravagoes. Entre
os exemplos estdo Ledn Gieco e Leda Valladares, que fizeram uma compi-
lacao das mais maravilhosas vozes das camponesas do nordeste argentino.
Também surgiu uma forma de cultura popular urbana, na qual houve uma
linha predominante do ponto de vista politico-cultural, que dizia que os ar-
gentinos vieram dos barcos. Essa era uma visao unilateral da histéria, mas
que permite identificar que sempre ha um processo de fusao. Se essa visao,
por um lado, era verdade, escondia o que precisava ser resgatado, porque
estava oprimido. Tratava-se de uma contraposicao da tradicdo com a inova-
cao, impulsionando uma politica cultural que nao buscava o conhecimento
anterior daquilo que aparece como tradicional, mas que sobreviveu, por-
que tinha condicées.

Uma discipula de Atahualpa Yupanqui, cantora e violinista, Leda Valla-
dares, estudou os diferentes estilos da musica popular dos mais oprimidos
da cidade de Buenos Aires e realizou uma projecao folclérica. Ela cantava
para os jovens sobre a histdria dessa cultura, que comecou no interior. Se-
gundo essa tradicao, para poder amar o perfeito, precisamos antes conhe-
cer o defeito. Por sua vez, para conhecer o defeito, temos que respeita-lo e
conhecé-lo em si. Essa polémica foi resolvida nos anos 90. Nao se trata de
uma polémica predominante, mas aquele foi um momento crucial da pro-
blematica sobre como recuperar a sabedoria dos idosos e desenvolvé-la
sem esvaziar sua particularidade.

Retomou-se, entdo, mais uma vez, uma nova ofensiva colonizadora, com

inicio na década de 90, conhecida como imperialismo. Assim foi chamada a
onda neoliberal, com exemplos pragmaticos. Na Argentina menemista (isto
é, da era de Carlos Menem), o modelo da aplicagao das politicas, segundo
o conceito de Washington, gerou uma nova homogeneizacdo e uma pene-
tracdo cultural imperialista da cultura do McDonald’s. Um caso mais radi-
cal das reformas neoliberais na regido foi a entrega do patrimonio publico,
reforcando a presenca direta de monopdlios estrangeiros, controlando os
principais ramos da economia, inclusive os estratégicos para a soberania.
Proclamada falsamente, a entrada da Argentina no Primeiro Mundo co-
laborou para o retorno daquela imagem alienada dos argentinos com
relacdo a eles préprios.

O anuncio da entrada ao Primeiro Mundo foi falso, porque este processo
trouxe somente miséria, desemprego, perda de direitos e do poder de de-
cisdo das massas, que € o principio mais elementar da democracia. Isso
aconteceu no marco da chamada globalizacéo, apresentada como univer-
salizacdo econOmica, social e cultural, quando, na verdade, representava
afirmacao e aprofundamento de uma relacdo de dominio, de hegemonia e
de opressao de algumas poténcias com relacdo a imensa maioria de nagdes
da humanidade. Significava também o aprofundamento da dominagdo e a
pluralizacao social dentro de cada pais.

Neste cenario final, parecia ndo existir mais uma nagdo argentina. Os
governos daquela época apresentavam alguns gestos cinicos. Aprofun-
dou-se também o problema de educacao publica, que, para o bem ou para
o mal, havia sido eficaz nas etapas anteriores do pais. Ainda assim, surge
uma nova onda de resisténcia cultural popular e, com ela, mais do que
nunca, se percebe a expressao das culturas populares mais oprimidas dos
povos originarios.

Em 1992, aconteceu uma grande comemoracao internacional, centra-
lizada no descobrimento da América, que, na verdade, significou o en-
cobrimento da América. Na Argentina, onde a presenca do imperialismo
espanhol é muito poderosa, pelo controle das principais empresas petroli-
feras do pais e de grande parte dos servicos publicos, houve uma parafer-
nalia midiatica, cultural e académica. Tais eventos também implicavam uma
alienacdo com relacdo a verdadeira histéria do pais.

Essa mesma ofensiva ideoldgica e cultural gerou uma réplica inédita,
que testemunhei a partir de experiéncia vital em muitas escolas do pais,
em varias regides. Surgiu um contra-discurso dos professores das es-
colas primarias, que denunciava a conquista da América. Esse discurso
também trouxe a luz os primeiros prejudicados pela conquista: os povos
originarios, que contavam sua versao da histéria do dominio. Isso aconte-
ceu de forma desigual em todas as regides do pais, gerando, finalmente,
uma grande concentragdo com troca de expressdes culturais populares no
Obelisco, situado na avenida principal e mais famosa de Buenos Aires, pre-
cedido por um cartaz com a seguinte inscricao: “indios, negros, crioulos e
imigrantes, ha 500 anos da conquista, o genocidio”. Naquela ocasido, nao
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se viam somente artesanato e cantos folcléricos da cultura popular crioula,
mas também os povos indigenas, que apareceram com uma visibilidade
inédita na historia anterior do pais.

A partir de 1996, quando os custos do modelo neoliberal ficaram visi-
veis, surgiu o movimento cultural de vérias facetas, conhecido nos ultimos
dez anos como puebladas. O mesmo se caracterizou por grandes rebelides
urbanas, primeiramente no interior do pais. Aglutinou ao seu redor princi-
palmente trabalhadores desempregados e pessoas que passavam fome. A
fome era um fendmeno até entao inédito na Argentina, passando a ser um
elemento decisivo de reclamacdo. Somaram-se a eles a classe média, os es-
tudantes e as comunidades camponesas originarias de Salta, Neuquén e
Jujuy. O movimento teve seu auge quando o povo argentino se rebelou e
depds o presidente em 2001, de forma constitucional. Pela primeira vez na
histéria, um presidente ndo saiu por um golpe de Estado, mas sim, por meio
do povo que estava nas ruas.

Foi durante esse processo de dez anos, portanto, na prévia de 2001 e
posterior a esta data, que a visibilidade da cultura popular tornou-se mais
clara e ligada aos movimentos populares de reivindicacdo contra a fome e
a favor de terra, emprego, liberdade e independéncia nacional. Esses movi-
mentos geraram ainda o aspecto monetario, que é a condicao para o surgi-
mento das producdes populares culturais.

No ano de 2002, houve uma caminhada na Praca de Maio, composta por
povos originarios de todo o pais. Eles defendiam seus direitos, como o direito
a terra, denunciando principalmente a estrangeirizacdo das terras da Pata-
gOnia, problema que acontece até hoje e pode ser definido como um pro-
cesso de configuracao latifundiaria. Na caminhada, reivindicou-se também
a autodeterminacao dos povos ao territério e, por sua vez, a defesa da na-
¢do argentina no seu conjunto, cuja terra estava em maos estrangeiras. A ca-
minhada percorreu 100 quildmetros a pé, desde o Chaco. Dessa maneira, os
camponeses que viviam em terras comunitarias ou alheias e os trabalhado-
res rurais consagraram sua visibilidade, falando, pela primeira vez, na Praca
de Resisténcia, na capital do Chaco. Nao se tratava, portanto, dos mapuches,
com uma organizacao prévia, mas sim, da nacao indigena Wichi (antes co-
nhecidos como Matacos). Com isso, 0 movimento expandiu-se ndo somente
para as comunidades originarias, mas também para os bairros urbanos mais
pobres, onde vivem os camponeses da grande Rosario, que é a segunda ci-
dade da Republica. Outro local de expansao foi a grande Buenos Aires.

Esse auge popular potencializou, portanto, de alguma forma, pra-
ticas e alternativas que recuperaram e desenvolveram as culturas po-
pulares, incluindo tanto as culturas mais oprimidas como aquelas do
mundo urbano. Ocorreu uma explosao de atividades culturais a partir das
camadas populares. Desenvolveu-se também a recuperacao da Murga, que
sao blocos carnavalescos com tambores, existentes em Montevidéu e em
Buenos Aires. A tradicdao havia desaparecido dos carnavais portenhos na
época da penetracdo cultural dos meios de comunicagao massivos, e sofreu

um grande golpe, com a proibicao do carnaval e a extin¢do do feriado de
Carnaval na cidade de Buenos Aires.

Durante essas lutas dos anos 90, surgiu o enraizamento das sedes dos
blocos e organizagodes, originado pelos jovens das camadas médias urbanas
dos bairros da capital federal. Os jovens reorganizavam os blocos carnavales-
cos, incluindo pessoas que conheciam, estudavam e ofereciam oficinas para
ensinar a dancar e a tocar instrumentos. Aprendia-se sobre a musica cantada
e os conteudos criticos de suas cancgoes. Esse processo foi multiplicado nos
anos seguintes através do argentinaco, como se diz, gerando blocos carnava-
lescos em diferentes bairros de Buenos Aires. Dessa forma, cada movimento
e bairro teve o seu préprio bloco carnavalesco. Nas escolas de segundo grau,
onde havia uma luta politica, também se organizaram blocos carnavalescos
préprios. Tais blocos haviam desaparecido 50 anos antes, e comecaram a re-
nascer nas escolas e entre os jovens, ndo apenas provenientes das camadas
médias portenhas, mas também com origem na intelectualidade.

A tradicao renasceu principalmente nessas camadas, porque os la-
res mais humildes ainda eram dominados pela cultura dos meios de
comunicagao. Por sua vez, as camadas mais abastadas tinham conservado
a tradicdo em clubes sociais e desportivos e em sociedades de fomento.
Com a ajuda dos mais velhos, puderam recuperar esse processo, insepara-
vel dos movimentos sociais e politicos. Os blocos carnavalescos comegaram
a apoiar e a encabecar as manifestacdes de trabalhadores e desemprega-
dos. Tais blocos organizavam e acompanhavam os trabalhadores, recupera-
vam as fabricas abandonadas pelos seus donos, colocando-as novamente
em funcionamento. Assim se deu o processo de desenvolvimento do bloco
carnavalesco de origem e base popular: com a participagao da populacao
pobre urbana, floresceram praticas e producdes culturais tradicionais e no-
vas, sem desconexdo entre elas. O debate sobre a oposicao do tradicional e
do novo foi superado por esse movimento.

Desde entdo, ha uma nova situacao que revitaliza e faz visivel a enorme
diversidade cultural existente entre o povo argentino. Revela-se também
a grande opressao a que foi submetida essa diversidade. Percebemos que
ha o desenvolvimento de um contexto mais amplo diante da cultura do-
minante em decadéncia, que procura manifestar o nacional, esperanca do
desenvolvimento dessas culturas populares. Isso se deve a um contexto
também cercado de conflitos, desigualdade, opressao, genocidio, domina-
¢ao, guerra e aventuras imperialistas.

A América do Sul assiste ao processo rumo a um movimento social popu-
lar de mudanca. Chegamos ao auge dos movimentos sociais e nacionais. Essa
realidade é visivel em grandes explosées e forcas de mudancas politicas. Al-
gumas delas estdo imbuidas de inten¢des de reformas e outras séo mais palia-
tivas, mas todas essas mudangas atuam sobre o fendmeno e colaboram para
0 auge do desenvolvimento das culturas populares e de suas reivindicagoes.

Por sua vez, o debate sobre as politicas publicas na Argentina nao
mudou de forma profunda. Ha um resgate de elementos da cultura
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popular, mas a estratégia publica esta centralizada no desenvolvi-
mento do turismo e das industrias culturais. Ainda assim, diante dessa
politica, surgem expressdes da cultura popular.

No debate sobre as bandas juvenis e blocos carnavalescos aparecem trés
posicdes: uma delas diz que devemos colocar um paletd e uma gravata para
entrar e dancar num saldo. Essa visao estimula ainda a criagao de ONGs e
sugere a auto-sustentacao e o aceitamento das condi¢des politicas. Esta é a
pratica mais visivel até hoje.

Uma segunda posicao diz que todos esses fatores condicionam nao
sé o destinatario, mas também os produtores dessa cultura. Ao mesmo
tempo em que dizem que ficaremos sozinhos e a margem por nao traba-
Ihar com o Estado, poderemos criar nossa prépria producao e nosso pro-
prio desenvolvimento.

Uma terceira posicao diz que devemos exigir e receber do Estado aquilo
gue ele nos deve dar. Nao se trata de exigir um projeto pronto, mas cobrar
a satisfacdo das nossas necessidades culturais. O Estado pode oferecer um
prémio para as culturas populares, para que elas possam desenvolver-se
plenamente, objetivando sua prépria autonomia e seu préprio autodesen-
volvimento.

Isto permite a interacdo com uma perspectiva mais ampla de transforma-
¢ao da sociedade. Essas visOes culturais sdo também alternativas ao sistema
que nos domina, porque elas mesmas alimentam perspectivas de caminhos
e mudancas sociais e politicas. Ao mesmo tempo, tais perspectivas sao o
Unico respaldo politico e social para mudancas econdémicas que permitam
o desenvolvimento de produtores da cultura. A industria do turismo da
cultura, por exemplo, embora importante, constréi produtos culturais que
estao condicionados pelos consumidores. Por isso, é essencial que toda cul-
tura popular tenha seus préprios produtores e seja protagonista do desen-
volvimento de sua prépria cultura.

I encontro sul-americano das culturas populares
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MESA REDONDA 1

Politicas Publicas para as

Culturas Populares

Claudia Marcia Ferreira, Diretora do Centro Nacional de Cultura Popular do Instituto
do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional.

Ranulfo Alfredo Manevy, Secretério de Politicas Culturais do Ministério da Cultura.

Sérgio Mamberti, Secretério da Identidade e da Diversidade Cultural do Ministério
da Cultura.

Marco Acco, Secretario de Incentivo e Fomento a Cultura do Ministério da Cultura.
Célio Turino, Secretario de Programas e Projetos Culturais do Ministério da Cultura.

Marcio Meira, Secretério de Articulagao Institucional do Ministério da Cultura.
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Claudia Marcia Ferreira
Salvaguarda, Divulgac¢do e Promocdo das Culturas Populares

Estou aqui, representando o Luiz Fernando de Almeida, presidente do
IPHAN. Vou falar rapidamente sobre o que o IPHAN vem desenvolvendo no
campo das culturas populares. Ele foi criado em 1937. Na época, Mario de
Andrade, um dos fundadores, ja havia registrado material sobre como pre-
servar aspectos da cultura popular. No entanto, ele nao teve muito campo
naquela época e essas descobertas ficaram um pouco adormecidas. Nos
anos 1970, algumas a¢des foram feitas nesse sentido. Hd também outro
episoddio importante nessa trajetéria: a criacdo da Comissdo Nacional de
Folclore, em 1947, que depois se transformou no atual Centro Nacional de
Folclore e Cultura Popular. Inicialmente, o Centro funcionava na FUNARTE,
sendo incorporado ao IPHAN a partir de 2003, reunindo unidades do IPHAN
que estavam trabalhando dentro da mesma perspectiva.

Dentro do IPHAN, duas unidades sao mais especificamente voltadas para
a questao das culturas populares: o Departamento do Patrimonio Imaterial,
dirigido por mim e o Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular, dirigido
pela Claudia Marcia.

O trabalho voltado para a valorizacao da cultura popular é desenvolvido
em cinco vertentes. A primeira é a elaboracao de estudos que visam a am-
pliacao do acervo existente sobre cultura popular - tanto o acervo de do-
cumentdrios como os acervos de outras linguagens. Em segundo lugar, ha
o desenvolvimento de a¢des de apoio direto a produtores culturais. Em ter-
ceiro lugar, premiamos acdes de pesquisadores que incentivam e valorizam
nossa cultura popular. O prémio conta hoje com uma categoria especifica,
voltada para o patrimonio imaterial, concedido todos os anos pelo Centro
Nacional de Folclore e Cultura Popular. Uma quarta vertente engloba o in-
tercambio e a formacao de publico, incluindo os cursos como o de folclore e
outras iniciativas para trabalhar a questdo da formacdo. Por fim, ha a quinta
vertente, um pouco mais recente, que trata da identificacdo e do reconhe-
cimento da cultura como patriménio cultural do Brasil.

Como exemplos de agdes que estao sendo desenvolvidas dentro dessas
linhas, vale citar o trabalho do Museu Edson Carneiro, onde é mantida uma
enorme reserva técnica, com objetos da cultura popular de todo tipo. Na
Galeria Mestre Vitalino ha mostras de cultura popular que, assim como nas
exposicdes permanentes do Museu, apresentam um roteiro sobre a vida, as
técnicas e os aspectos religiosos da cultura popular.

Dentro dessa mesma linha de pesquisa, o Centro de Folclore ja desen-
volveu cerca de 114 exposicoes vinculadas a seus trabalhos especificos,
inclusive ao trabalho realizado com a comunidade dos produtores cultu-
rais do Rio de Janeiro. Ha também vinte féruns de atuacao direta do Centro,
espalhados por todo o Brasil, e um Programa Nacional para o Bem Imaterial,
com acdes de identificacao, inventario, registro e salvaguarda cultural.

O Projeto “Celebracao e Saberes da Cultura Popular” insere-se no Pro-
grama Nacional do Patrimdnio Imaterial, que desenvolve a¢bes comunita-
rias voltadas para o registro de expressdes culturais. Incluindo os inventarios
desse projeto e de outros, também desenvolvidos por unidades e superin-
tendéncias regionais do IPHAN, existem, atualmente, 36 acbes desse tipo
em todos os Estados do Brasil. Hd um trabalho de difusdo cultural, visando
a publicar e aumentar a divulgacao dos projetos que sao realizados. Mais
especificamente no Departamento do Patrimonio Imaterial, temos uma Ge-
réncia de ldentificacao, voltada diretamente para a coordenacao e orienta-
cao de projetos de inventario. Essa unidade é responsavel pela coordenacao
dos 36 inventarios que estao sendo desenvolvidos.

A Geréncia de Registro é a drea que cuida dos processos de reconheci-
mento de bens oriundos da cultura popular, também considerados patrimo-
nio cultural da nacdo. Essa drea ja concedeu esse titulo para oito tradicées,
entre elas o samba de roda do Recéncavo da Bahia.

A Geréncia de Apoio e Fomento esta envolvida com o desenvolvimento
dos planos para a salvaguarda e melhoria das condi¢des sociais, materiais
e ambientais que permitem a continuidade desses bens. Para atingir esses
objetivos, os planos sao tracados de comum acordo com as comunidades
produtoras, identificando as acdes estratégicas. Em seguida, ha o apoio para
as agoes de transmissao, de organizagao comunitaria, de promogao desses
bens e de continuidade, com eventuais investimentos em pesquisa.

A Geréncia de Apoio e Fomento é também responsavel pela coordenacgao
dos editais do Programa Nacional do Patriménio Imaterial. No ambito desse
programa, ja foram lancados dois editais - em 2005 e 2006 -, voltados para
varias linhas. A primeira refere-se a ampliacdo do mapeamento das referén-
cias culturais no Brasil; a seqgunda propde a¢des de apoio direto a produtores
e detentores; a terceira esta voltada para acoes de capacitacao de agentes;
e a quarta linha para a promocao e divulgacao desse patriménio. Até o mo-
mento, foram lancados editais com foco nas duas primeiras linhas; a idéia, no
entanto, é conseguir lancar novos editais, contemplando as demais.

Antes de encerrar, gostaria de mencionar os principios que regem o tra-
balho do IPHAN. O primeiro é o principio da participacao ativa dos pro-
dutores e detentores nas acoes de salvaguarda, de divulgacao e de
promocao. Esse é um principio adotado inclusive nas a¢ées voltadas para
registro e inventdrio. Qutro principio é o de que a continuidade desses bens
culturais diz respeito as pessoas que os praticam. E preciso, portanto, investir
nas pessoas e na autonomia desses processos, criando uma linha de trabalho
voltada para a transmissao de codigos e capacitacao de agentes. O objetivo
é fazer com que as pessoas possam, por elas mesmas, promover a preserva-
¢ao desses bens, contando, evidentemente, com a orientacao do Estado.

Por fim, hd mais um principio que nos anima e deve ser avancado: trata-se
da articulacao das politicas ptiblicas entre as areas de cultura, educacao
e saude, para que tais politicas possam ajudar na promocao e valoriza-
¢ao desse patrimonio.
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Ranulfo Alfredo Manevy
Cultura, novos modelos de desenvolvimento

Pretendo apresentar rapidamente uma das estruturas do Ministério da Cul-
tura, criada nesta gestao: a Secretaria de Politicas Culturais. A perspectiva es-
tratégica desta Secretaria é a formulacao de um plano de desenvolvimento
cultural para o Brasil, de longo prazo, para que as instituicées do préprio
Ministério, que trabalham com setores segmentados da cultura, possam li-
dar com uma demanda em conjunto. Dessa forma, pretende-se acelerar a
implantacdo de questdes imediatas, com apoio de uma estrutura do Minis-
tério na producao de informacdo, estudos, inteligéncia e producao de visao
de longo prazo.

A premissa desta Secretaria — que esta em sintonia com a premissa do
Ministério da Cultura nesta gestao - é de que a cultura deve migrar para o
centro do nosso projeto de desenvolvimento. A cultura ndo é mais encarada
como um adereco, tampouco como periférica ou que esta a margem. Pelo
contrario: ela deve ser um dos eixos estratégicos da construcao de um pro-
jeto de Brasil e de um novo modelo de desenvolvimento e crescimento. Ao
invés de um modelo Unico, centrado no esgotamento dos recursos da na-
tureza e das forcas humanas, pretende-se estimular o crescimento humano
e os valores que transcendem os recursos financeiros.

A estrutura da Secretaria € composta de vdrias geréncias. Uma delas
cuida de uma area fundamental para o fortalecimento da perspectiva da
cultura como eixo para o desenvolvimento brasileiro nos Estados, nos Mu-
nicipios, no Governo Federal e nas instituicoes, oferecendo informacodes
cientificas sobre a cultura brasileira. Tais informacdes permitem enxerga-
la como parte da vida de cada familia e de cada individuo, como algo pre-
sente na geracdo de emprego e renda, no consumo das familias e no tempo
livre das pessoas.

Essas informacgdes sdo fundamentais para enriquecer, dar maior objeti-
vidade e fortalecer o discurso da cultura e do papel do Estado. Nesse sen-
tido, as politicas culturais passam a ser fundamentais. Vale ressaltar que o
Ministério da Cultura fez, pela primeira vez na histéria do Estado brasileiro
e do governo federal, um convénio com o IBGE. Esta € uma instituicao reco-
nhecida pelos brasileiros, responsavel pela producao de estatistica e com
seriedade e credibilidade suficiente para enxergar a cultura nas diferen-
tes dimensodes da vida brasileira. O registro pelo IBGE serd independente
do MinC e podera garantir que nao haja retrocesso quanto aos avan¢os no
campo cultural e na visao do Estado brasileiro em relacdo a cultura. Essas
informacdes vao criar um piso para a politica institucional, para que as poli-
ticas se desenvolvam, independentemente de quem ocupar o cargo de mi-
nistro, secretarios e gestores da Cultura em alguns anos. Essas informacdes
mudarao a forma com que o Estado brasileiro, os Estados e os municipios
enxergam e formulam suas politicas culturais.

A pesquisa do IBGE oferece dados impressionantes. Ela comeca a reve-
lar, por exemplo, que a cultura ja esta presente no consumo de todas as
familias brasileiras. Mostra também que, independentemente de escola-
ridade e da renda, o percentual de investimento das familias brasileiras com
cultura € o mesmo, e ndo varia. Isso mostra a cultura como uma demanda
fundamental para os brasileiros, que deve contar com uma politica cultural
a altura. Por outro lado, a pesquisa também traz muitos indicadores que te-
rdo de ser enfrentados por meio de politicas que aprofundem e ampliem o
acesso dos brasileiros a bens culturais, como cinema, teatro e literatura. Tais
indicadores apontam que o Brasil vai exigir politicas mais profundas, com
orcamentos ainda maiores e com instituicdes ainda mais fortes para lidar
com esses desafios.

Certamente, a perspectiva desse desafio exige um pensamento e uma
acdo federativa com Estados e municipios. No entanto, as informacdes obti-
das pelo IBGE e pelo IPEA, que é outra instituicdo parceira, serdo fundamen-
tais para a construcao de uma agenda ainda mais publica e presente sobre
politica cultural no Brasil.

Outra 4rea importante da Secretaria é a de Direito Autoral, bastante atu-
ante na aprovacao da Convencao da Unesco sobre a Promocao e a Prote-
cao da Diversidade das Expressdes Culturais, que diz respeito ao tema desse
encontro e as nossas vidas, de maneira muito completa. Em grande parte,
ela foi aprovada no ano passado, gracas a presenca do Brasil - respeitado e
admirado no mundo no plano cultural — e da negociacao comandada pelo
Ministro Gilberto Gil.

A Convencao autoriza os Estados, os paises e as populagdes a criarem e
aprofundarem mecanismos de fortalecimento das culturas populares e da
diversidade. Foram muitos os que assinaram essa convencao global. Trata-
se de uma novidade importante, porque a Convencado impulsiona e radica-
liza um movimento que o Estado brasileiro ja comecou a fazer a partir dessa
gestao, no sentido de fortalecer as culturas populares, os pontos de cultura
e a diversidade cultural brasileira, entendida como uma das questdes funda-
mentais de um projeto de Brasil e de desenvolvimento para o pais.

A Convencao também diz respeito ao patriménio e a forma como a ri-
queza é produzida a partir da cultura, das culturas populares e da diver-
sidade cultural brasileira. Uma das questdes previstas é a reparticao dos
beneficios das riquezas produzidas pela cultura, levando em conta as co-
munidades que a geraram. Ou seja: fazer com que essa riqueza tenha como
finalidade os seus criadores, como os grupos culturais, os maracatus, os rei-
sados. O mesmo se daria com os grupos que trabalham com a biodiversi-
dade brasileira. A producao de valor deverd levar em conta os grupos e as
comunidades que lhe deram origem, evitando a desapropriacao de saberes
e fazeres brasileiros por forcas econémicas.

A Secretaria de Politicas Culturais praticamente nédo faz nada sozinha no
Ministério. Nao ha um terreno exclusivo, mas sim, um trabalho de apoio,
realizado com outras estruturas do Ministério. Nesse sentido, o trabalho é
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fundamental por ser sistémico, dizendo respeito a temas que sdo amplos e
estruturais no campo cultural.

Outra dimensdo do trabalho que vem sendo feito pelo Ministério teve
origem em 2003, nos primeiros meses da gestao do ministro Gilberto Gil,
com o seminario Cultura para Todos, realizado em todos os Estados do Bra-
sil. Esses seminarios produziram uma visao do que deveria ser o papel do
Estado e das politicas culturais nesses anos que passaram. Geraram dire-
trizes, instrucdes e percepcdes fundamentais para nossa agenda. Entre as
conquistas estd a constituicao dos colegiados de consulta, como as camaras
setoriais, os conselhos superiores e os colegiados de participacao em todos
os segmentos da cultura de apoio a formulacao do Ministério. Vale lembrar
que esses colegiados passaram a ser instituidos por portaria. Dessa forma,
independentemente de quem for o ministro ou o presidente da republica
no futuro, essas instituicdes estarao asseguradas, o que constitui uma vité-
ria da sociedade brasileira como instancia de consumo, deliberacao e parti-
cipacao ativa das comunidades e dos artistas.

A Conferéncia Nacional de Cultura foi também fundamental para
uma abordagem mais geral da cultura no plano da participacao, além
de outros eventos, como este e como o | Seminario de Culturas Populares.
A producao intelectual, politica e cultural desses encontros vem sendo sis-
tematizada e processada para a constituicao do Plano Nacional de Cultura,
criado no ano passado e instituido como um plano que transcende governo
e gestores. A execucao, prevista para dez anos, envolve nao s6 os diversos
niveis de governo, como também a sociedade e os seus atores, o Sistema“S”
e todos aqueles que tém responsabilidade no desenvolvimento da cultura
brasileira, incluindo as empresas.

O Plano Nacional de Cultura é o “lugar” institucional que devera expres-
sar as diretrizes lancadas a partir deste encontro. E também no ambito do
Plano Nacional de Cultura que a sociedade e o Estado pactuam um longo
plano de desenvolvimento cultural para o Brasil. Uma vez formulado, serd
debatido no congresso, no préximo ano, com diferentes setores da socie-
dade. O objetivo serd alcancar um texto de planejamento em torno do qual
o Brasil possa dialogar, aprofundar e radicalizar as politicas culturais, com
a certeza de que a cultura certamente sera o motor de desenvolvimento
deste século.

A partir da cultura, o Brasil podera se desenvolver num outro patamar de
velocidade e de aprofundamento, com a participacao dos saberes e fazeres
que muitas vezes nao foram reconhecidos pelo Estado brasileiro, historica-
mente de costas para a cultura popular e seus saberes informais, desconsi-
derando a inteligéncia da sociedade. A partir de agora, acredito que todos
esses saberes, conhecimentos e tecnologias estarao a servico de um projeto
de Brasil realmente novo, democratico, socialmente justo e inclusivo.

Sérgio Mamberti

Politicas de Valorizagao das Identidades e
Diversidades Culturais do Brasil

Atualmente, todas as secretarias do Ministério se falam e realizam atividades
cada vez mais coordenadas. Como resultado, vem sendo possivel ampliar as
acoes interministeriais. O governo Lula caracteriza-se exatamente por esse
entrosamento, visto como uma das diretrizes principais do nosso plano de
governo. A interface entre os Ministérios e as secretarias possibilita uma oti-
mizacao das acdes que, somadas a ampla participacdo da sociedade, cola-
boram para a elaboracdo de politicas publicas em beneficio de demandas
historicas, como a demanda das culturas populares. Outras foram lancadas
desde o longo periodo de militancia cultural, a partir dos anos 70, quando
fundamos os Centros Populares de Cultura.

As tradig¢des da cultura popular, no entanto, sempre sofreram o mesmo
tipo de discriminacao das classes populares. Por isso, um dos primeiros
compromissos assumidos no mandato do presidente foi o programa “Ima-
ginacao a servico do Brasil’, no qual o Ministro Gilberto Gil e sua equipe as-
sumiram a reforma estrutural do Ministério como prioridade.

O objetivo dessa modernizacao foi comportar um conceito de Cultura
mais amplo, que alcancasse além das linguagens artisticas. Assim nasceram
secretarias, como a de Programas e Projetos, a de Articulacao Institucional
e a de Politicas Culturais. O Ministério, portanto, se adequou a responsabi-
lidade e ao desafio de construir um projeto democratico de cultura para o
Brasil, que refletisse a importancia estratégica da cultura como expressao
e centro de desenvolvimento em todos os nichos — econémico, humano e
cultural. A Secretaria da Identidade foi formada nesse bojo, justamente para
atender as largas camadas da sociedade brasileira, que jamais tiveram voz
ou oportunidade de trabalhar sua cidadania.

Acreditamos no papel transformador da cultura e das culturas popu-
lares, na medida em que sao tradi¢ées da formacao do povo brasileiro.
Formou-se aqui uma rica diversidade cultural, expressiva e forte, com origens
em etnias tao diferentes como a indigena, a afro-brasileira e a ibérica. A essas
experiéncias somou-se a influéncia de outros povos que aqui chegaram.

O povo cigano, por exemplo, tem merecido, pela primeira vez, uma aten-
¢do especial, com a criacdo de politicas publicas para a divulgagdo de sua
cultura. Esse povo chegou ao Brasil em 1574. Por meio de caravanas reali-
zadas no periodo colonial, foram responsdveis pela difusao cultural e pela
chegada do circo no pais, durante o século XIX. Em contrapartida, sabe-se
muito pouco desta cultura e de sua importancia. Hoje, ha uma estimativa
de 570 mil ciganos morando no Brasil.

Aos poucos, no entanto, comegamos a fazer com que ao menos o Brasil
possa mostrar suas multiplas faces de forma cidada, respeitando todos es-
ses direitos e todos esses cidadaos. Assim, queremos que esses individuos
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possam realmente obter a afirmacao de suas identidades e também esti-
mular o intercambio entre as varias culturas. A partir disso, comecamos a
construir a Secretaria.

Ao longo da trajetéria da Secretaria, sempre trabalhamos com a visao
da interface. No inicio do projeto desenvolvido em parceria com a Secre-
taria de Politicas Culturais e a Fundacdo Casa de Ruy Barbosa foi realizado
um seminario sobre a diversidade cultural, chamado “O que é diversidade
cultural?”. Os encontros do Seminario propuseram discutir os significados,
a histdria, os dilemas e as implicacdes politico-juridicas da identidade e da
diversidade cultural, bem como sua relevancia e aplicacao no contexto bra-
sileiro. Na Casa de Ruy Barbosa foram realizados painéis, com participacao
de Antbnio Cavalcanti Maia, Antonio Dayrell de Lima, Anténio Herculano
Lopes, Célio Turino, Eduardo Jardim de Moraes, Emir Sader, Fernando Ga-
beira, Geraldo Moraes, Jacintho Lins Brandao, Geraldo Moraes, Gersem Ba-
niwa, Joao de Jesus Paes Loureiro, José Amino de Alencar, Lia Calabre, Luis
Costa Lima, Monica Grin, Miguez e Sérgio Paulo Rouanet. Como resultado,
foi produzido um livro, ja em circulacdo, com propostas que servirdo como
subsidios para a tomada de decisdes sobre as politicas publicas voltadas
para a diversidade cultural.

O livro sobre o semindrio foi lancado na Fundacao Casa de Ruy Barbosa,
com palestra de Jurema Machado, coordenadora de Cultura da UNESCO. A
partir disso, foi criado um Grupo de Trabalho da Diversidade Cultural dentro
do Ministério, para formular a posicao do governo brasileiro em relagdo ao
anteprojeto da Convencao sobre a Diversidade.

Como resultado, foi aprovada na UNESCO a Convencgao sobre a Promo-
¢ao e Protecao da Diversidade das Expressdes Culturais. E o papel do Brasil
nesse processo foi extremamente importante, inclusive para a mudanca do
nome da convencao. O texto inicial que nos foi apresentado apontava a ve-
Iha discriminacdo em relagdo as culturas populares e outras expressdes nao
artisticas. Falava-se em “conteldos artisticos e expressoes culturais’, quando
se devia abordar “conteldos culturais e expressées artisticas”. O Brasil pro-
pOs a alteracao para “Convencao para Promocao e Protecdo da Diversidade
das Expressdes Culturais’, sem nenhum tipo de discriminacdo. O nome foi
aceito, gracas ao resultado do nosso trabalho e experiéncia junto a socie-
dade. Para nés, todas as expressoes culturais sao valorizadas: nao existe
cultura de segunda classe.

Outras a¢oes estao em desenvolvimento. Uma delas é a publicacdo de
uma cartilha com explicagcdes minuciosas a respeito da Declaracao Univer-
sal sobre a Diversidade das Expressées Culturais. Outra é o planejamento
de um programa de divulgagao das culturas populares, em parceria com
a Radiobras e a TV Brasil. Vamos colaborar com conteudo para a grade de
programacao de documentarios e filmes. A gravacdo esta sendo feita pelo
Canal Integracao, que transmite para toda a América do Sul. Outra proposta
em curso é a elaboracao de um programa sobre a diversidade cultural brasi-
leira com a TV Nacional, em mais uma parceria com a Radiobras.

Uma acao voltada especificamente para as culturas populares teve ini-
cio com oficinas para a realizacdo do Seminario de Politicas Publicas para as
Culturas Populares. Realizado em 2005, o Seminario teve o objetivo de con-
tribuir para a formacéo das politicas publicas, indicando diretrizes e a¢des
destinadas ao reconhecimento e ao fortalecimento das expressoes das cul-
turas populares. Como parceiros, contamos com as secretarias estaduais e
municipais de cultura, com o Férum das Culturas Populares de Sao Paulo,
com o Férum das Culturas Populares do Rio de Janeiro, com a Fundacao
Cultural Palmares e com o Centro Nacional de Folclore e de Cultura Popular,
que é um érgao do IPHAN.

O Semindrio teve uma grande importancia, desde a etapa da sua orga-
nizacdao e mobilizacao. Na época, fizemos oficinas preparatérias em apenas
treze Estados. Este ano, as oficinas ocorreram em todos os Estados do Brasil.
Notamos que, cada vez mais, a sociedade e a comunidade cultural ligadas
a rica expressao das culturas populares se mobilizaram. A presenca do pu-
blico foi maior, inclusive a presenca dos nossos irmaos latino-americanos.
Houve ainda um aprofundamento dessas discussdes a partir de conquistas
feitas, mas levando em conta o quanto ainda falta para a conquista desse
espaco tao sonhado.

O | Seminario também nos conduziu, de certa forma, para o Encontro
Sul-Americano e para o Il Seminario. Langamos o livro com os resultados
do | Semindrio das Culturas Populares. Lancamos ainda o primeiro Edital
de Fomento das Expressoes das Culturas Populares, com transferéncias do
Fundo Nacional de Cultura para o fomento e desenvolvimento de grupos e
redes responsaveis pela producao de expressdes culturais das culturas po-
pulares brasileiras.

Fizemos uma oficina de planejamento estratégico de culturas populares,
com a participacao de 35 liderancas do Movimento das Culturas Populares,
na qual se construiu a ementa para o encontro latino-americano e o |l Semi-
nario de Politicas Publicas para as Culturas Populares.

Acontecem agora o Encontro Sul-Americano de Culturas Populares, o
Il Seminario das Culturas Populares e a elaboracdao de um Plano Nacional
para as Culturas Populares, com compromissos e resultados a curto, médio
e longo prazo. Tais compromissos tém como objetivo o fomento, a repre-
sentacdo e a divulgacdo das culturas populares brasileiras.

Serd publicado, nos préximos anos, um guia das culturas populares e,
certamente, outros desdobramentos surgidos a partir desse nosso encon-
tro sul-americano.

Com afinalidade de indicar politicas publicas para a cultura indigena, foi
criado um Grupo de Trabalho de Cultura Indigena. Esse GT é composto por
representantes do Ministério da Cultura, da Associagao de Terras Indigenas
do Xingu (ATIX), da Articulacao dos Povos Indigenas do Nordeste, Minas Ge-
rais e Espirito Santo (APOINME), do Museu Rondon, do Conselho Nacional
de Combate a Discriminacao da Secretaria dos Direitos Humanos, da Orga-
nizacdo de Resgate da Cultura Indigena do Parand (ORCIP), da Coordenacao
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das Organizac¢des Indigenas da Amazédnia Brasileira (COIAB), do Instituto de
Tradi¢coes Indigenas (IDETI), da Associacao Brasileira de Antropologia (ABA),
do Museu Nacional, do Conselho Estadual dos Povos Indigenas de Sao Paulo
(CEPISP), do Museu Maguta, e da Organizacao Indigena do Tocantins (OIT).

Trabalhamos primeiro com a organizagao da presenca dos povos indige-
nas, durante o Férum Cultural Mundial de Sdo Paulo. Trés mesas brilhantes,
consideradas as melhores do Férum, produziram um documento orientador
para o nosso grupo de trabalho. Ao final de um ano, entregamos ao Minis-
tro Gilberto Gil um relatério e uma sintese do processo de discussao do GT,
com suas principais reflexdes e propostas.

Como acgdes em desenvolvimento, realizamos oficinas de capacitacao
da populacao indigena para elaboracao de projetos culturais, visando ao
acesso a programas desenvolvidos pelo MinC. J4 estd em vigor um edital
de premiacdo das expressoes culturais indigenas, em parceria com a Petro-
bras. Seu objetivo é valorizar e divulgar as iniciativas dos povos indigenas
voltadas para o fortalecimento das suas expressoes culturais e de sua iden-
tidade étnica.

Uma qualidade do edital é simplificar o acesso, uma vez que ele sera
feito através de premiacdo, com repasse feito por uma ONG indigena. Dessa
forma, os povos indigenas poderdo mandar suas propostas, inclusive por
meio de fitas em sua lingua original.

De certa maneira, procuramos atender a setores que ndo tém uma orga-
nizagdo formal e que precisam, por isso mesmo, ter acesso a um processo
mais desburocratizado das politicas publicas do Ministério da Cultura.

A publicacao dos didlogos do Grupo de Trabalho indigena traz a trans-
cricao das reunides deste GT com as consideragdes e o processo de criacao
de politicas publicas para os povos indigenas. Também sera realizado um
encontro sul-americano de liderancas indigenas em Brasilia ou em outro
lugar do Brasil, que for determinado por essas liderancas de nosso grupo
de trabalho.

Por fim, vale lembrar que a Secretaria trabalha com o movimento GLBT,
com redes culturais, com o MST, com os estudantes e todos esses agentes
culturais. Temos Pontos de Cultura de Culturas Populares e de Culturas Indi-
genas, e Grupos de Trabalho, ndo sé indigenas, mas também da diversidade
sexual. E a nossa Secretaria trabalha muito em parceria com a Secretaria de
Programas e Projetos, o que é muito importante.

Marco Acco
Didlogos e politicas para incluséo das culturas populares

Este seminario tem uma efetiva dimensao histdrica. Assim como o | Semina-
rio, marca efetivamente outra narrativa da histéria do pais, que passa a ser
contada e entendida de forma diferente. Este Encontro também comeca a
projetar no futuro uma participacdo muito mais ativa e respeitosa das cul-
turas populares na constituicdo dos projetos em desenvolvimento e na vida
da sociedade brasileira e da sociedade sul-americana.

Agradeco a oportunidade que a Secretaria de Identidade e Diversidade
e a Fundacdo Palmares tem-nos propiciado de estarmos aqui refletindo e
pensando sobre os temas da cultura popular.

Meus antecessores expuseram com muita propriedade, clareza e énfase
0 que tenho chamado de principal “mantra” do Ministério da Cultura
nesta gestao: colocar, efetivamente, a cultura no centro de qualquer
possibilidade de um projeto de desenvolvimento do pais. Nao ha como
pensarmos o desenvolvimento de paises e de cidadania sem esse projeto.
A meu ver, esses seminarios trazem muito claramente tal perspectiva.

Se pensarmos mais a fundo nessa perspectiva da cultura no centro do
desenvolvimento e no centro de qualquer projeto de cidadania, devemos
considerar obviamente as culturas populares como decisivas. Proponho
para os aqui presentes um exercicio simples de abstracao: suponhamos
que uma bomba acabasse com as culturas populares no Brasil. O que so-
braria do pais?

Ao pensar um pouco sobre essa relevancia, acredito que esse semindrio
se propde a pensar — inclusive do ponto de vista dos gestores de politicas
publicas — a evolucao do Estado, sua constituicdo e sua relacao historica
com as culturas populares em geral. Por exemplo: o padrdo de relaciona-
mento dos Estados tem sido o padrdo de cooptacdo, tutela e supervisao?
Ou segue o padrao do respeito, da legitimagao, do reconhecimento, da va-
lorizacdo e da compreensao efetiva da centralidade das culturas populares
para a constituicao dos projetos de cidadania e desenvolvimento das comu-
nidades, das regides e dos paises da América do Sul?

Desde que o Ministro Gilberto Gil tornou-se coordenador-presidente
da Secretaria Pro-tempore do Mercosul Cultural, temos argumentado forte-
mente a respeito de nossas efetivas condi¢cdes de construir outro modelo de
integracao regional através da cultura. Por meio dela, podemos encontrar
os pontos de didlogo e de aproximagao com os povos das Américas e dei-
xar certos conflitos comerciais para os “senhores” do comércio. Temos iden-
tidades culturais, linguisticas e afetivas de dancas, ritmos e gingados, que
precisam ser resgatadas e colocadas em primeiro plano.

O Mercosul Cultural e a possibilidade de integracao, nao sé do Merco-
sul, como também das Américas e da América do Sul, em particular, sao
perspectivas colocadas fortemente pela cultura. Isso redefine o conceito de
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integracdo, como a atual gestao do Ministério da Cultura tem procurado de-
monstrar. No campo da cultura popular, o didlogo e a integragcdo sao muito
mais intensos, precisos, vividos, e ndo artificiais.

Do ponto de vista da politica de incentivo, investimento e fomento, te-
mos algumas categorias que precisam ser pensadas. Ha enormes desafios,
uma vez que o Estado brasileiro foi historicamente constituido para
ficar de costas para as culturas populares. Na verdade, de costas para a
populacao brasileira. Nesses anos de esforcos, ja conseguimos fazer certas
reflexdes e algumas mudancas de curso. Como exemplo, basta mencionar
que este seminario e o | Seminario representam mudancas, porque sao alo-
cagdes de recursos que antes iam para outros lugares, e que agora sao des-
tinados para as culturas populares.

Registro também o lancamento do primeiro Edital de Culturas Indigenas
da historia do pais. Essa é outra guinada. Trabalhamos nessa gestdo com a
forte preocupacao de ampliar as fontes de financiamento de cultura, de
alocarmos e desenvolvermos novos mecanismos e formas de acesso aos
recursos que déem conta da diversidade dos produtores, dos artesaos e
dos artistas.

E inconcebivel tratar um artista ou um produtor cultural que exporta
sua producao e detém milhdes de reais na conta, da mesma forma que se
trata as comunidades indigenas que nao tém como receber recursos, por-
que supostamente nao tinham CNPJ. Ainda precisamos avanc¢ar muito nes-
sas mudancas. Outro desafio, proposto pelo Secretario Mamberti, refere-se
a possibilidade de termos um relacionamento com povos que ndo falam o
idioma portugués, mas que sao brasileiros e produzem cultura.

Enfim, a reflexao e a transformacdo do Estado, moldando mecanismos
para a inclusao de setores que historicamente tiveram negado seu acesso
aos recursos, é um esforco cotidiano. O mecanismo de editais foi uma das
inovacdes mais importantes e mais significativas nesse sentido, presente no
decreto que passou a regulamentar a Lei Rouanet.

Ha outra medida complementar nessa direcao. Além dos editais para ob-
tencdo de recursos de incentivos, haverd, pela primeira vez, a possibilidade
de acesso aos programas, que permitirdo uma estabilizacdo dos recursos e
a projecao da alocacao de recursos nos préximos anos. Poderemos ter um
programa constituido de varios editais especificos, compondo uma po-
litica de investimento para os setores das culturas populares. Essa é a
abertura que o novo decreto possibilitou para as culturas populares e para
outros setores, que sempre ficaram alijados do processo de financiamento.

Obviamente, ha ainda alguns passos importantes a serem dados com re-
lacao aos mecanismos de editais e de programas por meio das leis de incen-
tivo. O mesmo ocorre quanto a outros mecanismos do Fundo Nacional de
Cultura, via recursos do Tesouro e do Ministério da Cultura. Obviamente, es-
ses editais e programas precisam de uma formulacdo compartilhada. E pre-
ciso assimilar muito bem que um bom edital e um bom programa de cultura
popular serao legitimos, desde que efetivamente embasados nesse dialogo.

O Ministério da Cultura apenas terad condi¢cbes de negociar com patroci-
nadores e convocar financiadores para os projetos com o respaldo de uma
inteligéncia e de um consenso formado por suas instancias. Isto é importan-
tissimo para o processo.

Quanto as questdes aqui apresentadas, gostaria de parabeniza-los. Por
vezes, fazer boas perguntas é condicdo importantissima para encontrarmos
as respostas. Tivemos boas perguntas. Algumas foram direcionadas ao Mi-
nistério da Cultura, que tem uma parte da responsabilidade. Outras devem
ser respondidas pelos préprios setores. Vou responder algumas e terminar
mencionando outras acdes importantes para o fortalecimento das cultu-
ras populares. O Secretdario Marcio Meira provavelmente vai responder com
mais propriedade a uma pergunta muito relevante sobre como desenvolver
politicas publicas que levem em conta a singularidade das manifestacées
culturais, locais e regionais. Acredito que parte da resposta a essa questao
estad na agregacao das manifestacdes regionais e na formacao de entendi-
mentos. Mas essa é uma parte da histéria. A outra parte esta na constituicao
dos conselhos municipais e estaduais e na montagem efetiva no Sistema
Nacional de Cultura, que deve fornecer diretrizes e dialogar com as politi-
cas locais e regionais.

No ambito da construcao de uma politica de escopo nacional, estéa em-
butida a seguinte preocupagao: como o Estado-nacgao e suas politicas na-
cionais poderao agir sem ferir as manifestacdes culturais locais? Ha uma
pergunta similar: como manter a independéncia e a identidade original
dos projetos frente ao financiamento? As duas questdes parecem partir da
mesma preocupacao sobre como a chegada de um recurso pode interferir
na manifestacao local.

Essa é uma questdo extremamente complexa, mas me parece que o
programa Ponto de Cultura tem dialogado e encontrado respostas muito
satisfatdrias para isso. Além de promover o reconhecimento e nao ferir as
culturas regionais, os Pontos de Cultura representam uma forte experiéncia
de vanguarda nessa relacao. Outra parte da resposta esta nas proprias ma-
nifestacdes culturais locais. Para reforcar sua nocdo de identidade, esses gru-
pos saberdo tracar os elementos efetivamente genuinos que, em hipétese
alguma, poderao ser modificados por qualquer recurso que chegue.

Para ndo tornarmos a escola um mero espaco de transmissao de certos
conhecimentos — muitas vezes artificiais e sem a participacdo dos métodos
de cultura popular - existe a possibilidade de colocarmos musica e instru-
mentos tradicionais dentro da sala de aula. Ou seja, 0 espaco para a forma-
cdo dos artesdos, da inteligéncia de instrumentistas e de profissionais ja
existe. Ha possibilidade de aproximacao de métodos de ensino de Matema-
tica, de Fisica etc., e um vasto caminhado a ser criado nessa direcao.

Para concluir, reforco que, a partir dos editais, poderemos construir ins-
trumentos pactuados para alocacdo de recursos nessas frentes. Tais medidas
sdo decisivas para o fortalecimento das culturas populares e, obviamente,
para o fortalecimento do pais e da América do Sul.
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Célio Turino
A Cultura como energia criadora dos cidaddos

Como disse o Secretadrio Mamberti, a acao que desenvolvemos no Ministé-
rio da Cultura prima pela transversalidade. Ou seja, cada secretaria comple-
menta o trabalho da outra. Dessa forma, o MinC pode estar mais préoximo
da sociedade. Antes desta gestao, ele era organizado por linguagens artis-
ticas, com uma Secretaria das Artes Cénicas, uma Secretaria da Musica etc.
Principalmente no caso da cultura popular, no entanto, ndo existe distincao
entre a musica, a danca e a producdo material: tudo é producao de cultura,
de sentimentos e de expressoes simbdlicas. Assim, o Ministério da Cultura
também fez essa modificacao.

Estive relendo minha intervencao neste local no ano passado, durante o |
Semindrio das Culturas Populares. Na época, estavamos planejando o langa-
mento do projeto Cultura Viva e da Acdo Grib. Felizmente, lancaremos daqui
a pouco a Ac¢ao Grio. Ou seja, sao realizacdes que se concretizam, mesmo
que as vezes num tempo além do que gostariamos. De qualquer forma, es-
tamos habituados a desenvolver a luta do povo: sabemos que ela é muito
ardua e que as coisas levam tempo, mas estamos dando passos adiante.
Um encontro como esse e cada expressao de um determinado trabalho de-
monstram que o pais tem caminhado no sentido de empoderar o povo do
Estado e do governo.

E esse também o sentido do Cultura Viva, um programa nacional de
cultura e cidadania, expresso a partir da identificacdo dos Pontos de Cul-
tura. O Ponto de Cultura é a potencializacao das energias criadoras dos
nossos cidadaos, bem como das a¢ées que ja sao desenvolvidas pelas
comunidades. Ndo é destinado exclusivamente a cultura popular, mas pre-
tende promover um mapeamento e uma cartografia da imensa variedade
de expressao da cultura do nosso povo. Como a marca da cultura brasileira
é a profunda diversidade, temos, de um lado, Pontos de Cultura com mara-
catus, nucleos de cultura popular e artesanato e, de outro, pontos com pes-
quisa de musica erudita e de renovacao de linguagens para o teatro, musica,
danca e integracdo dessas linguagens. Outros buscam a formacéo de publi-
cos entre aqueles que foram privados do acesso aos bens culturais mais or-
ganizados, como os jovens e as criancas moradoras da periferia das grandes
cidades, de pequenos municipios, de favelas, de comunidades indigenas, de
comunidades quilombolas e de assentamentos rurais.

Realizamos, enfim, um cruzamento em busca do exercicio do convivio
democratico e tolerante entre as varias expressdes culturais do nosso povo.
E muito importante nao estar fechado em si mesmo, pois o Ponto de Cultura
sé se realiza quando articulado em rede. Por isso, realizamos o evento Teia e
temos desenvolvido acdes de articulacao entre os Pontos de Cultura. Uma
vez articulada em rede, uma determinada expressao podera “beber”
do conhecimento de outra. E bom que isso aconteca porque, ao fazermos
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essa troca, ndo abdicamos de nossa identidade. Pelo contrario: fortalece-
mos nossa identidade a partir do compartilhamento.

Um exemplo disso é o hip-hop, que se expressa a partir do rap. O rap é
ritmo e poesia. Por sua vez, o que é a embolada, o coco ou o repente, sendo
ritmo e poesia? Os meninos que moram na periferia de uma grande cidade
as vezes sao netos de alguém que fazia embolada, mas desenvolvem uma
linguagem extremamente urbana. Depois, esses garotos se revigoram ao
restabelecer lacos com seus avés e com seu povo. Por isso, o exercicio da to-
lerancia e do convivio democratico é essencial para o desenvolvimento dos
Pontos de Cultura, que potencializam as a¢des culturais da sociedade articu-
lada em rede, com autonomia, protagonismo e empoderamento social.

A autonomia vem na medida em que o Ponto de Cultura ndo pode nunca
ser confundido com espaco do governo. E um espaco da sociedade que o
governo reconhece e potencializa. O protagonismo ocorre porque as mani-
festacdes populares das comunidades devem expressar-se por elas mesmas.
Um exemplo é o grupo do Video das Aldeias Indigenas, que mostrara dois
filmes. Um deles é falado no idioma da etnia Caxinaud, do Acre. O filme é es-
crito, dirigido, roteirizado, filmado e estrelado por indios Caxinaud. E impor-
tante que eles sejam apresentados assim e com legendas para que a gente
leia. Isso porque as classes de cima e mais estabelecidas, que tém maiores
recursos, apresentam a cultura popular com o olhar do outro, e ndo com o
olhar de dentro. O mesmo acontece quando ha um olhar benevolente. Nos
dois casos, nao conseguimos estabelecer um vinculo de didlogo efetivo.

A necessidade de protagonismo por parte dos Pontos de Cultura é fo-
mentada com o estudio multimidia. Trata-se de um pequeno equipamento
de gravacao de CD e uma camera de video digital, funcionando em software
livre, articulado em rede. Passamos a promover um processo de empode-
ramento social, a partir dessas acdes cotidianas. Isto significa quebrarmos
uma legitimacao de cultura.

A cultura nem sempre liberta; ela também escraviza. A que permane-
cia no Brasil ha 150 anos era a cultura da escravidao, que legitimava o uso
da gargalheira, gargantilha usada para prender o pescoco do escravo, feita
com ramos de ferro fundido. Era usada nos escravos que tinham o habito
de fugir e lutar pela sua liberdade, para que enroscassem esses galhos de
ferro fundido nas arvores. No entanto, era também utilizada nos escravos
gue estavam na cidade. A gargalheira era reta, prendia a nuca e os obrigava
a olhar para baixo. Imaginem o que isso significa na moldagem corporal e
na sofisticacdo do sentimento de humilhacdo que se construia junto aos
escravos. Passava-se isso dia-a-dia, més a més, ano a ano, geracao a gera-
¢do, moldando-se um comportamento. Isso é a expressao de uma cultura
diante da qual ndao podemos ser tolerantes. Pelo contrario: devemos rom-
per esse processo.

A proposta do Ponto de Cultura de realizar um mapeamento do Brasil
vem sendo exercitada para que, em algum momento, haja condi¢des de ex-
pressar uma cultura efetivamente livre neste pais. Essa experiéncia podera

ser apresentada como uma alternativa para o mundo. Uma cultura livre
passa a existir no momento em que as pessoas se assumem de forma
emancipada, rompendo com a alienacao da vida. A vida nos aliena e nos
separa do todo. Por isso, é importante que a gente se reencontre com o
todo, para construir nossa emancipacao.

Um dos filmes a que assisti vale ser mencionado aqui:“A Encantadora de
Baleias”. O filme é da Nova Zelandia e retrata a vida dos maoris, nativos da-
quele pais. Como se trata de um pais rico, os nativos também tinham suas
casas, suas motos e seus carros. No entanto, eles engordavam muito, porque
nao tinham perspectiva e haviam perdido a linha de sua cultura. Os mao-
ris acreditam na lenda segundo a qual eles chegaram a Nova Zelandia no
dorso de baleias. Como tinham o desejo de voltar para sua terra de origem,
tentavam construir um barco que nunca terminava, porque nao encontra-
vam aquele momento de encantamento. Por fim, um lider da aldeia tenta
orientar os meninos, porque na cultura maori eram os homens que deve-
riam conduzir o seu povo, mas, por sorte, a encantadora de baleias é a pré-
pria neta daquele lider. Apesar de discriminada, essa menina consegue subir
numa baleia e levar as outras para o mar.

Os maoris tinham um ritual no qual faziam caretas para espantar os maus
espiritos, mas as geragdes mais novas se envergonhavam daquele jeito de
fazer caretas. Ao final, quando houve aquele momento de encantamento,
eles voltaram a fazer todas as suas caretas e nao se sentiram mais ridiculos,
porgue essa é a cara do povo.

O processo de distingao da cultura, portanto, ocorre ao longo da histo-
ria e dos séculos. O objetivo é fazer com que o povo se sinta ridiculo e des-
prezado pelo senso comum da observacao da realidade, em nome de outro
tipo de conhecimento, que é o académico e cientifico. Essa distincdo acon-
tece, por exemplo, quando alguém fala uma série de palavras dificeis, que
as pessoas ndo conseguem alcancar. Dessa forma, hd a legitimacao da cul-
tura académica, que propicia pessoas que governam outras. Enquanto isso,
a cultura do povo vai sendo quebrada, como o que ocorreu na conquista
da América.

Cuzco, onde se realiza o Encontro Sul-Americano, foi a capital dos incas.
La, os espanhdis tiraram as pedras, destruiram o palacio dos incas e do im-
perador dos Andes e construiram o palacio do governador espanhol. Der-
rubaram os templos andinos e construiram as igrejas em cima das mesmas
pedras, no mesmo lugar. Isso foi feito para quebrar a linha de tradicdo de
conhecimento. O pajé era o primeiro a ser atacado, porque ele detinha o co-
nhecimento da tribo. Uma vez derrotado o pajé, a tribo se perde. E o mesmo
caso dos indios maoris da Nova Zelandia e dos indios dos varios cantos do
Brasil, que recorrem ao suicidio como Unica alternativa. Isso ocorre porque
a sociedade hegemoénica quebrou a linha de tradigcao dessas culturas, que é
um pouco o que buscamos reconstruir num processo de reelaboragao.

Na cultura popular, a proximidade da natureza e da vida é um com-
ponente muito significativo da forma de construcao do pensamento.
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Ao invés de linear, essa construgao é circular e magica, baseada no encan-
tamento. E circular porque plantar é uma atitude circular. Envolve preparar
e arar a terra; semear, cultivar, colher e selecionar as melhores sementes. Em
seguida, planta-se novamente, acompanhando as mudancas das luas e das
marés. Ou seja: o pensamento é mais circular e mais ligado a totalidade, o
que se rompeu ha 300 anos, com o racionalismo e com a revolu¢ao indus-
trial, quando surgiu a idéia da marcha inexoravel rumo a algum destino que,
por fim, ndo nos levou a lugar nenhum. Foi nessa época que comecamos a
pensar de forma linear.

Talvez nao seja o caso de hoje, em pleno século XXI, voltarmos ao pensa-
mento circular. Isso porque o circulo também se auto-reproduz. No entanto,
talvez seja o caso de darmos um salto em espiral, para produzirmos outro
processo de conhecimento, muito mais avancado, que interpreta a realidade
e estd vinculado a totalidade. Esse tipo de conhecimento alia instrumentos
que possuimos enquanto animais, Com 0 nosso instinto e nossos pensamen-
tos mais sensitivos, com nossa razao. A partir dai, podemos dar saltos.

Acredito que todo esse processo desenvolvido com as culturas populares
e com a integracao dessas culturas é um exercicio para apresentacdo de uma
alternativa para o Brasil. Uma alternativa que integre o conhecimento da rua
e o conhecimento popular ao conhecimento cientifico, demonstrando que a
rezadeira é uma farmacéutica e uma especialista em botanica. Alias, os gran-
des grupos de farmacia pesquisam e obtém o conhecimento das rezadeiras
e dos pajés, retornando-o, em seguida, sob a forma de altas patentes.

Podemos comecgar a reaproximar a vida do sagrado, especialmente
quando assistimos a casos como os ataques em Sao Paulo ou no Rio de Ja-
neiro, com gente pobre jogando bomba em gente pobre ou queimando
Onibus com gente da favela dentro. Esses exemplos mostram que, para os
responsdveis, a vida se vulgarizou, se banalizou e ndo vale mais nada. Por
outro lado, a cultura tradicional tem uma sabedoria e uma fonte de vida. A
sabedoria mais pura para uma fonte de vida precisa ser sagrada, porque a
vida é sagrada.

A partir deste encontro e destes momentos, acredito que restabelecere-
mos outro vinculo de construcao deste pais.

Marcio Meira
Cultura: politicas publicas e politica de Estado

Sou responsavel pela Secretaria de Articulacao Institucional, mas falarei de
uma acgao que, na verdade, é responsabilidade de toda a equipe que cons-
titui o Ministério da Cultura.

Célio Turino é um apaixonado, um militante, um verdadeiro “missionario
do bem”, ao construir a politica dos Pontos de Cultura das culturas popula-
res. Hd também um esforco feito por toda a equipe do Marco, do Alfredo, de
outros, como o companheiro Juca Ferreira (Secretério Executivo do Ministé-
rio) e dos dirigentes das instituicdes vinculadas ao ministério, como Antonio
Grassi, Luiz Fernando, Bira (Fundac¢ao Palmares) e Muniz Sodré (presidente
da Fundacao Biblioteca Nacional), para a constituicao de algo que estamos
chamando de “Sistema Ministério da Cultura”

Trata-se de um sistema que procura integrar toda essa equipe, formada
em 2003, a partir da idéia de que, sozinho, o Ministério da Cultura nao seria
capaz de desenvolver uma politica publica de fato nacional, abrangente e
democratica, capaz de dialogar com o mundo de forma generosa. Precisa-
mMos ter muitos parceiros.

Ha trés principios fundamentais de conceituacdao do Ministério da Cul-
tura, expostos pelo Célio Turino. Nao estamos falando do Ministério das
Belas Artes, tampouco do Ministério que cuida apenas do patriménio das
elites que construiram no Brasil durante 500 anos, dos grandes monumen-
tos, dos grandes fortes e das grandes igrejas. Nao podemos ser o Ministério
apenas do beletrismo e dos membros honorificos da cultura nacional. Pre-
cisamos ter a concepcao do Ministério como um érgao que pensa a cultura
sob uma perspectiva conceitual ampla e antropoldégica, reconhecendo o
conceito de democracia cultural como fundamental. Por sua vez, democra-
cia cultural significa respeitar o outro na sua diferenca, reconhecendo seus
valores. Os integrantes do Ministério da Cultura, portanto, nao tém a arro-
gancia de ensinar ninguém, mais sim, a humildade de dialogar e aprender
com a sociedade brasileira e seus parceiros.

Neste sentido, o Ministro Gilberto Gil tem sido o emblema desta politica
e desta postura tranqiila, que indica a celebracdo do didlogo e da perma-
nente humildade para a construcao de uma politica publica no Brasil.

Temos um desafio enorme, porque saimos de mais de 20 anos de dita-
dura militar e caimos direto na ditadura do mercado. No Brasil, é preciso
compreender o lugar e o tempo onde estamos. O pais deve ser compreen-
dido em sua enorme dimensao territorial e importancia no mundo, numa
época de crise de um modelo dependente do mercado. Hoje sabemos que
o“deus mercado” resolve apenas para poucos, e que a maioria da popula-
cao fica de fora da politica publica. Estamos, portanto, fazendo um esforco
de construcao dessa politica integral.

O primeiro ponto que chama a atencao no esforco do Ministério é com

Iencontro sul-americano das culturas populares | 11 seminario nacional de politicas publicas para as culturas populares

71



72

relacdo ao pacto federativo. Partimos do pressuposto de que o Ministério
da Cultura, sozinho, ndo tem condi¢des de desenvolver uma politica publica
no Brasil. Precisamos dos estados e dos municipios. A prépria Constituicao
brasileira estabelece que a cultura é uma competéncia comum das trés es-
feras governamentais. Ou seja: os prefeitos e as prefeitas tém responsabili-
dade no desenvolvimento de politicas publicas de cultura, assim como os
governos dos estados e o Ministério da Cultura. Precisamos definir quais os
papéis de cada um. Dessa forma, pode ser possivel que a cultura também
tenha um sistema que divida essas responsabilidades e que possa cumprir
com o papel, que cabe ao estado brasileiro, de promover, proteger e fomen-
tar a cultura do Brasil.

O Estado nao cria cultura. Quem o faz é a sociedade, os artistas e aque-
les que tém a capacidade genial de criar e inventar. Para isso fazemos esse
esforco de implantar no pais um sistema publico, que vem sem sendo cha-
mado Sistema Nacional de Cultura. Ele serd o Sistema MinC.

Esta é a grande expectativa, energia e forca que nos move no sentido de
integrar e articular as forcas culturais da nacao. Tais forcas sdo compostas
pelos estados, municipios, unido e, sobretudo, pela prépria sociedade. Nao
podemos desenvolver uma politica publica sem participacao direta da so-
ciedade. O Ministério da Cultura trabalha para promover essa participacao
desde 2003.

Realizamos o “Cultura para Todos", que foi um primeiro grande esfor¢o de
conversas e didlogo com a sociedade civil. Em seguida, fizemos o | Encontro
de Culturas Populares, no inicio de 2005. A | Conferéncia Nacional de Cultura
do Brasil mobilizou 1.158 municipios de todo o Brasil, com delegados elei-
tos em conferéncias municipais. A Conferéncia contou com a participacao
de 53 mil militantes da cultura em todo o Brasil, de 25 estados da federacao
e elencou uma série de diretrizes e programas a serem seguidos na consti-
tuicao dessa politica publica.

Realizamos a Teia no primeiro semestre de 2006, em Sao Paulo, organi-
zada pela Secretaria de Programas e Projetos. O evento mobilizou os pon-
tos de cultura de todo o Brasil, aliados com o importante programa do
governo de economia solidaria. A economia solidaria € um componente
fundamental da cultura, porque visa a distribuicdo generosa da riqueza
nas comunidades.

Fizemos recentemente o Il Encontro das Culturas Populares e estamos
construindo uma relagao inovadora em relacao aos artistas. Trata-se das
camaras setoriais, que possibilitam a criacdo de um espaco democratico
de discussao sobre as cadeias criativas e produtivas da cultura em varias
areas. Essa concepc¢ao esta inovando, de forma muito rica, a relagdo do es-
tado com a sociedade e, sobretudo, com os artistas que produzem cultura
no Brasil.

Estamos na fase final de instalagdo do Conselho Nacional de Politica Cul-
tural. Houve uma renovacao do Conselho pelo governo, no ano passado,
por meio de um decreto presidencial, que amplia a concepcao da partici-

pacgado nesta instancia, reconhecendo a sociedade como principal protago-
nista. Assim deveriam ser todos os conselhos de cultura. Quando ele é feito
apenas por pessoas indicadas pelo estado ou por quem ndo tem compro-
misso com a cultura, nao é conselho de cultura.

Precisamos mudar a prética e a formulagdo da cultura politica brasileira.
Isto é condicao essencial para que possamos produzir uma nova politica cul-
tural no Brasil. Devemos levar em conta a questdo da diversidade cultural,
que sera promovida, com a aprovacdo da convencao da UNESCO. Ao falar
dessa convencao, muitos imaginam algo distante de nossa vida. No entanto,
vivemos num mundo cada vez menor e cada vez mais globalizado pela co-
municacao. Hoje, a convencao da UNESCO da diversidade cultural garante
a preservacao das culturas dos paises, das nacdes e dos povos.

Essa protecdo é importante, porque vivemos um momento em que ha
risco de que todo o mundo seja obrigado a comer McDonald’s porque
nao poderd comer feijoada. Estd acontecendo uma “McDonaldizacdo” do
mundo, mas ndao podemos aceitar isso. Precisamos preservar nossa diver-
sidade cultural.

A vitéria na Convencédo da Unesco, que ocorreu em Paris no ano passado,
foi fruto de uma discussao que vinha sendo feita ha quatro, cinco anos. Ha-
via um equilibrio de forcas. De um lado, estavam a Franca, o Canada e al-
guns paises favoraveis a convencao. De outro, estavam os Estados Unidos.
Durante esse periodo, o Brasil se posicionava em cima do muro. Finalmente,
no ano passado, o ministro Gilberto Gil esteve pessoalmente em Paris, para
dizer que o Brasil estava do lado da convencao, do lado da diversidade cul-
tural. A presenca de nosso pais, portanto, foi essencial para puxar o cabo de
forca para o lado da Franca e do Canada. Sérgio Mamberti esteve ali pre-
sente. Insisto que a questdo da convencao é muito importante. Para forta-
lecé-la, os participantes deste Encontro tém o papel de discuti-la, uma vez
que o Brasil estd em processo de ratificacao dessa convencao no Congresso.
Depois de ratificada, ela vira lei no Brasil.

Um ponto que considero muito importante como desdobramento da
conferéncia do ano passado, durante o Encontro de Culturas Populares, é o
fato de havermos conseguido fazer uma forte parceria com diversas insti-
tuicdes. Entre elas estdo o SESC, o SESI, representando o sistema“S’, do setor
privado, responsavel pela maior rede de equipamentos culturais do Brasil.
Durante vinte anos, o Ministério da Cultura sequer havia sentado na mesma
mesa com esse setor. No entanto, em muitos estados, sem o SESC local, di-
ficilmente se consegue desenvolver uma politica cultural.

Como desdobramento da Conferéncia Nacional de Cultura, o Ministro
Gilberto Gil assinou um protocolo de cooperagao com o SESC Nacional ha
trés semanas, no Rio de Janeiro. A partir de agora, haverd uma parceria cada
vez mais forte com o sistema SESC.

Outras parcerias estao em curso avangado com o SESI, com o sistema do
SEBRAE, com o SEST, com o SENAT — que é um sistema novo de transporte-,
e com o Centro Cultural Banco do Brasil.
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Outra questdo, levantada também por Marco Acco, refere-se a criagdo
da Camara Interministerial entre o Ministério da Educacao e o Ministério
da Cultura. Essa foi uma das demandas mais importantes de vocés no ano
passado: incluir a cultura popular na educagao e na escola. O ano de 2006 é
histérico, porque estarao acontecendo simultaneamente tanto a revisao do
Plano Nacional de Educagao como a construcao do Plano Nacional de Cul-
tura, liderada por Manevy.

Tal simultaneidade fez com que o Ministério da Cultura e o Ministério da
Educacdo participassem neste ano de cinco semindrios em todas as regioes
do Brasil. Para eles, o Ministério da Cultura levou quatro diretrizes e 15 me-
tas, que foram aprovadas na Conferéncia Nacional de Cultura e no Encontro
do ano passado sobre educacao. Esses cinco encontros referendaram nossas
diretrizes e metas em todas as cinco regides do Brasil.

O Plano Nacional de Educacao aprovou, nessas conferéncias, que os mes-
tres possam ir para as escolas nao sé no dia do folclore. Demandas como es-
sas serdo encaminhadas ao Congresso para que o PNE possa ser aprovado
na forma da lei, incorporando todas as questdes decididas no Encontro e na
conferéncia do ano passado.

Também foi criado, recentemente, o | Férum de TVs publicas no Brasil,
com a presenga do ministro Gilberto Gil e de representantes de diversas te-
levisdes publicas. Essa foi uma das demandas mais importantes levantadas
na conferéncia do ano passado, sobre a presenca da cultura popular na co-
municagao e na midia. Cada vez mais monopolizada no Brasil, a midia e a
televisao brasileira de grande circulacao nao oferecem espaco para a cultura
popular. Por isso, foi criado o Férum de TVs publicas, que incluiu a diversi-
dade cultural como um dos temas principais, para que a TV publica brasi-
leira se construa e se fortaleca.

E muito importante estar aberto ao didlogo, para que possamos avancar
cada vez mais na construcao desse sistema publico e dessa politica publica.
Nesse sentido, estamos todos do mesmo lado. Se conseguirmos esses avan-
¢os, ainda que mudem os presidentes, os governadores e os prefeitos, a po-
litica publica continuara. E disto que precisamos no Brasil: que a cultura seja
colocada como politica publica e politica de Estado.

Esta é a vontade do Ministério da Cultura e esperamos que seja também
uma construgdo coletiva. Sem a forca do povo, ndo conseguiremos atingir
tais objetivos.
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Tambor de Crioula, Maranhdo

I encontro sul-americano das culturas populares

Isemindrio nacional de politicas publicas para as culturas populares

77



78

CONFERENCIA 2

Espetacularizacao e

Canibalizacao das Culturas Populares

José Jorge Carvalho, Antropdélogo da Universidade de Brasilia.
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O | Encontro Sul-Americano das Culturas Populares oferece mais uma
chance de didlogo com os artistas e mestres da cultura popular, para avan-
¢armos na construcao de um projeto articulado, capaz de superar, nos seus
varios niveis de complexidade, os problemas enfrentados hoje pelas cul-
turas populares no Brasil e nos demais paises da América Latina. Trata-se
de um esforco conjunto do Ministério da Cultura, da sociedade civil orga-
nizada, da academia, dos produtores culturais e, principalmente, das asso-
ciacdes, comunidades e organizacdes dos proprios artistas populares, com
a expectativa de promover um florescimento cada vez mais pleno e mais
digno das tradi¢des culturais do nosso continente.

O tema da espetacularizacao e canibalizacao foi resultado dos didlogos
iniciados ap6s o | Semindrio Nacional sobre Politicas Publicas para as Cultu-
ras Populares, de 2005. Esses dois termos procuram exprimir a percepcao e a
consciéncia de que as culturas populares estao sendo expostas a um movi-
mento crescente e continuo de invasao, expropriacao e predacdo extrema-
mente pernicioso, conectado basicamente com a voracidade das industrias
do entretenimento e do turismo e também com a manipulacao politica dos
artistas populares.

l. Hierarquia economica e hierarquia estética: onde estao
as culturas populares?

Afirmemos, de saida, que nao é possivel separar os problemas especi-
ficos das culturas populares da ordem politica e econémica do pais.
Ainda que tenhamos optado por concentrar a discussao nas questoes esté-
ticas propriamente ditas, as ordens politica e econémica estarao implicitas
nos dilemas e encaminhamentos que venham a surgir.

Uma reflexao consistente sobre esse tema pressupde o acesso publico e
transparente ao quadro total dos gastos do Ministério da Cultura para apoio
as varias atividades artisticas e culturais do pais. Esses dados sao essenciais
para se ter uma idéia exata do lugar ocupado por cada um dos setores da
cultura dentro do Ministério, e também para avaliar o discurso projetado
pelo governo federal de que a cultura ird funcionar como mola mestra da
idéia de desenvolvimento no Brasil. Se for essa de fato a intencdo, ha que se
perguntar de que modo os diversos estilos de expressao cultural (erudita,
popular comercial, tradicional ou folclérica) irdo ocupar esse lugar.

Para unir em um mesmo esfor¢o analitico cultura popular e politica esta-
tal, faz-se necessdrio trabalhar simultaneamente com varias escalas distin-
tas, de modo a poder transitar entre fendmenos de pequena e de grande
escala. A pequena escala refere-se as especificidades das expressdes da cul-
tura popular - as festas, os folguedos, a poesia popular, os autos dramaticos,
0s artesanatos —, enquanto a grande escala diz respeito ao orcamento total
do Ministério, traduzido em cifras de milhares e de milhées de reais. Séo es-
sas cifras que compdem o patamar maior onde se colocam as decisées do

poder, tanto de incluir quanto de excluir artistas, comunidades e expressdes
culturais. Se ndo conhecemos a grande escala, nao podemos saber em que
ponto estamos da constru¢ao da prometida igualdade na area das politicas
de desenvolvimento da cultura no pais.

Essa demanda por transparéncia impde-se como inevitavel, porque,
quando a cultura popular é convertida em espetaculo desterritoria-
lizado (isto é, deslocado de sua comunidade ou circuito de origem),
ela passa a ganhar valor diante de consumidores que podem transitar
também por outras atividades culturais, como a Bienal de Sao Paulo, a
Orquestra Sinfénica do Teatro Nacional do Rio de Janeiro, os Festivais (na-
cionais e internacionais) de Danca, MUsica, Teatro etc. Uma vez dominada a
grande escala, pode-se indagar: quanto vale a cultura popular na visao do
Estado brasileiro? Quem definiu, e com que critérios, que a cultura popular
recebera sempre um apoio tdo menor que o oferecido a arte erudita ou a
arte popular comercial? E quanto rende a cultura popular como produto ou
servico oferecido pela industria do entretenimento?

Para definir minimamente o campo em discussao, as culturas populares
podem ser concebidas, em termos gerais, como um conjunto de formas cul-
turais — musica, danca, autos dramaticos, poesia, artesanato, ciéncia sobre a
saude, formas rituais, tradicdes de espiritualidade -, que foram criadas, de-
senvolvidas e preservadas pelas comunidades, com relativa independéncia
das instituicdes oficiais do Estado, ainda que estabelecendo com elas rela-
¢Oes constantes de troca e delas recebendo algum apoio eventual ou par-
cial. As culturas populares distinguem-se também do que chamo de cultura
popular comercial por ndao necessitarem dos implementos da indUstria au-
diovisual, nem para sua concepg¢ao, nem para sua produgdo, nem para sua
circulagdo no contexto em que foram criadas e em que sao preservadas.
Nesse sentido, pautam-se por um principio de autonomia na frugalidade, na
medida em que se reproduzem utilizando seus modestos recursos materiais
e simbdlicos e tomando em conta seus ritmos préprios de continuidade,
mudancas e transformacdes. Em um nivel diferente de abstracao, podemos
dizer que a auto-gestao e a auto-sustentabilidade comunitarias sao os
principios que organizam a producéao das culturas populares; e a orali-
dade é o seu meio predominante de expressao e transmissao.

Dialogando com o tema da resisténcia desenvolvido por Claudio Spie-
guel neste mesmo Encontro, digamos que a marca fundante da cultura po-
pular na América Latina tem sido a sua capacidade de resistir a pressdo das
elites para homogeneizar uma cultura nacional segundo a perspectiva da
cultura erudita ocidental. Inclui-se nessa perspectiva homogeneizadora o
cristianismo como dominante e a religido catélica como compulséria.

Ao falar de resisténcia das culturas populares, podemos pensar em dois
processos principais: por um lado, um embate aberto com o Estado, que pro-
curou dirigir e controlar as expressdes simbdlicas em uma direcdo distinta
dos valores estéticos e espirituais das classes populares; uma vez pressiona-
dos a se conformar, os artistas populares resistiram a unilateralidade estatal
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e negociaram posicoes, direitos e deveres, langando méo de varios modos
de organizar seus interesses artisticos préprios. Dai ser possivel conceber a
tradicao cultural popular como uma tradicao de instituicdes culturais po-
pulares, com suas pedagogias e hierarquias distintas daquelas impostas a
populacao através dos aparelhos ideoldgicos do Estado. Outro modelo de
resisténcia consistiu em aproveitar as brechas, as lacunas e as cegueiras das
elites estatais, que nao perceberam ou nado julgaram de interesse controlar
certas expressoes simbolicas. Assim, foi mais facil para as classes populares
manté-las por mais tempo através de uma estratégia consciente de oculta-
mento, invisibilizacao, disfarce ou camuflagem.

O percurso das culturas populares no ultimo século é, portanto, analogo
a histéria de todos os biomas brasileiros, como no caso da floresta amaz6-
nica: um por um, nossos biomas foram sendo predados pela expansao do
sistema econdmico desigual e excludente, que é nossa marca de sociedade
desde 1500. Nos primeiros séculos dessa invasdo, a maioria das expressoes
artisticas e as técnicas de espiritualidade nédo-cristas dos povos indigenas,
dos africanos escravizados e das classes populares permaneceram sem maior
interesse de exploracdo por parte da elite branca controladora do Estado, da
economia e dos meios de producao. Aquelas tradi¢des foram simplesmente
silenciadas ou exterminadas em nome de um projeto de dominacao cultural
intolerante, a um s6 tempo eurocéntrico e catoélico romanizador.

Atualmente, assistimos a um interesse crescente por manifestacdes po-
pulares que, por muito tempo, nao haviam despertado a atencao das classes
dominantes nacionais nem da industria do entretenimento. Quando essa in-
dustria (apoiada sempre pelo Estado através dos segmentos de classe que
controlam suas principais instituicoes) avalia que certos clichés e certas mo-
das da cultura popular comercial comecam a declinar na bolsa de valores
dos bens estéticos e simbdlicos do mundo (bolsa evidentemente informal,
a qual pertencem Hollywood e as mega-corporagdes da industria do disco),
ela passa a procurar expressdes culturais virgens, remotas ou exéticas que
possam ser transformadas em novos bens simbdlicos e estéticos comer-
cializaveis. Para isso, coloca todas as tecnologias audiovisuais a servico da
mobilizacdo cultural. Primeiro, coloca-os sob a lupa do marketing para
avaliar o potencial econdmico do exético; e depois frente aos holofotes
dos espetaculos, para que passem a render dividendos para os produ-
tores e empresarios.

Assim como se mensuram as jazidas de petrdleo, o ouro em aluvido ou
os terrenos férteis para os projetos de agroindustria, os produtores também
calculam quanto podem lucrar com o bumba-meu-boi, o samba de roda, o
maracatu, o artesanato. E os donos dos poderes locais, regionais e estaduais
podem também avaliar as contribuicdes dos artistas populares para a legiti-
macao de suas politicas reprodutoras das desigualdades sociais e raciais das
quais, paradoxalmente, esses proprios artistas sao vitimas.

Vale ressaltar que os artistas populares nao sao vitimas apenas da
classe politica e da industria do entretenimento, mas também dos

académicos e dos intelectuais. Afinal, nossa reflexdo sobre o tema da pre-
dacdo e da mercantilizacdo da producdo cultural, além de escassa e frag-
mentaria, esta datada em relacao a situacao atual das culturas populares. A
maioria dos pesquisadores ainda tratamos este assunto a partir de uma te-
oria do hibridismo e da negociacao de sentido que sustenta uma idéia nada
realista de mutua influéncia e reciprocidade. Essas dimensdes de troca cer-
tamente existem, porém nao conseguem eliminar as perversidades e as ma-
nipulagdes a que sdo expostos os mestres e mestras em seus contratos de
apresentacao e gravacgao de discos com as produtoras, ou em suas parcerias
com as secretarias municipais e estaduais de cultura para projetos culturais
e educativos. No ponto em que estamos atualmente, ja nao faz sentido fa-
lar em culturas hibridas ou em trocas culturais, sem tomarmos em conta as
gritantes assimetrias de poder.

Um sintoma claro da predacao cultural é o fato de que, por muito tempo,
apenas os brinquedos e folguedos que tinham um carater realmente laico,
ligados as festas voltadas para a confraternizacao, e a diversao eram as ex-
pressdes que interessavam as elites. A partir das Ultimas décadas, porém, a
classe média urbana consumidora de espetaculos avancou mais em dire-
¢do as culturas populares. Conseqlientemente, muitas manifestacdes de-
vocionais que se mantinham até entdo intocadas, também estdao sendo
submetidas, em meio a essa nova onda de predacao cultural, ao escrutinio
mercantilizador dos produtores e dos interesses de manipulagao da classe
politica. No momento presente, entao, uma grande parte da cultura popular
sofre uma pressao sem precedentes para ser espetacularizada.

Il. Espetacularizacao

Defino espetacularizacdo como a operacao tipica da sociedade de mas-
sas, em que um evento, em geral de carater ritual ou artistico, criado para
atender a uma necessidade expressiva especifica de um grupo e preservado
e transmitido através de um circuito proprio, é transformado em espetaculo
para consumo de outro grupo, desvinculado da comunidade de origem. O
termo espetdculo, com sua raiz specs, de olhar, vem do latim que significa,
basicamente, “tudo o que chama a atencao, atrai e prende o olhar” (Ant6-
nio Geraldo da Cunha, Diciondrio Etimoldgico Nova Fronteira). Dessa raiz de-
rivou-se uma enorme gama de termos vinculados a idéia de distanciamento
e objetificacdo de tipo ocularista: spectator, aquele que vé, é o espectador
que aprecia o spectaculum, a festa publica ou espetaculo. E se speculum é o
espelho, aquele que observa pode também dedicar-se a speculatio e espe-
cular, isto é, realizar um escrutinio objetificador a respeito do outro que para
ele se espetaculariza, ou por sua prépria decisdo ou porque foi, por sua vez,
espetacularizado a servico de um terceiro.

O processo de transformar eventos publicos (sociais ou comunitarios)
em espetaculo possui uma longa histéria e o exemplo mais ébvio seria o
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circo romano: o espetaculo dos gladiadores no Coliseu tornou-se simbolo
da idéia de entretenimento, alienacao e manipulagao das massas exploradas
e excluidas do poder politico. Também na Europa moderna, os autos-de-fé
da Inquisicao, as execugdes e linchamentos dos déspotas franceses, as coro-
acoes barrocas, eram eventos concebidos como espetdculo para as massas.
Contudo, um novo sentido de espetaculo surgiu no inicio do século XIX com
a sociedade de massa da era urbano-industrial, que passou a ser manipulada
tanto pelo Estado como pelo capital através da industria cultural.

Resumindo um tema complexo, a espetacularizacao das instituicoes pu-
blicas e privadas do mundo moderno ocidental é um processo derivado di-
retamente de varias revolucdes tecnoldgicas coetaneas ao alto capitalismo,
as quais se acumularam e se articularam seguidamente a partir da segunda
metade do século XIX: a invencao da fotografia, as grandes lojas de depar-
tamentos, a circulacao das revistas de moda, o fonégrafo, a expansao das
radios e do cinema e finalmente a invencao da televisao. No momento em
que se impde, na vida urbana, uma industria audiovisual poderosa, é entao
possivel espetacularizar, ndo apenas o poder, como ja havia sido feito antes,
mas também os aspectos mais privados da vida individual e em sociedade.

A espetacularizacao é um processo multidimensional. Para come-
car, implica um movimento de captura, apreensao e mesmo de confina-
mento. Trata-se de enquadrar, pela via da forma, um processo cultural que
possui sua légica propria, cara aos sujeitos que o produzem, mas que agora
tera seu sentido geral redirigido para fins de entreter um sujeito consumi-
dor dissociado do processo criador daquela tradicdo. A metafora basica do
olhar (“ver o evento” e nao participar dele, a nao ser apenas como voyeur, o
espectador que nao se expde nem se entrega) aponta para uma atitude de
distancia, de ndo envolvimento; ver a brincadeira espetacularizada é, a
um sé tempo, consumi-la e defender-se dela, para que nao seja capaz
de influenciar o horizonte de vida do consumidor. E na medida em que
essa influéncia de fato ndo sucede, o espetaculo fica esvaziado do seu poder
maior, que seria o de irromper no horizonte existencial do sujeito que se ex-
pde ao seu campo expressivo e entdo transformar o sentido de sua existén-
cia. Assim definido, o espetaculo moderno aproxima-se da idéia de vivéncia,
gue Walter Benjamin opunha a idéia de experiéncia. Enquanto a experiéncia
aponta para um impacto existencial no individuo (de cunho estético, emo-
cional, intelectual, espiritual, afetivo) que ajuda a reconecta-lo com a co-
munidade a que pertence e com a sua tradicao especifica, permitindo-lhe
um maior enraizamento do seu préprio ser, a vivéncia é o fendmeno tipico
do mundo moderno urbano-industrial massificado, caracterizado pela au-
séncia de profundidade histérica e tradicional dos eventos e, conseqtien-
temente, por sua superficialidade e fugacidade, tanto no nivel individual
como no coletivo. Espetacularizar significaria, entdo, entre outras coisas, dis-
solver o sentido do que é exibido para deleite do espectador.

Dizer que as culturas populares sdo espetacularizadas significa afirmar a
existéncia de varios processos simultaneos:

a. que elas sao descontextualizadas segundo os interesses da classe consu-
midora e dos agentes principais da espetacularizacao;

b. que elas sdo tratadas como objeto de consumo e, mais complexo ainda,
como mercadoria. Passam, assim, do valor de uso com que se inscrevem
no contexto das comunidades que as criam e reproduzem para se tor-
narem valor de troca, passiveis de serem mais ou menos importantes a
depender dos padrdes de desejo e de fruicdo dos consumidores que as
escolhem e identificam;

C. que sdo re-significadas de fora para dentro. Serdo os interesses embuti-
dos no olhar do consumidor que definirao o novo papel que passarao a
desempenhar. Trata-se aqui de uma operacao muito distinta das even-
tuais e multiplas re-significacdes que sucedem, provocadas de dentro,
ou seja, pelos préprios artistas populares no contexto das comunidades
onde atuam.

Esse formato de espetaculo de que falamos inverte a légica de subjetivacao
proposta pela industria audiovisual. No caso da publicidade e do cinema, o
espectador é capturado pela mirada que Ihe é lancada pelos sujeitos repre-
sentados na tela, no outdoor ou na foto da revista. A condicdo de sujeito,
isto é, o protagonismo principal (ou agéncia, como querem alguns tedricos)
esta no palco, e ndo na platéia. Inversamente, ja no caso das culturas po-
pulares, os artistas chegam ao palco através de uma operacao de captura,
quase sempre como um coletivo que se apresenta em uma condicao de ob-
jeto para deleite dos sujeitos consumidores.

A espetacularizacdo é o poder do olhar, que pode ser construido de fato
como dois poderes opostos e conflitantes. Por um lado, o poder do espe-
taculo pode ser o poder de quem olha e é olhado, como é o caso do poeta
popular que recita na feira, os brincantes de uma folia que se deslocam to-
cando e cantando pelo povoado, ou os dancarinos que se apresentam em
seu ambiente comunitario. Em todos esses casos, artista e publico se olham
em um espaco comum e familiar aberto as trocas, inclusive de posicoes, en-
tre quem olha e quem é olhado. O outro lado da espetacularizacao (o seu
lado predador, objetificador) é o olhar que nao se sabe olhado por aquele
que comanda o seu olhar; e é também o olhar daquele que se recusa a ser
olhado. Este é o olhar do consumidor, que nao pode suportar o espelho da
sua condicdo objetificada de sujeito para o consumo. Esse olhar que se re-
cusa a ser olhado é o mesmo que, contraditoriamente, torna-se prisioneiro
da fantasia de que sera olhado com um olhar de aceitacao por parte daquele
a quem olha como objeto de seu entretenimento. E, na verdade, o olhar do
consumidor, sujeito-objeto da vida em uma sociedade espetacularizadora.

Ha que mencionar aqui dois dos principais teéricos do espetaculo nas
sociedades ocidentais contemporaneas: Guy Debord, autor do classico A So-
ciedade do Espetdculo, publicado em 1967, e Jean Baudrillard, autor de tex-
tos igualmente classicos sobre o tema, entre eles A Sociedade de Consumo,
de 1970. Ainda que inspiradores, esses dois autores se distanciam parcial-
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mente da presente discussao sobre a espetacularizacdo por dois motivos
que se complementam. Primeiramente, porque ambos partem do principio
de que o esvaziamento de sentido trazido por esse capitalismo espetacula-
rizante é generalizado; e em segundo lugar, porque sua leitura, ainda que
util para entender muitos dos dilemas contemporaneos da cultura na Amé-
rica Latina, concentra-se nas expressoes culturais das sociedades industriais
avancadas do mundo ocidental (Europa e paises ricos anglo-saxdes), socie-
dades que nao possuem mais (como ja tiveram no passado) o rico circuito
das culturas populares, que é uma marca tao forte das nossas sociedades
latino-americanas.

Em resumo, Debord e Baudrillard dissecam o vazio de uma sociedade
inteiramente espetacularizada, enquanto procuro aqui teorizar os dilemas
da espetacularizacao de algumas das expressdes culturais populares (pro-
cesso mais recente e ainda passivel de intervencao), consciente, porém, de
que ainda contamos com inumeros géneros de espetaculos de cultura po-
pular em escala comunitéria. Em outros termos, ainda temos espetaculos
tradicionais produzidos e absorvidos pelas comunidades a que pertencem
os artistas populares. Enfim, muitos dos espetaculos de cultura popular,
como tradi¢des de Cavalo Marinho, Caboclinhos, Sambas de Roda, Coco
de Zambé, entre tantas outras, ainda ndo foram absorvidos pelo circuito
da espetacularizacao mercantilizadora que ja absorveu completamente o
espaco vital dos membros das sociedades industriais avancadas sobre as
quais eles escreveram.

Isto posto, vale reafirmar que a espetacularizacdo que ocorre neste mo-
mento com as culturas populares no Brasil e na América Latina nao equivale
ainda, em escala de diluicao de sentido, a espetacularizacao geral da vida nas
sociedades de massa industrialmente mais avancadas, tanto na esfera do co-
tidiano como até mesmo na esfera do poder. A espetacularizacao da politica,
como um processo de dimensdes mundiais, alcancou seu paroxismo nas ul-
timas décadas, como no caso das campanhas estaduais e presidenciais em
varios paises. Os Estados Unidos sao aqui o exemplo mais grotesco, por con-
verterem os comicios e os debates em shows midiaticos, destinados a esva-
ziar inteiramente o sentido politico das propostas dos candidatos. As eleicdes
sdo, portanto, como diz Jean Baudrillard, carnavalizadas - e o verbo carna-
valizar j4 aponta para a retirada da dimenséo de seriedade do fenébmeno, ao
mesmo tempo em que funciona como a referéncia tipica do espetaculo da
moderna sociedade de massas: turistico, narcotizante, mercantilizado. No
nosso caso, a intensidade da canibalizacao e da espetacularizacdo é ainda
um fenémeno relativamente recente e confinado predominantemente a um
nicho especifico dentro da industria do entretenimento.

A primeira vista, o processo de espetacularizacio coloca os artistas
populares na condicao de objeto: deverao apresentar-se, alterando as
bases de seus codigos especificos, para deleite dos espectadores de
classe média, em seus momentos de consumo de lazer ou cultura de
turismo. Colocados no palco, sao objetificados pelo olhar desses sujeitos

que se entretém. Visto o processo mais de perto, porém, também os es-
pectadores sao objetificados pelos mesmos agentes que contratam os
artistas populares. Afinal, os brincantes, ainda que objetificados, sdao su-
jeitos que seduzem os espectadores, que passam agora a ser objetos dessa
seducao. Isso aponta para a estrutura subjacente de assujeitamento dos ar-
tistas e do publico, estrutura que é produzida e controlada pela industria do
entretenimento ou pela ordem politica que contrata o espetaculo. Hd um
sujeito oculto (e hegemdnico) nessa interacdo espetacularizada; trata-se do
produtor cultural ou do politico contratante.

Podemos regressar aqui de novo ao exemplo classico do Coliseu romano.
Se os gladiadores eram objeto de entretenimento para as massas, essas, por
sua vez, eram também objeto de manipulacdo por parte das elites do po-
der, que as controlavam ao oferecer-lhes o espetdculo da morte exposta na
arena. O sujeito do poder assujeitava simultaneamente os gladiadores e a
massa de subalternos, colocando a ambos em uma condicao de objetos,
segundo os interesses daquele poder. Assim, independentemente e acima
do fato de que tanto os gladiadores quanto a massa de espectadores fos-
sem, mutuamente, sujeitos e objetos, respectivamente, uns para os outros,
essa simetria de posi¢des cessava quando se relacionavam com o poder
que instituiu o Coliseu. O poder construia, através do espetdculo, tanto os
que se apresentavam quanto aqueles que os assistiam. A Unica possibili-
dade de alcancar a condicdo plena de sujeito se dava através da rebelido
(tema praticamente intocavel nas alternativas atualmente colocadas para
0s mestres das culturas populares em suas relagdes com o Estado e com a
industria do entretenimento).

Levar em conta esse duplo processo de objetificacdo ajuda-nos a com-
preender os determinantes da interacao entre os espectadores de classe
média e os artistas populares que se apresentam para entreté-los. Ambos
se encontram, trocam olhares e sao mutuamente olhados (os espectadores
para consumir, os artistas para seduzir) em um espaco definido nao mais
inteiramente por eles. Caso a apresentacao seja contratada pelos poderes
publicos, serdo eles que tentarao orientar, para seu beneficio, o sentido e os
limites dessa interacdo; e quando se tratar de um evento apenas comercial
serao os produtores que procurarao estabelecer os contornos precisos do
evento segundo a légica da mais-valia.

Essa estrutura especifica da espetacularizacao das culturas popula-
res condiciona e dificulta a formacao de aliancas politicas entre os artis-
tas populares e a classe média. Apesar de aumentar a proximidade entre
os dois grupos, ambos sao assujeitados (como os espectadores e os gladia-
dores do Coliseu romano ou os assistentes e os participantes do Big Bro-
ther Brasil da TV Globo) pelas condi¢bes do espetaculo que nenhum dos
dois controla e as quais Ihes cabe responder e reagir segundo limites muito
estreitos. Nos dois casos aqui mencionados, os consumidores nao podem
muito mais que escolher com que gladiadores ou com que participantes do
BBB irdo se identificar, positiva ou negativamente. Por outro lado, no que
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tange aos “artistas” desses eventos (lutadores e pretendentes ao prémio final),
sua escolha é ainda menor, pois esta condicionada ao enfrentamento com os
concorrentes e a reacdo do publico consumidor a esse enfrentamento.

Em suma, nao se deve falar da espetacularizagdo sem colocar o tema da
rebeliao. Nem o populismo politico nem o capitalismo do entretenimento
permitirdo que os artistas populares possam expandir suas tradicdes sem que
sejam expropriadas, espetacularizadas ou canibalizadas. Também néo permi-
tirao a classe média urbana, por mais bem intencionada que seja, a possibili-
dade de apreender os cédigos estéticos e espirituais contidos nas expressdes
da cultura popular de modo a infundir outras dimensodes as suas vidas.

A espetacularizacao assim concebida é um fendmeno nao apenas es-
tético-simbdlico, mas também econdémico, social e politico. As injuncdes
estéticas e econdmicas impostas aos artistas populares pela industria do
entretenimento ja estao razoavelmente descritas e avaliadas. Em algum mo-
mento, contudo, sera preciso abrir a discussao com os mestres e as mestras
acerca das injuncdes estritamente politicas que condicionam a espetacula-
rizacdo das suas expressoes artisticas. Se os grupos e associagdes correm o
risco de descaracterizacao (diante dos olhos da propria comunidade, inclu-
sive) e perda de sua autonomia estética, simbdlica e espiritual, isso se deve
também a cooptacao de mestres e mestras por parte das classes politicas
locais e regionais.

Como é possivel que tradig¢des culturais populares tao ricas e tao intima-
mente conectadas com a vida das comunidades em que florescem sejam
colocadas a servico da legitimacao de populismos estaduais e municipais
corruptos? No caso do Maranhao, por exemplo, José Sarney e Roseane Sar-
ney construiram, ao longo de trés décadas, uma relacao de aparente cumpli-
cidade com os mestres e mestras da cultura popular, o que ndo os impediu
de deixar o Estado entre os mais injustos socialmente do pais, com os piores
indices nacionais de desenvolvimento humano. E os tantos mestres e mes-
tras da Bahia, também cooptados pelo mesmo tipo de populismo corrupto
capitaneado por Antonio Carlos Magalhaes? Ao longo de 40 anos o carlismo
conseguiu projetar uma imagem espetacularizada da chamada “cultura po-
pular baiana’, enquanto os indices sociais do Estado chegaram a ficar entre
os trés mais baixos do pais, ao lado justamente do Maranhao. Essa mesma
pergunta pode ser colocada para os mestres e mestras de outros estados e
municipios: as expressoes locais de cultura popular ajudaram a legitimar re-
gimes estaduais e municipais corruptos e injustos e assim perpetuar seu con-
trole sobre os estados e 0s municipios. E é justamente nos ultimos vinte anos,
desde o inicio da chamada Nova Republica, marcada pelos populismos regio-
nais corruptos, que as culturas populares mais tém sido espetacularizadas.

Obviamente, a mesma pergunta pela cooptacao deve ser dirigida aos
ativistas politicos, aos funcionarios publicos federais, estaduais e munici-
pais, as ONGs que trabalham na area da cultura popular, aos produtores
culturais, aos jornalistas e também a nés, intelectuais e académicos. Cani-
balizacao e espetacularizacao somente sao possiveis através da parti-

cipacao de varios atores, seja na producao e divulgacao dos eventos,
na mediacao e na negociacao com a comunidade e finalmente na jus-
tificacao (em vez da critica e da contestacao) do uso da cultura popu-
lar em espacos extracomunitarios com fins de mercantilizacao ou de
propaganda de regimes politicos.

O que nao pode deixar de ser colocado é a parte desse problema com-
plexo que toca mais diretamente aos préprios artistas populares. Sabemos
gue nao sao eles os primeiros responsaveis pela espetacularizagdo profana-
dora: afinal, a desigualdade de poder, o baixo indice de cidadania e a carén-
cia material extrema de 99% dos brincantes dificulta a decisao do grupo de
recusar ofertas para apresentagcdes, mesmo quando tenham que ceder so-
bre aspectos importantes das tradi¢cdes. Por outro lado, nao é possivel colo-
car a todos os mestres e mestras na condicao de vitimas absolutas da falta
de escrupulos dos demais agentes envolvidos no processo de expropriacao.
A questao central é que essa estrutura de cooptacdao somente funcionou
bem para os politicos e os produtores culturais. Ainda que alguns mestres
e brincantes tenham melhorado um pouco de padrao de vida pelos apoios
recebidos, as comunidades que abrigam essas tradi¢cdes populares coopta-
das continuam pobres (e algumas miseraveis) até hoje. Talvez os trés gover-
nadores mencionados tenham contribuido para dar uma maior visibilidade
as manifestacdes culturais dos seus Estados, mas suas administracdes nao
resultaram em nenhuma ampliacdo significativa do acesso a cidadania para
as classes populares que preservam essas tradicoes.

Retomando um ponto anterior, pensemos nos efeitos das tecnologias de
espetacularizacao desde o inicio do século XX até os dias de hoje. O cinema
se construiu como um intertexto e uma forma de expressao multimidia; en-
fim, passou rapidamente a funcionar, desde a segunda década do século
passado, como um megadiscurso para o qual convergiram outras lingua-
gens artisticas e expressivas: fotografia parada, fotografia em movimento,
artes sonoras, literatura, teatro, arquitetura, paisagismo, decoracao, moda.
Obviamente, a capacidade de gerar espetaculo com as formas concretas de
vida se intensificou a partir dos anos 1950, com a expansao dos programas
de televisao, que puderam reproduzir e recriar a representacao espetacular
da vida produzida pelo cinema.

A televisao reproduz e intensifica o efeito ideoldgico das narrativas do
cinema, tornando-as infinitamente mais invasivas na vida cotidiana, devido
a grande mobilidade do aparelho de TV. Além disso, sintetiza o intertexto
cinematografico basico em séries e telenovelas, porém maximizando os
elementos visuais de mais facil identificacdo com o publico (os primeiros
planos, por exemplo, a énfase nos rostos, a camera fixa, os interiores e os
exteriores empobrecidos de signos).

A partir dos anos 1960, acredito que a publicidade converteu-se no me-
gadiscurso que articula todos os géneros de producao cultural conectados
diretamente com o espetdaculo (o cinema, a televisao, a fotografia e os shows
de musica e danca). A publicidade articula com eficacia todos os formatos
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narrativos e todos os meios de comunicagao existentes, sejam eles mate-
riais ou imateriais, estaticos ou cinéticos. Por outro lado, enquanto todos
os outros meios ainda guardam suas especificidades expressivas (o disco,
o radio, o cinema, a televisao, a revista, o poster, o banner, o cartaz, o de-
calque), a publicidade nao se preocupa com limites e por isso é o reino da
espetacularizacdo levada ao extremo: qualquer meio e qualquer formato
narrativo pode ser atrofiado, subvertido ou hipertrofiado, sem nenhuma
fidelidade as caracteristicas técnicas de producao estética e simbdlica que
justificaram previamente a necessidade de inovacao que eles representam.
Paralelamente, para a publicidade qualquer forma cultural ja estabelecida
nao passa de matéria prima a ser manipulada na construcao de uma cam-
panha: o mesmo valor instrumental é atribuido a um balé, um reisado, um
tear tradicional ou o trecho de um filme cldssico. Resta avaliar as consequién-
cias, que sao distintas, para cada uma dessas formas culturais, quando elas
sao formatadas segundo os interesses da publicidade. No caso das expres-
sodes de tradicdo oral, elas certamente ndo saem ilesas da espetacularizacdo
publicitaria, pois seu senso estético e espiritual esta calcado em elementos
alheios a industria audiovisual moderna, universo antitético, que gerou o
mundo informe da publicidade, surgida na época em que declinaram, nos
paises industriais avancados, as formas orais de cultura popular.

Fazer publicidade de um produto, de uma pessoa ou de um evento
é representa-lo como um espetaculo, prazeroso aos olhos e aos ouvi-
dos, independentemente do contetido ou do significado especificos
que possam ser transmitidos pelo evento, pelo produto ou pela pessoa
ou grupo de pessoas focalizadas pela campanha publicitaria.

E importante lembrar que todas as instituicdes complexas e especializa-
das de uma sociedade de massa com as dimensdes da sociedade brasileira
dependem da publicidade: o poder politico faz propaganda de si mesmo,
as expressoes artisticas, os produtos industriais, 0 comércio, as instituicdes
educativas (privadas e publicas), as igrejas hegemonicas (catdlicas e protes-
tantes), o esporte, os sistemas de transporte, os meios de comunicacao - e,
obviamente, a indUstria da publicidade faz propaganda de si mesma.

O centro vital do discurso publicitario é o espetaculo: exteriorizante, es-
tridente, egolatrico, profano, hiperbdlico, enganoso, sedutor, inconseqliente
(sdo campanhas “publicitarias’, afinal, nada nesse mundo é feito para durar)
e 0 que é ainda mais crucial: controlador do sentido. O sentido especifico ba-
sico, singular, de cada evento, produto ou pessoa é neutralizado pela industria
da publicidade no momento em que é formatado como espetaculo. Voltando
ao tema da cultura popular, quando um folguedo popular é espetacularizado
(isto &, reformatado para atender a estrutura de consumo de escala urbana), o
sentido que transmite quando é encenado como um espetaculo comunitario
praticamente tende a desaparecer. A espetacularizacao atua assim como se
fosse uma tradugao realmente traidora (lembremos da célebre expres-
sao italiana: traduttore/tradittore), pois o espectador assimila um sen-
tido enganosamente distante do que acredita ser o original.

Essa idéia do entretenimento refere-se a um momento de pausa diante
de um mundo ja desencantado e laico, no qual as pessoas, em grande me-
dida, estdo saturadas por um horizonte de vida nao satisfatério, com pouco
retorno de gozo e de realizacdes em outros planos pessoais e coletivos, além
da entrega ao trabalho e a gratificacdo financeira dele derivada. Nesse hori-
zonte existencial esvaziado pelo capitalismo, entreter-se é suspender, provi-
soriamente, as atividades produtivas e remuneradas. Uma vez que é preciso
trabalhar de manha, de tarde e de noite, o entretenimento é procurado para
preencher os intervalos com televisao, musica popular comercial, eventos e
também com as tradi¢des das culturas populares, inclusive as sagradas.

Entreter é “ter entre’, isto &, possuir no intervalo. E experimentar a ilusao
de que se é dono daquela manifestacao durante um curto espaco de tempo.
E possuir algo no momento fugaz e morto entre dois vazios. A industria que
mais organiza esse entreter como ilusdo de posse provisoria é a industria
do turismo. Nao é a toa que, ao pensarmos na histéria dos ministérios nos
Nossos paises, percebemos que praticamente no mundo inteiro o turismo
se torna cada vez mais uma questado de Estado, de geopolitica e de capital.
O turismo funcionaria supostamente como um estimulador e um regulador
do consumo - de pessoas, coisas, lugares, eventos — e da convivéncia, de
modo a satisfazer as necessidades de ambos. Na pratica, esse discurso nao
passa de uma racionalizacao, pois se trata, na verdade, apenas de procurar
incrementar o consumo e com isso “aquecer a economia”.

A partir do momento em que a industria cultural comecga a organizar
espetaculos de cultura popular (obviamente, dentro de um regime estrita-
mente capitalista de producdo), surgem as negociagdes, em termos quase
sempre desiguais, entre os produtores e os artistas populares. Essas nego-
ciacoes, porém, tém como referéncia os parametros retirados de outros
tipos de espetdaculos, de expressdes culturais que ja se consolidaram em
simbiose com a prépria industria cultural nas sociedades de massa. Enfim,
transferem-se para as culturas populares negociacdes que sao basicamente
familiares as expressdes da cultura popular comercial. Elas nao sao proble-
maticas para os artistas que ja se formaram nesse meio mercantilista, mas
invariavelmente acarretam perdas, simplificacdes e deformacdes para as ex-
pressdes culturais orais tradicionais.

Dentro da légica do entretenimento, negocia-se quase tudo com os
mestres da cultura popular: o tamanho do grupo que ira se apresentar
(nimero total e tipos de brincantes); que partes da manifestacao se-
rao excluidas (o que afeta diretamente o sentido do evento); e acima
de tudo, o tempo de duracao do espetaculo.

Por exemplo, um determinado espetaculo popular pode incluir como
parte constitutiva do drama desenvolvido uma dimensao mistica, medita-
tiva ou contemplativa; ou, no sentido inverso, outra dimensao mais pro-
xima do erético ou do grotesco. Todavia, um contratante pode adotar uma
I6gica purista ou superficial de espetaculo e decidir domesticar os significa-
dos mais desafiadores da obra, excluindo aspectos considerados incomodos
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ou inconvenientes para o grupo interessado em consumi-la. Em outros ca-
sos, pode ser tentado a manipular os mitos fundantes da obra popular, de
forma que seus aspectos mais sublimes, devocionais e transcendentes, que
provavelmente exigiriam um esforco maior por parte do consumidor para
alcancga-los, sejam retirados, deixando em seu lugar os aspectos considera-
dos mais faceis de assimilacdo. Essa interferéncia com fins mercadolégicos
na dimensao do sublime e do transcendente transforma grande parte dos
espetaculos de cultura popular em meras histérias de aventuras, violéncia,
humor e erotismo, dimensdes que ja fazem parte da fantasia do consumidor
e que passam a ser hipertrofiadas nas apresentacdes espetacularizadas.

Dessa forma, um espetaculo que se moveria entre a introspecgao e a ex-
posicao pode transformar-se em espetaculo de pura exposicao e externali-
dade. Ou entao, se mudar o contratante, pode suceder o inverso e as arestas
dionisiacas serdo polidas para que o resultado seja um espetaculo contido.
Essas negociacdes, que dizem respeito a escolhas na 4rea da arte, vao-se
transformando em negociag¢des financeiras: incluir (ou ndo) sensualidade ou
recato pode (ou ndo) trazer lucro para o contratante. E assim que a dimen-
sao do lucro passa a organizar a emergéncia do simbdlico e do estético
popular na perspectiva dos espectadores.

Existe também uma esfera de negociacdo entre os grupos de cultura po-
pular e as instancias do Estado. Os artistas populares negociam recursos a
partir do que poderiamos chamar de parametros do publico, ou parametros
sociais, de interesse comum. Separado dos interesses mercadolégicos cani-
balizadores e espetacularizadores, 0 espaco da expressao cultural pode ser
também um espaco de construcao de cidadania.

Esse mesmo avanco na espetacularizacao e na expropriagao dos géneros
tradicionais vem sendo feito pela classe politica e pela industria do entre-
tenimento em praticamente todos os paises latino-americanos. Tal movi-
mento de consumo atende simultaneamente as classes médias nacionais e
aos turistas estrangeiros, principalmente do Primeiro Mundo. Um dos feti-
ches mais vendidos para esses consumidores é o corpo dos artistas popu-
lares, exibido como uma imagem estetizada para o prazer do espectador. O
corpo da cultura popular que canta, danca, recita, sorri espontaneamente,
veste-se com singeleza, elegancia, bom gosto e naturalidade, entra em éx-
tase, explode de alegria e vitalidade passa a ser um bem escasso em um
mundo cada dia mais desencantado, que submete os corpos de quem
trabalha, seguindo essa légica capitalista cada vez mais excludente e de-
sumanizada, a repressao, a couraca do ndo-sentir, a intoxicacédo e a serie-
dade forcada da acumulacdo e da busca incessante de mais-valia. Podemos
imaginar toda a complexa hierarquia do trabalho no mundo atual como
composta de potenciais consumidores que, vivendo em corpos de pouca
realizacdo estética e espiritual, tornam-se voyeurs da espetacularizacao dos
corpos dos artistas populares.

lll. As culturas populares como artes sagradas

Em se tratando da espetacularizacao dos corpos, as comunidades afro-ame-
ricanas tém sido especialmente bombardeadas. Conforme desenvolvi em
outros ensaios, a imagem do corpo afro-americano é cada vez mais cons-
truida pela industria do turismo como um simbolo globalizado do gozo atra-
vés do lazer consumista (sem falar do gigantesco problema da prostituicao,
que comentaremos em seguida). Dai os grupos tradicionais de raizes africa-
nas serem os mais pressionados para espetacularizar suas tradicdes. Dado
que ja é praticamente inevitavel negociar com a industria e a politica do en-
tretenimento, o dilema principal agora passa a ser como estabelecer limites
para essas negocia¢des. Muitas das tradi¢coes afro-americanas desejadas
para consumo sao tradicoes sagradas e o sagrado é a prépria dimensao
do inegociavel. Dancas rituais de origem africana, como o candomblé, o con-
gado, o maracatuy, as taieiras e seus equivalentes em outros paises, sao espe-
taculos de extrema sofisticacdo estética, porém profundamente devocionais:
ocorrem de acordo com um calendario religioso e segundo as conexdes mi-
toldgicas e rituais que dao sentido e colocam limites as expressoes artisticas
dele derivadas. Se ha negociacdo para que as festas e rituais afro-americanos
se transformem em espetaculo, sé faz sentido definir um campo de negocia-
¢ao se se estabelece previamente um campo do inegociavel.

A perda do sagrado incide na transmissao da continuidade da expres-
sao. Talvez ela nao incida apenas instantaneamente, porque a devocao é a
principal forca para preservacao das culturas populares. Como dito antes,
durante a maior parte do século XX, a dimensdao profana das tradicdes era
suficiente para satisfazer a demanda por espetaculo, devido a um desgaste
ainda menor, para as massas urbanas inseridas plenamente no regime ca-
pitalista de producao, do significado da existéncia e devido também a es-
cala bem menor da industria cultural, quando comparada com a dos dias
de hoje. A classe média urbana estava, naquele entdo, mais saciada com os
produtos do cinema, da televisao e da musica popular comercial. A partir de
certo momento, porém, as expressdes culturais que haviam sido geradas e
formatadas dentro desse mundo do consumo industrial comegaram a es-
gotar a sua capacidade de entreter, entre outras razdes porque deixaram de
ser novidade. Foi preciso procurar novas dimensdes da cultura popular que
antes eram indiferentes para o Estado e os contratantes.

No caso das culturas populares, a devogéo é a principal forca de preser-
vacao da sua dignidade. Se uma expressao se torna secular, é mais dificil
para as comunidades manter o controle sobre o seu significado e sua difu-
sao. Os proprios mestres encontram mais rivais entre si, ja que, no campo
secular, encontramos mais expressdes culturais dispostas a se apresentar de
um modo espetacularizado fora de suas comunidades e dos seus cédigos
simbdlicos de origem.

A pressao por espetacularizar a tradicao faz com que o grupo seja obri-
gado a conviver com o desrespeito a dimensao sagrada e devocional das
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tradi¢cbes que apresentam. Esse processo de desrespeito pode ser conden-
sado em outro termo: profanacdo, que consiste em empurrar para 0 campo
do profano aquilo que antes pertencia ao campo do sagrado.

A profanacao (como a espetacularizacdo e a canibalizacdo) é uma via de
mao dupla. Em alguns casos, é o proprio grupo que aceita se autoprofanar,
isto é, retirar a sua tradicao cultural e devocional da dimensao protegida do
sagrado e expd-la para o entretenimento dos consumidores em um con-
texto profano. Por outro lado, sao os espectadores que também contribuem
para esse desgaste, independentemente do esforco dos artistas populares,
na medida em que rejeitam a dimensao mitica e devocional, fixando-se ape-
nas nos aspectos exteriores do espetaculo.

Esses processos dramaticos podem ser ilustrados com um exemplo por
mim presenciado no Peru. A cidade de Cuzco é conhecida como uma meca
do turismo internacional e por ser um pélo de concentracao de arte tradicio-
nal andina, profana e sagrada. A desigualdade de recursos do mundo gerou
um tipo muito particular de mais-valia estética na industria local do turismo,
com relacdo as apresentacdes de grupos tradicionais. Com pouco dinheiro,
segundo os padrdes do Primeiro Mundo (délares ou euros), é possivel con-
tratar varios grupos musicais, de danca e de mascara em uma Unica ocasiao.
Deleitava-me uma noite em um restaurante, a convite de um congresso da
UNESCO de que participava, com as apresentagdes belissimas de seis gru-
pos distintos de dancgas devocionais da drea do Cuzco (incluindo nessa area
a milenar cidade de Paugartambo, de onde vieram, para nossa alegria e de-
leite neste Encontro, os dancarinos da maravilhosa tradicao devocional do
Qapaq Negro). Chocou-me testemunhar, em meio a tanta beleza e hospita-
lidade, um incidente interpessoal e interétnico de violéncia simbdlica, que
aponta para esses problemas da profanacédo das tradicdes sagradas.

Quando os artistas apresentaram a danca dos Saqgras, uma suite de baile
de mascaras que representam uma versao dos diabos que procuram pertur-
bar a Virgem, uma das mdscaras se dirigiu a uma mesa tomada por um casal
jovem, de origem anglo-saxa, que jantava e tomava vinho, com a intencao
de reverencia-los. A mdascara aproximou-se da moca dancando, girando os
longos dedos posticos das duas maos e inclinando o corpo vestido de traje
barroco colorido, em um gesto elegante de cortesia. Em um movimento
rapido e brusco, a jovem turista empurrou-a para longe, enfastiada, amea-
cando levantar-se e se retirar do restaurante. Para todos que presenciamos
a cena, ficou evidente que a mulher foi incapaz de devolver minimamente
o gesto de acolhimento ludico a ela dirigido pela mascara em seu momento
de arte. Quando o cédigo sagrado é afastado e o espetaculo é apresen-
tado exclusivamente na légica profana da mais-valia, os artistas po-
pulares ficam expostos a agressao simbélica dos espectadores. O mito
vivo é forte demais para uma imaginacao tdo desencantada.

O que torna a profanacao um fendmeno dramatico é que ela presentifica
0 ato de negacdo do sagrado. A mascara que se apresenta continua sendo
um objeto artistico sagrado, mesmo que deslocado de seu contexto ritual

préprio. Dai a sua rejeicao aparecer como um sintoma de uma relacao im-
possivel, ainda que fantasiada, entre uma turista-espectadora do Primeiro
Mundo e um grupo de artistas de um pais pobre do Terceiro Mundo, que
se apresentam em um espetaculo preparado para o entretenimento de tu-
ristas. A mascara da Saqra, que até entao se percebia como portadora de
um valor universal (a gentileza, a cortesia, o acolhimento, a hospitalidade)
é agora reduzida pela turista que a rejeitou a condicao de um ser particular,
um mero objeto incoémodo sem volicao prépria, que devera ser colocado
devidamente no seu lugar subalterno.

Nesse episodio esta embutida também uma dimensao do racismo e da
desumanizacao radical que estruturam essas relacdes entre turistas e nati-
VoS, pois cabe ao corpo exotizado nao-branco permanecer no seu lugar e
manter a distancia tacita ou permitir a aproximacao fisica requerida pelos
turistas espectadores. Essa relacdo pode alcancar niveis obscenos de desi-
gualdade, como nos casos tao freqlientes do turismo sexual, que, muitas
vezes, inclui apresentacdes de cultura popular. Em tais casos, uma dupla fan-
tasia de prazer e posse pode ser realizada pelo turista, quando contrata os
servicos sexuais de uma jovem que seja também uma brincante de algum
grupo que se apresenta.

A estrutura do turismo étnico, que é a principal responsavel pela espeta-
cularizagdo das tradigdes culturais exdticas, é o pano de fundo do incidente
de Cuzco e de inimeros outros que ocorrem freqiientemente durante as
apresentacdes de artistas populares. Vem a calhar aqui perfeitamente uma
frase do cineasta Dennis O’Rourke, autor do excelente documentario Via-
gens Canibais, de 1988, sobre o turismo étnico de brancos ocidentais na
Nova Guiné:“Uma licdo do filme é que os neoguineenses experimentam os
seus mitos como mitos, enquanto os turistas experimentam os seus mitos
como sintomas e histeria”. A questao é saber a quantas profanacoes de tu-
ristas podem os mitos nativos resistir até perder definitivamente o seu lu-
gar de mito.

Podemos aqui langar a proposta de um novo pacto entre governo, socie-
dade civil, pesquisadores e artistas populares parecida com o que foi feito
em 1962, quando foi redigida a Carta do Samba, sob a coordenacao de Edi-
son Carneiro. Naquela época, representantes de todas as escolas de samba
do Rio de Janeiro se reuniram no Instituto Nacional do Folclore para defi-
nir qual seria o formato do samba como um género musical e da escola de
samba como espetdculo coreografico. A redacao dessa Carta foi uma ma-
neira encontrada por todos os interessados no assunto para colocar limites
ao que percebiam como uma descaracterizacdo daquelas formas artisticas.
Assim organizados, os mestres e brincantes poderiam resistir melhor a pres-
sao dos empresarios, da classe média canibal, das secretarias (municipal e
estadual) e das empresas de turismo.

Proponho agora que definamos coletivamente, entre mestres, produto-
res culturais, terceiro setor, pesquisadores e governo, o que exatamente per-
tence ao reino do negociavel, do ponto de vista estético, e 0 que pertence
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ao reino do sagrado. O que ficar definido como sagrado ndo podera mais
ser descontextualizado para fins de entretenimento, ficando, portanto, de-
clarado inegociavel. Quem quiser aprecia-lo devera obedecer as regras de
tempo e espago que regem as tradi¢des sagradas, bem assim como as re-
gras proprias de etiqueta, que definem os papéis e os lugares sociais e fisi-
cos dos que sdo iniciados na tradicao ou membros da sua comunidade de
origem e os que dela se aproximam na condicao de meros observadores
ou apreciadores.

Algumas irmandades tradicionais ja estao experimentando solucoes
proprias, no intuito de proteger os aspectos sagrados de seus rituais. A
comunidade dos Arturos, de Contagem, Minas Gerais, famosa pelo seu Con-
gado, preparou recentemente um grupo jovem de danca e percussao, espe-
cificamente para apresentacdes fora do calendario religioso da comunidade.
Em casos como este, a propria comunidade comeca a controlar o grau de
espetacularizacao de suas tradi¢des, colocando um limite aos aspectos que
pode ou nao expor ao publico em situacdes profanas. Paralelamente, do
lado dos pesquisadores, a Associacao Brasileira de Etnomusicologia (ABET)
criou, em 2006, uma Comissao de Etica, com a finalidade de estabelecer um
c6digo minimo de postura para os pesquisadores, para que suas relacées
com as comunidades em que desenvolvem seus trabalhos de campo sejam
pautadas pelas idéias de colaboracdo e parceria, e ndo mais pela profanacao
e canibalizacdo, através de gravacoes, fotografias, filmes e demais matérias
de registro, que até agora muito raramente tém retornado para as comuni-
dades uma vez concluidos os trabalhos de pesquisa.

IV. Canibalizacao

A espetacularizacao é conseqiiéncia de um longo processo de preda-
¢ao e expropriacao das culturas populares que estamos chamando de
canibalizacao. A metéfora do canibalismo na 4rea da cultura ja possui uma
longa trajetéria e é associada hoje em dia principalmente a industria do tu-
rismo, que estimula as viagens de pessoas do Primeiro Mundo para lugares
distantes de onde elas vivem e supostamente inexplorados, onde habitam
seres de costumes exéticos. Um dos costumes exdticos que mais fascinam
os turistas ocidentais é justamente o canibalismo! Ou seja, o turista embarca
em uma viagem de aventuras controlada pela companhia de turismo para
conhecer e tornar-se, por um breve tempo, canibal do canibal. O canibal
cultural é entao, tipicamente, um consumidor de costumes alheios e para
isso se desloca de seu contexto para o contexto do outro, “primitivo’, com a
finalidade de usufruir de seu modo de vida e de suas expressdes culturais.
Tudo se passa como se o palco da espetacularizacdo nao precisasse mais ser
removido da comunidade onde vivem os brincantes para ser montado no
ambiente urbano onde mora o consumidor; enfim, como se a propria co-
munidade, aldeia ou tribo em que vive o nativo fosse transformada em um

palco onde o seu proprio modo de vida tradicional fosse espetacularizado
segundo os padrdes do olhar do turista/espectador.

Esse é o modelo de canibalismo cultural, que é mostrado magistralmente
no ja mencionado documentario “Viagens Canibais”. Contudo, a idéia da ca-
nibalizacao, isto é, do ato de deglutir a cultura do outro, possui uma longa
histéria no Brasil, muito anterior ao desenvolvimento da industria do tu-
rismo. O que produz a espetacularizacdo contemporanea é a canibalizacao
praticada ndo apenas pelo turista que deseja entreter-se com a cultura dos
nativos, mas principalmente por outros intermediarios das elites politicas,
sociais e econbmicas, como produtores culturais, ONGs, artistas urbanos,
servidores publicos e pesquisadores.

A histéria da cultura popular na América Latina é a histéria desse movi-
mento constante de ziguezague cultural e de classe, desde a Colénia até os
dias de hoje. Resumindo ao maximo um processo de grande complexidade,
lembremos que no século XVI a cultura ocidental foi imposta violentamente
aos indios e aos negros escravizados, os quais foram submetidos a catequi-
zacao, a lingua portuguesa, as tradi¢des culturais e as instituicdes politicas
de Portugal. Nos séculos seguintes, consolidaram-se varias expressodes cul-
turais hibridas nas classes populares, a maioria dessas expressdes exibindo
um sincretismo religioso e uma recolocacao tanto dos elementos autécto-
nes quanto dos europeus. Paralelamente, as elites brasileiras foram caniba-
lizando aquelas formas hibridas (que ja entdo passaram a ser vistas como
originais ou autenticamente populares, dada a consolidagao de um circuito
comunitdrio préprio para sua transmissao) nos movimentos artisticos do
romantismo, procurando representa-las em outro cédigo estético. No mo-
vimento pendular seguinte, mais formas culturais populares surgiram, ab-
sorvendo parcialmente aquelas novas sinteses eruditas, principalmente nos
géneros de poesia oral, na musica, na danca, na vestimenta etc.

Esse ziguezague de hibridismo alcan¢ou seu dpice no movimento moder-
nista dos anos 1920, de que sobressai, como testamento ideolégico, o Mani-
festo Antropofagico de Oswald de Andrade. Esse manifesto deu a justificativa
ideoldgica para a canibalizacdo irrestrita das culturas populares por parte de
uma elite social e politica centrada em Sao Paulo e com ramificagdes no Rio
de Janeiro, em Belo Horizonte e demais centros de poder localizados no Sul
e no Sudeste. A questao é que, ja nessa época, o pais era riquissimo em tradi-
¢oes culturais populares - talvez o Brasil fosse culturalmente muito mais rico
pelo seu lado dos artistas populares do que por suas instituicdes (frageis até
hoje) e movimentos de cultura erudita de base eurocéntrica.

A canibalizacao é sempre discutida no Brasil na perspectiva de um an-
tropdfago pertencente a elite social do pais. Trata-se agora de nos colo-
carmos no lugar da vitima desse canibal, o que significa identificar,
socioldgica e historicamente, quem tem sido até agora o outro caniba-
lizado e averiguar o que acha de ser objeto dessa canibalizacao. O fa-
moso lema antropofagico “Sé me interessa o que ndo é meu” afirmou uma
espécie de direito inconteste dos artistas e intelectuais de elite a retirarem
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todos e quaisquer elementos das na¢des indigenas, das tradi¢des afro-bra-
sileiras e do chamado folclore em geral e inclui-los, tal como os encontra-
ram ou transformados, em suas obras e suas apresentacdes publicas. Tudo
em nome de uma unidade nacional que foi decretada por essa mesma elite,
sem nenhuma consulta ou combinagdo com as classes populares.

A atitude antropofagica tem sido uma pratica ininterrupta de canibaliza-
¢ao cultural durante mais de 80 anos, sem haver sido jamais questionada a
assimetria de poder (econémico, politico, tecnolégico, de difusao) entre os
canibais urbanos de classe média (em sua esmagadora maioria, brancos) e
os canibalizados artistas populares de origem camponesa (ou caicara, ser-
taneja, ribeirinha e equivalentes), pobres, marginalizados das redes de ci-
dadania e de decisdo nas esferas politicas (em sua maioria negros, pretos
ou pardos). Os intelectuais e artistas que ainda hoje defendem a antropofa-
gia cultural procuram sempre restringir a discussao as questoes de estética:
todo artista tem o direito de utilizar o repertério das culturas populares em
suas criacdes. Contudo, eles nunca questionam a dupla assimetria de direi-
tos que os favorece: os artistas populares nao tém (ainda) mecanismos le-
gais para impedir que os de fora facam uso dos seus repertérios, enquanto
os artistas antropéfagos de classe média contam com mecanismos legais
para preservar a autoria de suas obras e impedir que outrem (como os ar-
tistas populares, por exemplo) possam utiliza-las.

A canibalizagao cultural tem sido concebida e justificada de varios mo-
dos. Eis alguns deles:

a) O canibal devora o outro para adquirir para si mesmo uma sobrevida e
reafirmar sua posicdo no seu meio (artistico, cultural, social, politico, eco-
noémico). A comunidade do outro cuja expressao ele canibalizou nao é
assunto do seu interesse. Indiferente aos efeitos do seu ato na vida da-
queles que canibalizou, essa instancia da canibalizacao é uma forma de
pilhagem ou predacao cultural.

b) Em outra vertente legitimadora da antropofagia, costuma-se argumen-
tar que o ato da canibalizacdo possibilita a continuidade, ndo apenas da-
quele que canibaliza, mas também daquele que foi canibalizado e que
sobrevivera nas entranhas do corpo do canibal. O canibal torna-se assim,
através da forma cultural hibrida que produz, depositario de duas histé-
rias: da histéria da forma cultural “primitiva” que deglutiu e da histéria
da sua proépria arte. Essa versao da canibalizacdo é defendida pelos que
a praticam como um caso de hibridacao agregadora ou aglutinadora.
O canibal, neste caso, sente-se autorizado para narrar a saga do caniba-
lismo como algo positivo, que ele realiza em prol do canibalizado.

Em uma perspectiva mais fenomenolégica, a canibalizacao ocorre quando
uma forma cultural é incorporada, com os seus sinais diacriticos préprios, a
outra forma. Assim, muitos pintores, musicos e escritores podem extrair ele-

mentos das tradi¢des culturais indigenas ou afro-brasileiras e inseri-los nas
suas obras. Esse elemento devorado sobrevive como um cristal, distinto e
nitido na sua singularidade, ainda que agora em um novo contexto. Ou seja,
o primeiro ponto da canibalizacao é uma re-contextualizacao e uma
re-significacao de um signo que antes circulava no mundo chamado
do folclore pelas culturas populares. Ele foi retirado porque houve inte-
resse artistico por parte de alguém da elite em fazé-lo. Conseqiientemente,
esse simbolo ganha mais prestigio no novo contexto da arte erudita do qual
passa a fazer parte. Mais adiante, podera ser absorvido e sobreviver ainda
como parte da expressao de um outro artista.

Aqueles que defendem a antropofagia como atitude de relacdo com o
outro argumentam que os dois grupos saem ganhando do encontro: os
citadinos brancos de classe média, artistas ou produtores, “aprendem” ou
mesmo retiram elementos da cultura popular para desenvolver seus pro-
jetos; e os artistas populares também podem inspirar-se na cultura dos vi-
sitantes e incorporar alguns dos seus elementos nos folguedos e também
retirar recursos materiais desse encontro.

O que os antropoéfagos culturais da nossa elite nunca fizeram foi pergun-
tar para os brincantes e para os mestres se eles gostam de ser devorados,
dessa ou de qualquer outra maneira. Ou seja, para defender moralmente
essa pratica de antropofagia é preciso provar que é esse o modo como os
grupos de artistas populares querem que os seus simbolos e a sua arte so-
brevivam. Todas as informacées de que dispomos indicam que a maioria
dos grupos de cultura popular deseja que seus simbolos sobrevivam e se
transformem ao seu modo, e ndo conforme os designios de pessoas que
nao pertencem ao seu mundo, nao compartilham seus valores e nem se
sentem comprometidas com o destino das suas comunidades.

Revisar aideologia modernista da antropofagia é questionar a legi-
timidade politica de um artista burgués que se aproxima das artes po-
pulares com uma intencao exclusiva de coleta de dados, para estimular
e dar corpo a sua inspiracao estética. Muito longe desse modelo romanti-
zado, de uma apropriacao bem intencionada das tradi¢des do outro, a pra-
tica da antropofagia cultural hoje é uma atividade calculada e pragmética,
que passa necessariamente pelo estabelecimento de vinculos estratégicos,
comerciais e/ou politicos com grupos de cultura popular com a finalidade
de produzir eventos, gravar CDs, filmar DVDs, publicar livros, folhetos; e as
vezes, inclusive, apresentar-se em contextos de classe média com o reper-
torio dos grupos.

¢) Em uma terceira metamorfose antropofagica, o canibal devora o outro e,
na medida em que o leva dentro de si, pode passar agora pelo outro; isto
é, pode performar de ser o outro, retira-lo da cena do espetaculo e apre-
sentar-se como se fosse o outro. Em outro ensaio teorizei com detalhe
sobre esse processo, que denomino de “mascarada”

Iencontro sul-americano das culturas populares | 11 seminario nacional de politicas publicas para as culturas populares

99



Esse terceiro sentido da canibalizacdo é o que melhor revela a dimensao
racista dessa antropofagia cultural. Por exemplo, neste momento ja temos
maracatus de branco, congados de brancos, grupos de capoeira de brancos.
Essa pratica implica quase sempre roubar a cena do outro, estar no lugar do
outro. Esse processo de expropriacao permite um paralelo com os Estados
Unidos, na época em que os chamados “minstrels’, musicos brancos, pinta-
vam-se de negros e apresentavam-se em shows, caricaturizando uma ges-
tualidade tradicionalmente negra. A mascarada significa, portanto, brincar
de ser o outro, ocupando o lugar do outro.

Nao esquecamos, porém, das complexidades embutidas nessa alternan-
cia topoldgica de identidades. Em primeiro lugar, lembremos que uma das
principais habilidades de um mestre da cultura popular é sua capacidade
de brincar de ser muitos outros. Logo, pensemos que o branco que caniba-
liza o lugar do mestre e rouba a sua cena deseja brincar de ser o outro que
€ o mestre. Mas o canibal ndo consegue brincar de ser os varios outros que
0 mestre ou a mestra sao capazes de brincar. Enquanto o canibal sé conse-
gue vestir uma mascara, o mestre pode lancar mao de vdrias. A mascarada
ndo é, portanto, apenas a usurpagao de um lugar que ndo nos pertence; ela
implica, além disso, duas destituicdes: um achatamento e uma banalizacdo
do jogo polissémico das metamorfoses dos mestres e uma simplificacdo e
uma reducao desse lugar de expressao e criatividade.

Quando a discussao sai da estética de elite e entra em questdes de ci-
dadania, direitos autorais (individuais e coletivos), reprodugao audiovisual
de apresentacgodes, industria cultural e turismo, esse direito auto-outorgado
das elites de espetacularizar e canibalizar as expressdes populares ja nao
convence. Por essas razdes, o paradigma antropofagico dos modernistas
tem os seus dias contados quando comegam a aparecer grupos culturais
de canibais de classe média que, além de copiar as expressdes populares,
passam a se apresentar em espetdculos, tomando o lugar dos verdadeiros
mestres populares.

Finalmente, esperamos que este Encontro, com os mestres e mestras
presentes e preparados para demandar politicas publicas para as culturas
populares, marque o inicio do fim da era da canibalizacdo unilateral e da
espetacularizacao profanadora. Confiamos em que um paradigma mais
justo e igualitario de relacionamento das classes detentoras do poder
politico e econdmico com os mestres e mestras devera surgir a partir do
dialogo que agora aprofundamos. A tarefa de todos os presentes neste
Encontro havera de ser, a partir de agora, contribuir para a construcao de
um novo modelo de intercambio e de acesso pleno a cidadania para os que
preservam as culturas populares no Brasil e na América Latina.
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Wagner Campos
SESC: culturas populares como regra, e ndo como exce¢do

O SESC é uma instituicao privada. A entidade organiza-se por meio de seus
6rgaos regionais. O departamento nacional é seu érgao central, responsa-
vel pela normatizacao, entre outras coisas, da acdo institucional do SESC no
Brasil todo.

O SESC esta comemorando agora 60 anos. Foi criado em 1946, por em-
presarios do comércio. Nesses 60 anos de desenvolvimento, vem cada vez
mais aprofundando uma relacdo com a cultura no Brasil.

O SESC trabalha com cultura popular como uma regra, e ndo como exce-
¢do. Uma vez que tem representacgdes fisicas em diversas cidades do Brasil,
a tendéncia da instituicao tem sido, cada vez mais, trabalhar com as cultu-
ras locais. Dessa forma, é claro que o SESC do Crato, por exemplo, vai funda-
mentalmente trabalhar com a cultura local, e assim por diante. Entendendo
gue a manifestacao cultural predominante no Crato é chamada de cultura
popular, isso significa que o SESC trabalha com esses elementos de forma
ampla, e ndo setorizada.

Na medida em que o SESC tem como clientela a populacao das cidades
e possui uma presenca muito forte em todo o interior do Brasil, € claro que
trabalha fundamentalmente com as culturas dessas comunidades. Essa é a
orientacdo institucional que ele aprofunda, cada vez mais, nas vdrias lingua-
gens artisticas da cultura.

Especificamente, eu desenvolvo um trabalho na drea de musica, coorde-
nando projetos nacionais. O SESC nacional realiza diversos projetos na drea
de musica, exatamente onde os SESC regionais ndo conseguem atuar.

Quatro projetos especificos servem para sintetizar esta acao. Tendo a
questao da cultura popular como um foco central, temos, primeiramente, o
Centro de Difusdes e Realizagdes Musicais do SESC. Ele conta com espacos
fisicos voltados para a musica, para formacao, difusdo e producao, incluindo
estudios de gravacao. Todo esse equipamento trabalha com musica escrita
e da tradicao oral, ou seja, com o que se chama cultura popular.

O SESC tem ainda uma acdo bastante significativa no ambito, por exem-
plo, do registro fonografico de varias manifestacées da cultura popular,
desde a poesia falada até as manifestacdes musicais propriamente ditas.
A relacdo que ele estabelece com esses produtos fonograficos também é
diferenciada, porque, como instituicao sem fins lucrativos, ndo vende pro-
duto nenhum. Tais produtos sao colocados nas maos dos seus protagonis-
tas e da instituicdo, para serem distribuidos como promocao e divulgacao
dessas manifestacoes.

Outro projeto é o registro sonoro da musica do Brasil, que trabalha ex-
clusivamente com a producao da cultura popular. O SESC produz esses CDs
e esse material tem a mesma destinacao. Ha também um banco digital de
partituras, onde se registra, de forma escrita e de forma macica, a producao

da cultura popular. O tltimo projeto, por fim, é o Sonora Brasil. Trata-se de
um projeto de circuito nacional, no qual se trabalha com uma parte signifi-
cativa de manifestacdes da cultura popular.

Todas as questdes que o SESC abraca e desenvolve ao longo de mais
de dez anos de atuacao, seguem uma orientacdo bastante significativa e
expressiva, no sentido de promover as manifestagdes e a cultura do povo
brasileiro em todas as partes do Brasil. Como todos sabem, nosso pais tem
uma diversidade cultural muito grande, que tem sido e deve ser contem-
plada por uma instituicdo como o SESC. Este, como o préprio nome diz, re-
aliza servico social, entendendo a cultura como elemento social bastante
forte e significativo.

Na atuacao institucional do SESC com as culturas do povo encontramos
uma série de dificuldades e barreiras. Mas isso nao nos desanima. Pelo con-
trario, na medida em que isso é a representacao da cultura brasileira, ndo
interessa para a instituicao, por exemplo, trabalhar apenas com a cultura de
carater urbano.

Ha uma questao fundamental, que precisa ser pensada. Do ponto de
vista administrativo e juridico, as culturas populares hoje sequer existem.
Um exemplo é a Lei 9.610, do Direito Autoral. No capitulo 2, consta que “au-
tor é a pessoa fisica, criadora de obra literaria, artistica ou cientifica”. No en-
tanto, sabemos que as manifestacdes da cultura popular tém conotacéo e
cardter essencialmente coletivo. Essa é uma caracteristica quase absoluta.
Quando a Lei diz que autor é a pessoa fisica, esta afirmando que nao ha
representacao juridica para o que é feito por uma comunidade e uma
coletividade. O Artigo 14° diz ainda que “é titular do direito de autor quem
adapta, traduz, arranja ou orquestra obras caidas no dominio publico”. Por-
tanto, diz que essas manifestacdes de carater coletivo estdo no ambito do
dominio publico. Ou seja, retomando a exposicao de José Jorge, esta libe-
rada a canibalizacao total e absoluta dessa producao. A representacao juri-
dica das culturas populares é, portanto, uma questao fundamental para ser
discutida em ambito nacional, uma vez que nao conta com nenhuma salva-
guarda na Lei do Direito Autoral.

Instituicdes como o SESC, o Ministério da Cultura e demais organizacées
sociais da sociedade civil devem debrucar-se sobre o tema e brigar para
essa protecdo. A Lei do Direito Autoral é voltada para os direitos do indivi-
duo e do autor, ligada ao atendimento de demandas da industria cultural,
de forma geral.

A centralizagao é outra questao. Desde o Golpe Militar de 1964, o pro-
jeto dos veiculos de comunicacdo foi a centralizacdo da producéo cultural
nos eixos Rio e Sao Paulo. Dessa forma, tudo o que foi e vem sendo desen-
volvido nas localidades do Brasil é totalmente ignorado e tratado como
producao de segunda categoria, segundo o ponto de vista da visibilidade
da midia.

Como fazer com que a producéo localizada fora dos eixos do Rio e Sdo
Paulo tenha representatividade e possa se manifestar de forma qualificada,
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permitindo que essas manifestacdes sejam viabilizadas e exercitadas como
um direito da sociedade?

A centraliza¢ao s6 atende aos interesses da industria cultural. O que
o SESC tem feito, por exemplo, com esses projetos, é tentar contribuir
para que se possa produzir e difundir cultura fora dos eixos Rio e Sao
Paulo. Procura-se difundi-la nos seus locais, para que ali permaneca, ao
mesmo tempo em que tenha uma atuagdo e uma abrangéncia que possa
ser viabilizada como elemento fundamental dessa acao.

No SESC, eu, particularmente, venho me debrucando sobre essa questao
ha bastante tempo, reconhecendo, nao como excec¢ao, mas como regra, o
direito e a necessidade fundamental de parcelas significativas da popula-
cao se manifestarem; e que o povo brasileiro possa se ver nas suas manifes-
tacoes, e nao s6 naquelas formas, digamos assim, bastante parciais, que os
veiculos de comunicac¢des passam para o Brasil todo.

Claudia Martins Ramalho
SESI/SENAI : Uma contribui¢do para a centralidade da cultura

O SESI é uma instituicdo ligada a industria, que atua na mesma linha do
SESC, também ha 60 anos. Nossas areas de atuacao sao saude, educacao e
lazer. A cultura estd inserida no campo de lazer da instituicdo. O SESI esta
presente hoje nos 26 Estados e no Distrito Federal. Hd um érgao nacional,
no qual sou a responsavel pela area cultural, que ha trés anos existe como
uma area de gestao.

Nestes trés anos, trabalhamos com o grande desafio de estruturar uma po-
litica cultural institucional, considerando que estamos presentes em todo o
Brasil. O objetivo é descentralizar e criar mecanismos de acessibilidade da po-
pulacdo a cultura e a suas diversas manifestacdes, inclusive a cultura popular.

Para isto, precisdvamos estabelecer alguns mecanismos que ofereces-
sem um nucleo estruturador basico, para trabalhar a identidade institucio-
nal, valorizando, principalmente, a questao da diversidade do pais. Afinal, ao
falar de Brasil, estamos falando em diferencas que precisam ser valorizadas.
A cultura também significa diferencas.

Um de nossos grandes desafios foi estruturar, de forma participativa, o
que denominamos de diretrizes de cultura. No Departamento Nacional do
SESI, atuamos basicamente em trés linhas de acdo. Uma delas é a de forma-
cao e desenvolvimento. Por ser uma instituicao vinculada ao empresariado,
acredita-se na importancia de se profissionalizar a gestdo da cultura, vista
como uma area transversal. Temos, porém, o objetivo de contribuir e inse-
rir a cultura na centralidade das discussdes, porque ela significa desenvol-
vimento social, humano e econdmico. Sentimos necessidade de criar uma
area para o desenvolvimento de estudos, pesquisas e capacitacao dos profis-
sionais. Considerando que temos, no Brasil inteiro, quase 2500 unidades de
atendimento, precisdvamos criar mecanismos para um alinhamento concei-
tual. Isso possibilitaria falar a mesma linguagem, otimizar recursos e criar me-
canismos de troca e de intercambio de experiéncias entre os diversos SESI.

Outra linha com a qual atuamos é a de promocao e difusao cultural. Nela,
estimulamos os departamentos regionais, por meio do investimento de re-
cursos financeiros, a desenvolverem projetos, considerando suas realida-
des e as necessidades de seu publico. Investimos em projetos culturais e
desenvolvimento de projetos grandiosos, como o SESI Bonecos do Brasil e
do Mundo, que ja percorreu toda a regido Norte, Nordeste, Centro-Oeste, e,
neste ano, as regides Sul e Sudeste. O objetivo é levar a cultura do teatro de
bonecos para o pais inteiro.

O trabalho de estruturar uma area nacional de cultura com informacao,
conhecimento e troca fundamenta-se basicamente na necessidade de esta-
belecermos intercambios entre instituicdes, dado o atual momento do pais.
Ja estamos, portanto, em parceria com a Camara dos Deputados, a Comis-
sao Nacional de Educacdo e Cultura da Camara dos Deputados, o Ministério
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da Cultura, a OIT e o SESC Nacional. Com esses atores participamos das Con-
feréncias Regionais e Nacional de Cultura, levando profissionais do SESI para
que possamos fazer parte desses movimentos e contribuir, somando esfor-
¢OS rumo a um objetivo comum.

A outra linha com a qual atuamos é a do conhecimento. Efetuamos uma
pesquisa sobre as leis de incentivo a cultura, trabalhando com as leis esta-
duais e municipais por capital do pais. Nossa intencao é disponibilizar essa
lei. Paralelamente a isso, desenvolvemos um estudo para poder assessorar
empresas sobre como investir em cultura.

Como instituicdo com forte ligacao com o empresariado, entendemos,
portanto, a importancia de nosso papel como interlocutores entre o poder
publico e o empresariado. Assim, podemos contribuir para fortalecer a im-
portancia do investimento em cultura. Entendemos que podemos contri-
buir para a construcao de uma politica publica, com foco na questao
da cultura popular.

Na dimensado da Educacao, ao levantarmos estudos e mapearmos pes-
quisas, observamos a importancia de trabalhar na escola, tendo o professor
como o grande protagonista dessa acdo. No entanto, nossa escola é predo-
minantemente voltada para o conteldo, e os professores ndo agiientam
mais trabalhar com conteuddos transversais. A cultura, hoje, principalmente
a popular, vem sendo explorada na escola como uma acao de transversali-
dade, e ndo do ponto de vista da sua potencialidade como fator de contri-
buicao impar para a implantacao dos conteudos curriculares basicos.

Ariano Suassuna iniciou uma experiéncia piloto: trata-se da publicacao
“Cultura popular e Ariano Suassuna’, que propde levar arte e literatura para
a sala de aula. O material mostra como, partindo da literatura, é possivel tra-
balhar a dimensao da cultura popular com o conteudo curricular da escola,
nao apenas como uma agao transversal.

Também desenvolvemos um trabalho na mesma linha, na area de arte
contemporanea, levando-a para a sala de aula. Da mesma forma, com a cul-
tura popular, pretendemos fazer a relacao de suas tematicas com contetdos
de portugués, geografia etc. Assim, procuramos estimular a capacitacao de
profissionais e professores, para que também possam contribuir e valorizar
o intercambio entre a cultura popular e a escola.

Atuamos basicamente ha trés anos, e temos grandes desafios pela frente.
Entre eles, queremos atuar de forma articulada, coordenada, parceira e
aliada da comunidade, do poder publico e das empresas, para levar a di-
mensao da cultura como importante componente do desenvolvimento do
pais. Nao é mais possivel trabalhar na linha da transversalidade e da cultura
como um acessorio.

A riqueza das experiéncias e dos trabalhos dos mestres precisa ser
valorizada, reconhecida e incorporada pela populacao de nosso pais.
De certa forma, a populacgao ja incorporou essas experiéncias, mas o SESI
pode contribuir para a dimensao da acessibilidade, criando e melhorando
mecanismos de acesso.

Solymar Cunha
SEST/SENAT: mais um do sistema “S” juntando-se as Culturas Populares

Trabalho no Departamento Executivo do SEST/SENAT, na area de desenvol-
vimento de projetos. Sou sociélogo e artista e moro em Brasilia.

Poucos, provavelmente, ja ouviram falar do Servico Social do Transporte
e do Servico Nacional de Aprendizagem do Transporte. Apesar de diferen-
tes, somos também uma instituicdo do Sistema S, irmao do SESI/SENAI,
do SESC/SENAC, do SEBRAE. No entanto, somos os irmaos mais novos. En-
quanto o SESI/SENAI e o SESC/SENAC tém 60 anos e o SEBRAE tem 34, te-
mos apenas 13 anos de existéncia. A prioridade, nesse periodo, foi montar
unidades nos principais Estados brasileiros.

Temos uma caracteristica diferente dos nossos irméos, porque atende-
mos o trabalhador do transporte, desenvolvendo a¢des de educacgao, saude,
lazer e cultura, voltadas para o trabalhador do transporte e para a comuni-
dade em geral.

Todas as nossas unidades foram construidas na periferia dos principais
centros urbanos. Hoje, temos em torno de 120 unidades, ligadas pelas prin-
cipais rodovias do pais. As unidades localizadas nas estradas ficam préximas
a comunidades, cidades e vilarejos. O objetivo dessas unidades é realizar o
atendimento ao trabalhador do transporte que esta em transito, além de
desenvolver acdes na regiao onde se localiza.

A cada ano e a cada més inauguramos uma unidade. Mesmo respeitando
as caracteristicas locais, todas elas sequem uma diretriz nacional definida,
balizando as acdes nos diversos locais. As definicdes mais gerais para as
acoes de cultura sao feitas em Brasilia pelo departamento executivo, num
processo de discussao com as unidades.

A partir deste ano, com as conversas e discussdes que comecamos a ter
com o Ministério da Cultura e com diversos parceiros regionais, percebemos
que o SEST/SENAT néo possuia uma politica cultural definida, que norteasse
suas acoes. Em Sao Gongalo, por exemplo, temos uma parceria com a Com-
panhia Procépio Ferreira, do Rio de Janeiro, para desenvolver trabalhos de
teatro. Em Brasilia, na unidade de Samambaia, realizamos no meio do ano
um concurso de quadrilhas muito conhecido na cidade. Em Belém, os gru-
pos de cultura popular que se localizam préximos a nossa unidade utilizam
0 espaco para algumas agoes.

Para definir uma politica cultural, ndo é possivel construi-la isoladamente.
Nesse sentido, estou aqui para conhecer as experiéncias dos Estados e para
tentar assimilar essas experiéncias. J& comecamos também uma discussao
com o Ministério da Cultura e com os grupos que estao situados préximos
as nossas unidades ou nas cidades onde atuamos.

Percebemos que o centro da politica do SEST/SENAT deve ser o apoio
as Culturas Populares e as manifesta¢ées culturais das diversas regioes,
devido a nossa localizacao.
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Valéria Barros

O pdssaro liberto e a represa sem comportas.
Um mosaico de ag¢ées culturais.

Trabalho no SEBRAE Nacional, que existe ha 34 anos. Atualmente, ele tem
cerca de 600 postos de atendimento em todo o Brasil, 4.000 colaboradores
e entre 1.000 e 2.000 consultores credenciados, que apdiam nossas acoes
nos Estados, e que chamamos de “ponta”. Temos escritérios nos 26 Estados
e no Distrito Federal. A autonomia de fazer e acontecer esta nesses Estados.
O SEBRAE Nacional é um 6rgéo criador de diretrizes e apoiador das politicas
emergentes das pontas e dos nossos parceiros do Sistema “S”.

Temos um cendrio promissor para a cultura, que hoje é um dos segmen-
tos que mais empregam, sendo superior inclusive ao numero de empre-
gados na construcéo civil e, surpreendentemente, no turismo também. E
um segmento limpo, com uma industria de bens inesgotaveis, que trabalha
com a inovacao, a tecnologia e a criatividade. Os protagonistas da cultura
sdo as pessoas e 0s povos de todos os lugares do Brasil. Por isso, precisamos
tratar a cultura dentro do sistema SEBRAE como regra. Neste ano, trabalha-
mos fortemente com esse alinhamento.

A cultura é tratada como producao simbélica, valorizando tudo o
que estamos vivenciando durante este seminario: as festas, a musica, a
apresentacao teatral, o circo, o cordel, o repentista e tantas outras for-
mas de criatividade.

Como qualquer outro segmento da economia, a cultura nao é secunda-
ria, e deve ser vista como inclusao social. O SEBRAE trabalha para desen-
volver inclusdo de todos os povos por meio da educacdo. Este é o eixo de
trabalho da cultura como economia, negécio e fonte de troca, importante
para o movimento produtivo.

Trabalhamos com o eixo da economia da cultura, da chamada Econo-
mia Criativa. O objetivo é mapear, aperfeicoar e conhecer as fontes da cul-
tura, como a musica, o audiovisual, as festas populares, a danca e o teatro,
desenvolvendo trabalhos coletivos para essas comunidades. Trabalhamos
também com a chamada Culturalizacao da Economia, agregando valor aos
negdcios produtivos. Esses negdcios referem-se desde a tematizagdo da cul-
tura em hotéis, pousadas e restaurantes, a tematizacao da cultura no artesa-
nato, no agronegécio, na valorizacao do alimento atrelado a terra, e assim
por diante. Valorizamos, portanto, esses dois eixos: o da Economia Criativa e
o da Culturalizacao da Economia. Desenvolvemos projetos coletivos de de-
senvolvimento com as comunidades e com os parceiros municipais de cada
local, como as associacdes comerciais, as prefeituras e as ONGs.

Neste ponto, o SEBRAE local tem grande importancia, uma vez que é
parceiro na construcao desses projetos e na distribuicao dos recursos finan-
ceiros. Hoje, ha exemplos de projetos que ja sdao desenvolvidos na Bahia,
em Goias, no Amapa, no Rio de Janeiro, no Rio Grande do Sul, no Cear3, na

Bahia, em Pernambuco, no Maranhdo, em Alagoas. Sao 32 projetos espa-
Ihados pelo Brasil.

Temos também uma frente de apoio a eventos, oferecendo cursos de
capacitacao empresarial a empreendedores no mercado. Esses cursos tém
foco no empreendedorismo cultural, tanto na elaboracdo de projetos — que
é uma grande demanda — como na gestdo e preparacao da mao-de-obra
juvenil nesse campo e na apresentacao e fortalecimento da gestdo empre-
sarial para eventos.

Para fomentar eventos culturais, o SEBRAE trabalha em articulacdo com as
politicas publicas voltadas para o desenvolvimento das micro e pequenas em-
presas. Um exemplo disto hoje é um convénio que sera firmado com o Minis-
tério da Cultura, em 2007, para trabalhar com os trés eixos dinamicos: musica,
audiovisual e festas populares. Faremos parcerias também com outras institui-
¢oes. Uma delas serad o SESC, que ja desenvolve atividades nesse campo.

A participacao de outros Estados se da através de festas. Ha varios even-
tos chamados “eventos ancoras” no Brasil, nos quais os Estados participam
com experiéncias praticas. No mercado cultural, por exemplo, eles apresen-
tam cases e palestras e levam caravanas de empreendedores, com o intuito
de fechar negdcios ou de fazer contato comercial e troca de valores. Temos
apoio para essas caravanas em varios eventos.

Estamos justamente em fase de construcao de um projeto em parceria
com a Universidade Federal do Rio de Janeiro, para mapear os territérios
criativos do Brasil. Serdo focadas as manifestacdes culturais que geram em-
prego e renda, para que possamos ofertar a essas comunidades uma gama
de capacitacao direcionada.

Atuamos recentemente numa parceria com o Programa Cultura Viva,
participando da Teia com representantes de alguns Estados. O objetivo foi
realizar um intercambio das experiéncias do SEBRAE com os empreendedo-
res que trabalham nas comunidades que elevam o desenvolvimento social
e sustentavel do Brasil.

Recentemente, no lll Encontro Afro-Goiano, levamos representantes dos
Pontos de Cultura da Bahia para se apresentarem. Por sua vez, as congadas
de Goias estiveram presentes no carnaval baiano, através da articulacdo do
SEBRAE local da Bahia e de Goias.

Ha outras parcerias recentes. Uma delas foi firmada no més de setembro
com a capoeira do Lauro de Freitas. Outra é a parceria em que levaremos os
instrumentos de arte da musica e da danca para serem comercializados e
vendidos. Todos os artefatos de moda com o traco da Bahia e da capoeira da
Bahia também serdo disponibilizados em toda a rede de resorts do Sauipe.
Essa é uma das ultimas parcerias do SEBRAE, na qual o pélo Lauro de Freitas
conseguiu gerar renda para os seus associados.

Recentemente, foi firmada uma parceria com a Associacdo Nacional dos
Empreendedores Afro-Brasileiros para a criacao do portal da internet, ainda
em 2007. Serd um portal de compras, no qual os associados poderdo dispo-
nibilizar seus produtos e servicos.
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Pensamos em promover o fortalecimento dessas apresentacdes comerciais,
uma vez que Anseabra tem varios polos dos SEBRAES no Brasil. A idéia é que
essa Associacao possa representar fortemente o segmento afro-brasileiro.

Entre outros eventos de que participamos, estdo o “Rua Chile”, um docu-
mentario criado por 30 jovens que trabalham com cinema num Ponto de
Cultura, produzido pelo SEBRAE do Rio Grande do Norte; a Feira da Musica,
no Festival Musical do Vale do Café, no Rio de Janeiro; e o VI Mercado Cultu-
ral, que é um grande evento do Nordeste.

Quanto aos nossos desafios, vale retomar a parceria com o Ministério
da Cultura para a construcao de um projeto estruturador. Queremos ofere-
cer apoio para a realizacao de diagnésticos e estudos sobre musica, audio-
visual e festas populares, trabalhando a capacitacao desses protagonistas
para promocao e feiras. Pretendemos realizar especialmente feiras nacio-
nais, onde os SEBRAE locais possam levar empreendedores de forma orga-
nizada, com apresentacdo e participacdo em rodadas de negécios.

Estamos aprendendo sobre rodadas de negécios com o pessoal da cul-
tura. A primeira serd realizada em fevereiro do préximo ano, na Feira Nacio-
nal da Musica.

Por fim, retomo uma fala do Ministro Gilberto Gil, por ocasido de sua
posse. “O que acontece quando se solta uma mola comprimida, quando
se liberta um passaro, quando se abrem as comportas de uma represa? O
que acontece é isto que vocés estao vendo aqui! E um forte mote de cria-
tividade, emocao e organizacao, para que a gente tenha um Brasil melhor,
um Brasil vivo, com a cultura viva, que possa se fazer presente em todos os
segmentos produtivos”.
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Coral das Lavadeiras de Almenara, Minas Gerais
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Conferéncia 3

Tradicao e Invencao nas

Culturas Populares

William Fernando Torres, Universidade Javeriana de Bogota, Coldmbia.

ncontro sul-americano das culturas populares | i semindrio nacional de politicas publicas para as culturas populares



Quero expressar meu entusiasmo com relacdo as possibilidades que podem
ser geradas por este encontro. Ele nos permite nao ter mais as costas vira-
das para o continente, criando redes de afeto e de cooperacao por meio de
nossas culturas populares. As atividades do Encontro mostram-nos que as
fronteiras foram inventadas e criadas por colonizadores e politicos, mas que
nao devem ser assim enxergadas. Ao invés de pontos de separacao, as fron-
teiras devem ser lugares de encontro.

Na América Latina, existem caminhos secretos, que romperam todas as
fronteiras dos saberes dos camponeses e dos indigenas. Seus conhecimen-
tos (os saberes dos camponeses e indigenas) sao passados sem a neces-
sidade de passaporte, ou atravessam de um lado a outro sem necessitarem
de alfandegas. Percebemos uma constante tensao entre manter a tradicao
e inova-la. H4 uma pergunta principal, que deve ser respondida, sobre o
significado da tradicao nas culturas populares nos atuais contextos de glo-
balizacdo, de novas tecnologias da comunicacdo e de deterioracao da na-
tureza. Nao tenho respostas prontas para isso, mas posso levantar alguns
pontos para reflexao.

Para comecar, gostaria de contar uma histéria que resume um pouco
este assunto. Ha quase uma década, estive no Porto de La Cruz, na llha de
Tenerife, no Arquipélago das Candrias, no Atlantico Norte, préximo a Costa
da Africa. Pela manha, comecei a caminhar por aquele velho vilarejo espa-
nhol, invadido de alemaes que ali estavam para descansar.Percebi que todas
as placas e anuncios do vilarejo estavam em alemao. Procurando fugir dessa
zona turistica, percorri as casas fora da cidade, onde pude ver a cultura de
Tenerife. Avistei os jardins, as casas e os telhados vermelhos, que criavam
um ambiente muito agradavel.

Em algum momento, dei a volta em uma quadra e cheguei exatamente
onde nao queria chegar: de novo, estava numa zona turistica, diante do mar.
Ali, descobri uma mulher africana negra, que vestia uma roupa tipica e, na
cabeca, um adereco préprio de sua etnia. Era uma mulher muito bela, forte
e grande. Aproximei-me dela com curiosidade e perguntei, em espanhol, de
onde era. Ela me olhou, um pouco envergonhada, e respondeu, num inglés
macarrénico, que dois valiam cinco délares e trés valiam sete doélares. Eu
nao sabia o que fazer naquele momento, tampouco sabia do que ela estava
falando. Entao olhei o chdo e vi que ela estava vendendo as camisetas de
todas as marcas classicas da globalizacdo — aquelas com as quais os jovens
se sentem mais prestigiados.

Isso me causou uma profunda desilusdo. Descobri que, apesar de ser-
mos ambos do sul do planeta, falavamos idiomas diferentes. Ela ndo podia
me contar sua histéria, nem dizer por que estava trabalhando como vende-
dora ambulante.

O pior estava por vir. Quando voltei para o meu bairro em Bogota, contei
esta histéria das minhas férias para algumas criancas e uma delas, de doze
anos, ficou me olhando e disse: “Mas vocé é realmente bobo. Vocé podia ter
trazido varias daquelas camisetas para cd e té-las vendido aqui!”.

Essa histdria sugere um pouco os temas que pretendo abordar. Abordarei
trés pontos. No primeiro, gostaria de me aproximar de uma caracterizacao
muito simples e elementar de culturas populares, de inovacao e de tradicao.
0O segundo ponto, um pouco mais extenso, sera sobre o atual contexto em
que vivemos. O terceiro é reservado a algumas conclusées abertas.

Gostaria de comecar com aquilo que ja foi mencionado nos dias anterio-
res. Ontem, José Jorge disse que as culturas populares sao um conjunto de
formas criadas, promovidas e preservadas pelos setores populares de forma
independente, ou, como disse Claudio Spieguel, de forma resistente.

Para realizar minha caracterizacdo do tema, gostaria de somar-me a essas
reflexdes, fazendo referéncia a um par de elementos. As culturas populares
ajudam-nos a construir a compreensao do mundo. Elas também geram
formas que permitem a expressao, a recreacao, a diversao e, além disto, aju-
dam a atuar e a intervir no mundo. Por outro lado, as culturas populares nos
servem muito de ajuda para enfrentar os medos fabricados por poderosos,
para que se mantenham em seu lugar.

Recentemente, alguns cientistas politicos latino-americanos e especia-
listas em sistemas nos tém dito que a forma de construir a democracia no
continente é enfrentando o medo. Segundo eles, é preciso ver de onde esse
medo surgiu, quem o promoveu e por quais motivos. E preciso descobrir
por que nos pretendem intimidar e amedrontar. A cultura popular enfren-
tou o medo porque criou o carnaval, a risada, a piada; criou a astucia, o exa-
gero e, inclusive, o grotesco.

Um velho ditado egipcio diz:"Quando o grande senhor e seus vizires pas-
sam, o humilde camponés faz uma grande reveréncia. Nesse momento, em
siléncio, ele solta um peido”. Essa cultura sabe lidar com as ambiguidades do
poder e enfrentar os seus medos. Essa cultura é polifonica, coletiva e surge
de vérios trabalhos repetidos. Por isso mesmo, é anénima.

A cultura possui duas grandes pernas: a comunicacao e a criativi-
dade. A cultura que nao se comunica fica muda. Aquela que nao cria,
morre. A comunicacao esta relacionada a tradicdo, transmitida de uma ge-
racdo a outra. A criacdo tem a base da inovacdo e as culturas populares es-
tdo sobre essas duas bases. Portanto, de forma mais simples, a tradicao
nessas culturas possibilita a forma de preservacao que ocorre ao longo
das geragdes, porque as culturas sustentam e fortalecem seus integrantes.
As tradi¢des também fortalecem essas pessoas e as ajudam a entender o
mundo, possibilitando que criem, se expressem, descubram as explicagdes
e construam um tecido coletivo. Entretanto, existem algumas mudancas ra-
dicais, que fazem com que essas formas tradicionais percam pouco a pouco
sua poténcia de integracao e de explicacao, bem como sua capacidade de
oferecer seguranca. As mudancas que representam crises no interior das
proprias comunidades podem ser causadas por forca da natureza, pressdes
externas, mudangas sociais e tecnolégicas.

Nesse momento, alguns podem pensar que devem nega-las, mas outros
sabem que é necessdrio conserva-las, preserva-las e manté-las latentes, uma
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vez que a poténcia explicativa e integradora das culturas pode ressurgir re-
pentinamente. Por isso, preocupamo-nos com a memdria, com os pontos e
com a repeticao dos rituais nas festas.

Ha doze anos, no sul da Colémbia, no Estado do Cauca, houve uma ava-
lanche de uma montanha nevada, que destruiu um territério. O povo que
ali morava embasava sua cultura na geografia, nas colinas, nas montanhas
e nas cachoeiras, mas a avalanche mudou a possibilidade dessa memoéria.
Além disso, aqueles habitantes precisaram ser assentados em outro territé-
rio, sendo obrigados a reelaborar suas tradicdes e memoria, para transmiti-
las a novas geracdes. Essa inovacdo, que surgiu como resposta, permaneceu
como tradicao.

Nao entendo a inovacao como simples nocao de criatividade no mer-
cado. A nocao de criatividade que vemos hoje é simplesmente estabe-
lecer problemas relevantes e elaborar alternativas oportunas e eficazes.
Nao entendo isso de forma tao instrumental, mas percebo duas direcdes
distintas.

Quando as culturas populares se encontram, descobrem que podem ree-
laborar ou ampliar seus repertérios e percebem também que podem alterar
as formas criadas para gerar novas visdes de mundo ou expressar questdes
para intervir em seus arredores. Por outro lado, como resposta ao caso do
ditado do camponés egipcio, as culturas sao interpeladas por mudancas
radicais, como a avalanche e as mudancas sociais tecnoldgicas e econ6-
micas. Elas precisam enfrentar essas mudancas num mundo como o atual,
onde ndo estamos sendo apenas explorados, mas também excluidos. No
entanto, parece que as culturas populares ja ndo tém capacidade para en-
frentar seus medos e construir a democracia a partir de baixo.

A respeito do atual contexto, vale destacar que nés vivemos os impac-
tos daquilo que conhecemos como novas tecnologias da informacao e da
comunicacao. Nesse quadro, a hegemonia é obtida por aqueles que intro-
duzem uma nova forma de fazer as coisas e conseguem que os outros utili-
zem esse mesmo método. Assim, o que surge de conhecimento, materiais,
desenhos e estratégias converte-se em poder, como aconteceu desde o co-
bre e o ferro, passando pela invencao do telescopio e da navegacao, até as
tecnologias dos dias de hoje.

De forma breve, gostaria de relembrar o que ocorreu nos ultimos 50
anos. O radio a pilha com transmissor foi o primeiro aparelho tecnolégico
a entrar na casa das pessoas na América Latina, no final dos anos 40. O ob-
jeto era um animal mitico que os pais colocavam em cima dos armarios e
as criangas nao podiam alcancar. Com ele, nossos pais descobriram que o
mundo era maior que a nossa aldeia. Por ali entraram a morte dos presiden-
tes, do Papa, de John Kennedy e os grandes jogadores de futebol.

Por meio desse aparelho, descobrimos a América Latina, que ja era con-
tada por meio do futebol de outros paises. Além dele, o cinema também
mudou a nogao de realidade e de imaginagao. Tudo coube nos filmes que
passaram na década de 50 atras das igrejas. Algumas vezes, as pessoas se

assustavam, quando o ator que tinha sido morto num filme anterior apare-
cia vivo num novo filme.

Por outro lado, certamente muitos se lembram como o primeiro apare-
Iho de televisdo mudou os horérios e a vida cotidiana das relagdes entre a
familia. Aquela televisdo pequena dos anos 50, de cabeca pequena, parecia
um mosquito. Era ligada apenas para assistir a eventos especiais. As tias sol-
teiras colocavam uma espécie de protecao para a televisao; depois come-
caram a colocar a foto do filho que estava no exército em cima da televisao,
ao lado da fotografia do tio que havia morrido e de pequenos objetos de
porcelana. Em seguida, a televisao saiu da sala para o quarto. Ja no quarto
dos pais, a noite foi estendida, porque eles comecaram a ver novelas depois
das oito da noite.

Essas mudancas introduzidas pela televisao alteraram a nocao do
publico e do privado. Antes, o pai era um homem do mundo publico e a
mae, uma mulher do mundo privado. Quando chegava em casa, ele trazia
histérias do mundo e os filhos esperavam por ele, ansiosos.

Além de introduzir o publico através da tela, a televisdo comecou a trans-
mitir histérias de amor - os primeiros beijos na América Latina —, introdu-
zindo uma nova noc¢do de corpo, de desejo e de amor. Na Colémbia, por
exemplo, a musica mais erdtica antes dos anos 60 era chamada “Campesinas
Santanderianas”. Era considerada erdtica simplesmente porque mencionava
"o vulcao dos seus seios’, algo que hoje parece ridiculo.

No entanto, foi através da televisdo que comegaram a se escutar as pri-
meiras musicas que falavam a respeito do corpo. No comeco dos anos 60,
uma cancdo dizia: “O meu corpo alegre por onde passam as suas maos frias".
Ou seja, o0 corpo existia e era perceptivel. Isso tem uma conotacéo forte num
pais como a Coldmbia, que sempre teve o0 enorme peso da Igreja Catdlica e
da escola, fragmentando cabeca e corpo. A cabeca existia na escola, mas o
corpo era ignorado.

A entrada do computador também mudou a no¢ao de conhecimento,
porque, até entao, “conhecer” era saber as capitais dos paises, as cores das
bandeiras, as datas das batalhas, o nome dos préprios lideres nacionais. Mas
o computador ja trazia uma enciclopédia. Percebemos, entdo, que nao era
necessario saber tantos dados, mas sim, estabelecer e delimitar problemas.
Por esta razdo, tivemos uma defasagem da escola, que perdeu seu contato
tanto com os curriculos estatais quanto com as culturas populares em seu
entorno, que, em certas ocasides, haviam entrado na escola.

Sem entrar nas escolas, em muitos paises da América Latina as culturas
populares sofreram imposicdes para falar de modo que parecia culto, com
discriminacao de sotaques regionais. As piadas dos sotaques periféricos dos
paises comegam a surgir no mesmo periodo do processo de descentraliza-
¢ao. Os periféricos passaram a se sentir grosseiros e marginalizados.

O computador trouxe, portanto, uma nova nogdo do conhecimento. De-
pois, o satélite comegou a multiplicar os espacos, tornando possivel assistir,
na sala da nossa casa, a um jogo de futebol acontecendo do outro lado do
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mundo. As ligacoes telefénicas também caracterizavam o terceiro espaco.
Por isso, nossos filhos cresceram com novas formas de atengao, sem a mesma
visao concentrada que costumavamos ter em aulas de quarenta minutos.

As criangas comecgaram a ler os novos desenhos e aparelhos e a construir
uma nova relagao entre a mao e a visao. Ao invés de verem a tela da televi-
sdo como noés — que enxergamos o vidro, de forma tempordria — as criangas
conseguem ver os pequenos detalhes da tela, como um todo.

Os idealizadores das escolas nao tém a mesma percepcao da intensidade
daimagem e dos jogos eletronicos. Os professores de matematica, por exem-
plo, ndo precisam obrigar as criancas a realizar analises antes de encontrar
respostas, porque os alunos ja sabem as respostas sem esse processo.

Agora, por exemplo, os filhos Unicos de familias pouco numerosas so-
frem problemas, porque diminuiu o limite de aceitacdo ou frustracdo. Uma
vez que nao existem mais jogos coletivos, eles precisaram acreditar numa
maquina que nao responde para eles.

Finalmente, vimos outras rapidas mudancas com a chegada do celu-
lar, que nao apenas modificou os espacos. Carregamos o celular, o ipod,
o walkman, fechando-nos em outra intimidade, que parece a de um autista.
O chat mudou a comunicagdo cara-a-cara, gerando novas linguagens e, in-
clusive, propondo um amor liquido interativo.

As coordenadas basicas de nossas vidas foram muito modificadas.
Ocorreu a transformacao do espaco e do tempo, da informacdo, do conheci-
mento, do corpo e da memdria. O espaco, como falei, foi ampliado e agora é
portatil. Com o chat, o espago geografico se reduziu, diminuindo a distancia,
mas o espaco social mais préximo de nés se fragmentou.

Ha também problemas nas relagdes intergeracionais e entre os vizinhos.
A relacao de solidariedade foi afetada. O tempo, agora muito acelerado, esta
acabando com a nossa sociedade de encontro. J4 sentimos que nao pode-
mos fazer visitas nas casas das pessoas. Esta desaparecendo, inclusive, a sala
de estar. A mesa de jantar ja é suficiente. E nos chegou uma quantidade de
informacao avassaladora, tornando dificil saber como nos orientarmos.

Agora, o conhecimento é instrumental, respondendo a interesses par-
ticulares, e nao a sustentabilidade social. O corpo é carne para muscula-
cdo. Temos também tatuagem e outros acessoérios. Temos a virtualizacao,
na qual é possivel mudar o sexo e a idade num chat de conversa. Mudou o
olhar e arelacdo méos/olhos. Aqueles didrios intimos do século 19 ajudaram
a construir os que hoje ficam exibidos nos blogs. Esses diarios deixaram de
ser privados, para se tornarem publicos. No meio dessa revolucao e dessa
ruptura de tecidos comunicativos, temos a fragilizacao da memoria, e
hoje a memaria busca novos espacos.

Todas essas circunstancias afetaram a forma da politica, que se reduziu a
um centro acelerado de elei¢bes, planejamentos e mandatos. A politica co-
mecou a responder as urgéncias do cotidiano, sem construir debates. Sua
preocupacao passou a ser com a relacdo de forcas mediante votos, conver-
tendo-se numa negociacao de favores e consenso insatisfatorio.

Os consensos sobre as politicas publicas ignoram inquietagdes e rara-
mente sao aplicados. No entanto, a modernidade mudou as culturas po-
pulares. Saimos do espaco reduzido e detalhado, que era profundamente
conhecido pelas culturas populares, para viver o fetiche do corpo e a me-
moéria fragmentada, funcionando as vezes como video-clipes.

Alguns santos sociais foram gerados por essas tecnologias, represen-
tando um desafio para as culturas populares. A globalizacdo ajudou a fragili-
zar a politica, que, por sua vez, deixou de exercer controle sobre a economia.
Esta passou a definir as regras do jogo conforme sua conveniéncia, impos a
liberdade das mercadorias no mundo, mas a negou para as pessoas. Dentro
deste contexto moldado pelo modelo econémico, deixamos de ser traba-
Ihadores, uma vez que ninguém tem emprego instavel de longo prazo. Sem
ter mais uma nocao de trabalho seguro, as pessoas deixaram de se consti-
tuir como cidadas, para se tornarem apenas consumidoras.

Por outro lado, os altos indices de globalizacdao mudaram a idéia de na-
¢ao e hoje nossas nagdes sao extraterritoriais. Muitos habitantes de nossos
paises vivem em outras partes do mundo, mas permanecem em guetos,
como se vivessem ainda em seu territério de origem. Comem a mesma co-
mida, celebram as mesmas festas e mantém uma nova nocao de tempo, de
acordo com o fuso horario.

Neste contexto de globalizacao, a nocao de cultura foi, portanto,
convertida em recursos. As culturas foram utilizadas como pretexto
para a realizacao de atividades que gerassem renda econémica. Um
exemplo é a cidade de Bilbao. Para a constru¢ao de um museu, o transito
e os velhos espacos da cidade foram alterados, gerando renda econémica
para alguns setores.

Tudo o que é planejado como expressao cultural pode servir para ob-
tencao de mais lucro, por meio da espetacularizacao. Além disso, ocorre
a globalizacao de algo local. Musicas do mundo sdao impostas e vendidas,
invisibilizando as musicas préprias das culturas populares. Hd também a
Disneylandia das culturas, que exporta artesanatos para todos os grandes
supermercados. As criancas brincam com brinquedos de artesaos de outras
partes do mundo, sem saber o contexto cultural no qual foram criados.

No entanto, embora a globalizacdo seja imposta para todos, gera benefi-
cios para poucas pessoas. Conforme ja foi demonstrado por um autor norte-
americano, ha quatro pessoas no mundo que, sozinhas, possuem a riqueza de
60 paises do planeta. Por outro lado, elas se apropriam das criagdes coletivas.

Quanto as alteragcbes em nossa relagao com a natureza, vimos trés gran-
des mudancas acontecendo. Vocés devem lembrar-se do Romantismo, que
enxergava a natureza de forma contemplativa, como a expressdo do es-
tado de animo. Nossos poetas romanticos sempre falavam da natureza e
da transmutagdo com a natureza. Entretanto, a relacdo contemplativa foi
transformada pela revolugdo industrial, passando a ser uma relacdo de ex-
ploracao. A Revolugao Industrial propds que ndo era necessario obter da
natureza tudo o que era produzido.
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Hoje, estamos diante do grande dano causado nos ultimos dois sécu-
los. Ha varias interpretacdes para isso. Uma delas é dada pelos globalocén-
tricos, que defendem a natureza, mas ocultam os autores dos danos por
ela sofridos. Outra interpretacédo surge das nacdes de Terceiro Mundo, que
preconizam defender a natureza, mas aceitam as normas da globalizacéo,
para permitir a entrada de empresas estrangeiras responsaveis por conta-
minag¢des. Ha outra visdo, por parte dos movimentos sociais, que constroi
a defesa do espaco de territério e de lugar, fazendo valer apenas sua no-
¢ao de natureza.

Ha casos interessantes na América Latina. Um deles é o movimento de
comunidades negras do Pacifico colombiano, que conseguiu negociar com
organismos multilaterais, porque se converteu em movimento social, com
redes em varios locais do mundo e em varias comunidades afro-americanas
ou descendentes.

Para terminar, proponho algumas idéias-chave. Gostaria de falar do mapa
no qual nos movimentamos. Se nos perguntarmos como isso mudou nossas
vidas, deveriamos ver como o0s nossos tecidos de comunicacao e nossa rela-
¢do com aqueles que estdo do nosso lado foram mudados. Agora, estamos
dialogando com pessoas mais distantes, que sdo invisiveis, e que conhece-
mos somente através do nome na tela.

Vemos também a diluicdo de memaria da estratégia por conta do peso
da grande quantidade de informacdo que temos hoje. A meméria publica
esta sendo ocupada pela informacao da midia, que nos impede de pen-
sar a partir de nossos proprios processos. Enquanto isso, a memoria oficial
continua transmitindo uma versao dos nossos paises de muito tempo atras,
como se eles ainda estivessem na batalha de independéncia, como se hoje
nao féssemos livres, herdis no nosso dia-a-dia e do imaginario do futuro.

O que impulsiona o imaginario futuro é o sucesso individual. Nesse con-
texto, nossas tradicdes enfrentam desafios com relacao a inovacao. Vejo que
neste Seminario ha um cruzamento da inovacdo com a tradicdao porque,
para conservar a tradicao, ha a necessidade de sermos criativos e inovado-
res. Temos, portanto, uma urgéncia de consenso estratégico para manté-las,
sem leva-las a um museu para que se conservem com o tempo. E preciso
nao ter esse olhar piedoso nem desvirtua-lo.

E necessario pensar hoje em dia na construcdo de uma nova forma de
museu, numa concepc¢ao de museus vivos itinerantes, que nao desvirtuem
essas tradi¢des ou tirem seu potencial. Hd exemplos de construcao dessas
estratégias, como a dos indigenas bolivianos, da zona de Cochabamba. Ha
22 anos, eles tém um jornal em que escrevem em sua lingua e em espanhol.
As noticias sdo construidas de forma coletiva. O jornal permite manter as
culturas escritas pelo texto e pela memdria, porque fica arquivado. Significa
também um didlogo com as novas geragoes, incorporadas na mesa de reda-
¢ao. Ha também algumas resisténcias obliquas, nas quais a hegemonia é to-
mada pela cultura popular. Mas a cultura popular reage, como no caso das
festas de Sao Joao e Sdo Pedro de Neiva, um municipio ao sul da Colémbia.

Sao Joao era uma festa rural e Sdo Pedro uma festa urbana. As pessoas
do campo iam para a cidade e, na festa de Sdo Pedro, se integravam com
a vida urbana. No entanto, a violéncia politica acabou com a festa de Sao
Jodo, restando viva somente a festa urbana. A elite interferiu na festa ur-
bana, introduzindo uma rainha selecionada entre as criangas da elite, de tal
forma que os setores populares comecaram a brigar. Eles também queriam
ter sua rainha, batizada como a rainha popular, mas nao podiam entrar no
concurso da festa do municipio.

Entretanto, apesar desse fator estranho, construiu-se uma rainha que se
transformava no caminho. Ela perdia o seu nome para ter o nome do bairro,
possibilitando fazer um desfile para o centro da cidade, ocupando as vitri-
nes de suas lojas comerciais. Com as fotos das rainhas dos bairros ilegais, ha-
via uma briga pela legitimacao, e essas rainhas acabaram se tornando quase
vereadoras, porque tinham um peso popular. Elas pediam apoio para o seu
bairro e, dessa forma, prosseguiam com a batalha entre esses setores popu-
lares e os setores da elite que espetacularizaram a danca do concurso.

Essa festa guarda, cada vez menos, as lembrancas da seducao. Tudo o
que era costume tornou-se também espetacularizado. Havia ainda uma ce-
lebracao de batalha em quartetos, que agora é um concurso. Reduziram a
criatividade e seu potencial em varias partes do continente.

Outro exemplo de como manter a tradicdo através da inovagao é a cria-
tividade, que eu quase poderia chamar de transnacional, como no caso de
comunidades que foram para o exterior, como o México e a Bolivia. Partindo
da Bolivia, seus habitantes foram para Buenos Aires e, depois, para os Esta-
dos Unidos. Atualmente, festas como a da Virgem dos Povos estao sendo
feitas ali, como se eles morassem na sua cidade de origem.

Assim, é possivel ver a construcao de diferentes tipos de tecido e o apelo
para organizar a memoria e enfrentar o presente. No caso boliviano, a radio
Tupac Atari, que era do Center Mari de La Paz, colocou a lingua aimara no
meio das ditaduras, para contar a histéria dos seus heréis aos jovens aima-
ras que vinham estudar em La Paz.

Encontramos hoje outras formas de resisténcia, como a utilizacao
das radios comunitarias. O ritual indigena é feito, pela tarde, através da
radio, que transmite o evento. A radio também divulga CDs produzidos por
qualquer um.

Juntamente com as inovagdes, ocorrem novos usos a partir da tecno-
logia. Nos novos bairros de Lima, quando pesquisadores integraram algumas
gravadoras, langou-se uma espécie de radio de bairro, que contava historias.
As gravadoras circulavam de casa em casa, construindo uma nova forma de
relacao. No caso da radio cultural de Aguimes, nas Ilhas Canarias, 0 municipio
estava se fragmentando, porque existia um bairro que ficava perto do mar e
outro na montanha (o Velho Bano e o Mate Turismo). Os dois territdrios preci-
sariam ser convertidos em municipios diferentes. A populacao percebeu que,
fazendo um programa de radio bem cedo, pela manha, chamado “Diga isso
para sua vizinha’, as pessoas contavam o que estavam tomando no café da
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manha e, assim, o povo inteiro acabou tomando café junto. Dessa forma, eles
detiveram esse processo de fragmentacao do municipio.

Outro tema é como nos podemos apropriar das novas linguagens tec-
noldgicas, para que nos expressemos. Sabemos que o senhor Bill Gates, da
Microsoft, vende a tecnologia, mas ndo vende o conhecimento. Ele nunca
explica a légica, porque isso faria com que pudéssemos gerar a transforma-
¢ado da nossa ldgica. Por isso, surgiu no mundo o movimento do software
livre, que propde construir um software livre para todos, de acordo com as
diferentes atividades culturais.

Quando descobrimos qual conhecimento esta por tras disso, os indige-
nas brasileiros, ha muito tempo, e os bolivianos, ha menos tempo, come-
caram a criar seus préprios videos, sem a necessidade do antropélogo, do
realizador e do diretor. Eles comecaram a construir uma nova gramatica de
cinema, sem a légica que nos é imposta por Hollywood. Assim, eles passa-
ram a utilizar sua prépria gramatica de cinema, mostrando novas noc¢des e
idéias para o audiovisual.

Na Bolivia, eles se apropriaram de novos softwares, para influir no pro-
cesso constituinte, enviando mensagens, realizando programas de radio
etc. Hoje, nessa ruptura intergeracional, existem geracdes paralelas como as
criancas que, desde cedo, aprendem a ser produtores culturais. Na Califér-
nia, existe um grupo de meninas mexicanas entre 12 e 13 anos, que produ-
zem seus proéprios filmes sobre a condicdo da mulher nesse lugar. Em Belém
do Andaquias, um pequeno povoado na fronteira da selva amazonica, entre
Brasil e Colémbia, as criancas fazem um programa com seus préprios filmes.
Uma delas, de seis anos, me disse: “Eu ja fiz seis filmes. E vocé, quantos fez?”
Era uma conversa de produtor para produtor, em pé de igualdade. Aquela
crianga contava histérias maduras por elas trabalhadas em suas oficinas.

O tema do direito de autor e das politicas autorais deve estar ligado as
culturas populares. De fato, na América Latina as formas de enfrentar a glo-
balizacdo pelos movimentos sociais foram muito criativas nos ultimos tem-
pos. Entre esses movimentos estao os sem-terra, 0s cocaleiros, a comunidade
negra, o movimento feminista no Brasil e os gestores, funciondrios e acadé-
micos que atuam em conjunto com eles. Existem experiéncias construidas na
América Latina que fracassaram, de forma geral. Mas acredito que, revelando
essas experiéncias, podemos encontrar novos caminhos de didlogo.

H4& muitos anos, no Brasil, houve um comentério de Monteiro Martes, um
romancista, contando a imprensa que ele foi chamado por uma grande edi-
tora para escrever uma novela em que Carmem Miranda se apaixonasse por
Pelé. Prometeram a ele uma enorme quantidade de dinheiro. Ele disse:“Nao
VOU escrever para que VOCés nos vejam como querem nos Ver: sensuais, pre-
guicosos, distraidos etc.”

Por isso, volto a minha princesa africana. Pergunto-me se, nesse mo-
mento, ela continua vendendo aquelas bugigangas, e espero que nao.

Contaram-me essa histéria e ela é a esperanga que tenho: um jornalista
colombiano foi explorar a Sibéria e encontrou uma comunidade de homens

sozinhos, no meio da tundra, em um forte inverno. Toda a paisagem estava
congelada. Ele perguntou aos homens que ali estavam qual o motivo de
estarem sozinhos. Ninguém queria dizer o porqué. Por fim, o chefe da tribo
explicou que eles estavam no meio da tundra congelada para falar de suas
mulheres: “Esperamos que nossas palavras fiquem congeladas na tundra
para que, quando chegue a primavera e o degelo, as palavras se soltem e
flutuem no ar, fazendo com que nossas mulheres sorriam’, disse ele.

Tenho a esperanca de que as palavras usadas por nés nestes dias facam
nao somente rir as nossas mulheres, mas facam rir as geracbes que estao
chegando, para com as quais temos muita divida.
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Marilena Corréa
Video nas Aldeias: uma vida sem caricaturas

A proposta de Video nas Aldeias é formar realizadores indigenas para que
tenham autonomia, usando bracos e linguagem préprios, falando o que
querem dizer, da forma que querem. A autonomia também se da na relacao
com a sociedade envolvente, para que, preparados, eles possam ocupar es-
pacos na midia. Isso depende praticamente da qualidade da formacao que
podemos propor.

Ha um cuidado todo especial com a questdao da formacao, eixo central
do projeto ha nove anos, feita dentro das aldeias. Nao sdo os indios, por-
tanto, que saem de suas casas e comunidades para ir a cidade. Somos nds
gue vamos até 13, para que as oficinas acontecam no espaco onde eles vi-
vem, em processo no qual a comunidade é totalmente ativa.

Os realizadores-alunos sao escolhidos pela comunidade. Eles tém o pa-
pel de responder as expectativas dessa comunidade em relagdo ao que
pretendem produzir e a imagem que desejam produzir para fora, para se
comunicar também com outros povos indigenas.

No Brasil, os povos indigenas vivem isolados entre si. As possibilidades
de comunicacao sao muito pequenas, e ndo é por meio da televisao que
eles poderao se conhecer, porque a televisao ignora os indios. Quando eles
aparecem, sao mostrados sempre de forma caricatural ou exdtica.

A circulagao dos videos permite, em parte, cobrir a lacuna de comu-
nicacao entre povos indigenas. Dessa forma, os axanincas podem conhe-
cer aspectos da cultura dos ikpeng, que vivem no Xingu, os kraé podem
conhecer os yanaud no Acre. O projeto, portanto, tem essa dimensdo de vol-
tar-se para dentro das comunidades indigenas e para fora dessas comunida-
des em relacdo a sociedade envolvente, nacional ou internacional.

Tal formacéo é vista como um processo dinamico, de longo prazo, no
gual a comunidade se envolve ndo como objeto de filmagem, mas como su-
jeito ativo na construcdo do filme. As oficinas sdo abertas dentro da aldeia: a
comunidade ja estd ali desde a hora em que as pessoas comecam a oficina,
aprendendo a usar o material. Discute-se muito além do 6bvio sobre a téc-
nica do uso da camera de filmagem. Aprendem como se filma e com que
objetivo se filma, a partir do que se quer mostrar.

A grande questao nao é ficar escrevendo o roteiro no papel, mas sim,
definir o que é importante para trabalhar dentro da comunidade e o que se
pretende mostrar fora - nem tudo é para ser mostrado fora.

O processo comeca com essas oficinas de iniciacao. O equipamento de
filmagem é doado, para que, uma vez que a gente va embora, o processo
continue. Caso contrario, morre na primeira oficina. Continuamos pres-
tando apoio para conserto do material, mandando fita e oferecendo con-
dicoes de edicao, para que ndo seja simplesmente um trabalho de registro
e de producao de material. Ha a intencao de se fazer filme. Desde o inicio

do programa de formacao, ha nove anos, produzimos vinte filmes de
autoria indigena.

Esses filmes pertencem aos povos que o realizaram e aos seus autores.
O Video nas Aldeias faz um contrato com um aspecto também pedagé-
gico, elaborado com os indios, sobre direitos autorais e direitos de uso de
imagem. Os direitos autorais vao para aquelas pessoas que trabalharam
no filme, e ndo tiveram nenhuma remuneracéo, mas, caso o filme ganhe
prémios ou seja vendido, eles poderao receber parte disso. Outra parte vai
para a comunidade, em forma do direito de uso de imagem. Essa é uma
questdo delicada no Brasil, assim como o direito autoral. Ambos sao muito
pouco respeitados.

Os indios sdo historicamente espoliados de suas imagens. No Brasil, em
boa parte dos casos, sempre foram objeto de estudo antropolégico e de
curiosidade da televisao. O retorno é inexistente. Essas imagens nao vol-
tam para eles.

Uma das caracteristicas do projeto é justamente oferecer condicdes para
que eles produzam da forma como querem, com o tema que desejam tra-
balhar. O objetivo é que eles possam refletir, de fato, sobre o desejo do mo-
mento daquele filme, para que isso pertenca a eles. Em todos os sentidos da
palavra, pretende-se que eles facam uso da forma que pretendem, seja na
relacdo interna com a comunidade seja com outras comunidades indigenas
seja com a sociedade nacional.

O Video nas Aldeias desempenha, em resumo, um papel de formacao,
de producdo e de distribuicdo. Uma vez prontos, esses filmes precisam cir-
cular e ser vistos. Para isso, fazemos uma distribuicao gratuita para povos
e associacdes indigenas. Qualquer associacdao ou povo indigena que entrar
em contato com o Video nas Aldeias ira obté-los gratuitamente. Vendemos
os filmes para instituicoes e, quando possivel, para televisdes também. Essa
é uma batalha nossa: tentar fazer com que os outros entendam que ha um
custo e um valor artistico que deve ser valorizado e levado em conta. Nao
se pode apenas mostrar.

A questao da visibilidade e da forma de se mostrar é fundamental. O Vi-
deo nas Aldeias pode ser pensado para qualquer outra cultura além da
indigena, uma vez que essa reflexdao nao se restringe a questao indi-
gena. Relaciona-se ao modo como mostramos as coisas, 0 que mostramos,
em que contexto podemos mostra-las. Existe uma demanda muito grande
no més de abril, devido ao Dia do indio. Nesse periodo, recebemos propos-
tas de televisdes que querem usar os videos, mas a discussao é sempre so-
bre como esses videos serao mostrados, em que condi¢des, em que hordrio,
em que contexto. A tendéncia de exotizar os indios é ainda muito grande
no Brasil; por isso, todo o cuidado é pouco, para que possamos desconstruir
alguns dos varios preconceitos em relagao aos povos indigenas.

No ano 2000, realizamos uma série, em parceria com o MEC, chamada
“Indio no Brasil”. A proposta era justamente selecionar varios preconceitos e
desconstrui-los por meio de filmes curtos, nos quais o indio é protagonista.
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Neles, s6 o indio fala diretamente com aquele que assiste, numa linguagem
para a escola. Nao ha narrador.

Esses videos abordaram questdes como a desconstru¢ao do indio gené-
rico. Para muitos, o indio é um sé: o tupi guarani. Isso é uma mentira que se
aprende na escola. E dentro do sistema educacional que esses estereétipos
sdo formados. Nao ha informacdo sobre o indio contemporaneo. Apresenta-
se o indio como matriz e parte da criacao do povo brasileiro, sempre como
uma coisa do passado. Ja o indio de hoje é invisivel. E fundamental, por-
tanto, que materiais sobre o indio contemporaneo possam chegar até
as escolas. O video é uma forma poderosa, também para as criancas.

A partir dessa série de dez videos, trabalhamos temas como a questao
da abundancia de terra para pouco indio. Esse € um argumento muito forte,
que mostra os embates dos povos indigenas para conquistar e demarcar
seus territorios. E muito forte a idéia de que os indios ocupam o espaco, mas
nao o utilizam. Abordamos tema por tema, criando debates dentro dos fil-
mes, com uma linguagem acessivel, que facilite a introducdo desses temas
nas escolas. O sistema educacional brasileiro e a midia sdo, portanto, os dois
principais mistificadores do indio no Brasil. Para desconstruir essa idéia vi-
gorosa, precisamos trabalhar tais pontos.

Existem dois imaginarios predominantes no Brasil sobre o indio. Para os
habitantes da grande cidade, o indio é idealizado como o bom selvagem,
pelado, de cocar. Para quem é vizinho do indio, ele é visto como atravan-
cador de projetos na disputa pelo territorio. Nao se tem, na contempora-
neidade, acesso ao conhecimento sobre o indio que busca, em sua aldeia,
formas de se relacionar de igual para igual com a sociedade.

O Video nas Aldeias procura trazer essa realidade para o mundo urbano,
com reveréncia, sem ser aborrecido ou ditando regras. Evitam-se dogmas
ou cultos da idéia de pureza. A maior parte dos filmes trata, com humor, de
sua realidade cotidiana. Esse humor é permanente e permeia a vida das co-
munidades indigenas. Por meio dele e dessa forma de ver no detalhe a vida
das pessoas aproximamo-nos delas, porque o indio sai da posicdo do exé-
tico. Assim, mesmo que sua cultura nos seja muito estranha, é possivel al-
cancar uma identificacdo mais humana, que permita compartilhar o mau e o
bom humor. Os filmes sdo poderosos no sentido de aproximar e quebrar um
pouco o estranhamento entre nos, de sociedades urbanas, e os indios que
estdo vivendo suas culturas de forma muito cotidiana, sem espetaculo.

A questao da cultura é muito discutida com eles. Queremos filmar a cul-
tura, mas o que é cultura? Além da festa e do ritual, hd mais alguma coisa. Cul-
tura é o jeito de cuidar dos filhos, de fazer comida. Ela permeia o cotidiano.

Muitos povos no Brasil perderam seus tracos culturais e estao em
processo de resgate. Ha uma angustia muito grande: o que vou mostrar,
se ndo tenho mais aquela festa e meu povo ja nao fala mais aquela lingua?
A cultura deve ser trabalhada, para que eles mesmos possam mudar a idéia
do indio puro, imposta de fora, segundo a qual o indio, para ser indio, deve
fazer rituais.

Dessa forma, procuramos buscar, com eles, formas de expandir essa idéia
de cultura, que nédo estd apenas na manifestacdo publica do ritual, mas tam-
bém nos pequenos detalhes da vida cotidiana. Isso é valioso e também pode
ser representado e mostrado como uma parte da sua identidade.

Quando o video é feito de dentro para fora, com consciéncia e responsabi-
lidade, ajuda a quebrar velhos preconceitos e idéias sobre quem somos nés.
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Adriano de Angelis
A Comunicag¢do Compartilhada

Falarei um pouco sobre o conceito de televisdo e, mais especificamente, so-
bre a TV Brasil e um pouco sobre o conceito de comunicacao publica, com o
qual a Radiobras tem trabalhado. Neste seminario, represento o presidente
da Radiobras e o comité gestor da TV Brasil, Eugenio Bucci.

ATV Brasil é recente: comecou com transmissao permanente no ar, em 30
de setembro de 2005. E um canal publico internacional, voltado para a América
do Sul, com conteuddos de uma rede de parceiros que hoje soma 35 institui-
¢oes, formando uma grade de programacédo muito diversa e plural. O conte-
udo do canal apresenta linguagens, formatos e produ¢des muito distintas, de
todos os cantos da América do Sul, com um cardter fortemente cultural.

O conceito-chave do projeto da TV Brasil é 0 mesmo que a Radiobras uti-
liza para outros projetos: a idéia da comunicacao compartilhada. Além de
produzir sua prépria comunicacao, como os boletins diarios e os resumos
periddicos semanais, a TV Brasil recebe uma diversidade muito grande de
producdes dessas 35 instituicdes. Esse conteldo é organizado em sete fai-
xas tematicas na programacao, para conceder espagos e estar em contato
com as diversas producdes existentes hoje no Brasil e na América do Sul.
Sao parcerias da TV Brasil e Vive TV o Canal Futura, a Telesur e a NTV. Preten-
demos firmar uma parceria com o projeto Video nas Aldeias.

O conceito de comunicacao compartilhada parte da premissa de que
existe uma producao muito grande de audiovisual e de comunicacao em
geral. Existem producdes de todos os tipos, tanto no modelo mais tradicio-
nal de televisdo como no modelo que privilegia a participacdo direta e efe-
tiva dos diversos segmentos da populacao. Esse segundo tipo, que estimula
os segmentos da sociedade a desenvolver sua prépria comunicacao e seu
préprio contetido audiovisual, é o conceito com o qual a TV Brasil vem tra-
balhando durante este periodo de um ano no ar.

O trabalho realizado especificamente com as culturas populares é
um exemplo do conceito da comunicacao compartilhada. Nele preten-
demos discutir um pouco a questao dos modelos de televisao, abordando
como as culturas populares se inserem hoje na comunicagao como um
todo. Percebo que os representantes das TVs neste Encontro compartilham
do mesmo desafio de trabalhar, tendo em vista a ampliacao da participa-
cao efetiva do cidadéo e da sociedade, no que diz respeito a producao de
comunicacao e de audiovisual.

Gostaria de retomar alguns resultados do | Seminario de Culturas Popu-
lares (colocar nota de rodapé), realizado no ano passado, no qual todas as
delegacdes trouxeram suas reivindicacdes e opinides sobre o que seriam
modelos, acdes e propostas interessantes para a difusdo das culturas popu-
lares. Alguns itens sao:

+ uso regional e democratico dos meios de comunica¢ao de massa;

+ preservacao e criacao de espacos para as culturas de resisténcias nos
meios de comunicacao;

« garantia de espaco para veiculacao, valorizacao e expansao dos produtos
de produtores de cultura popular;

+ inclusdo na programacao de TVs estatais de programas de culturas po-
pulares em horarios de audiéncia;

- fortalecimento da midia publica e comunitaria, para promover o equili-
brio do fluxo de informacgdes e a difusao das culturas populares;

- garantia da difusao das culturas das minorias;

« criacao dos meios de divulgacdao e comunicacao democraticos;

« elaboracao de uma agenda cultural, envolvendo os trés poderes para di-
vulgacao e integracao da cultura;

« estimulo da difusdo de culturas populares no exterior, com dois subitens:
abrir canais para a difusdo da producao cultural brasileira; e diversificar
as formas de expressao cultural e divulga-las.

Essas foram decisdes tomadas pelos representantes dos diversos estados
brasileiros em relacdo ao setor de cultura popular. Naquela ocasidao, a Amé-
rica do Sul ndo estava envolvida. Ainda assim, essas propostas mostram
como os conceitos da TV Brasil se aproximam da demanda do setor de cul-
tura popular atual.

O Mosaico de Cultura Popular serve de exemplo. Trata-se de um pro-
grama de 30 minutos, produzido pelos préprios participantes desse encon-
tro Sul-Americano de Culturas Populares, que foi ao ar sexta-feira, ontem e
vai ao ar hoje. O programa mostra, na pratica, que é possivel abrir espaco e
criar condigdes para que qualquer pessoa seja protagonista e porta-voz das
suas idéias. O que é o Mosaico de Cultura Popular?

Sob o teatro Plinio Marcos temos seis ilhas de edicao, onde organizamos
diariamente o programa. Essa producdo é resultado do trabalho de todos os
participantes, que captam suas imagens e se dirigem até o Teatro, que cha-
mamos de “central publica audiovisual”. Ali, as pessoas editam seus videos
com uma média de trés a cinco minutos, as vezes um pouco mais. No decor-
rer do dia, organizamos todos esses videos num programa de 30 minutos. No
entanto, ndo interferimos nem os modificamos. Preservamos a originalidade,
0 conceito e a proposta daquele video, fazendo uma espécie de amarracao
com vinhetas no inicio, no final e no meio. Dessa forma, queremos obter uma
unidade de programa a partir dos fragmentos, com diversos olhares e lingua-
gens. Por isso, batizamos o programa de Mosaico de Cultura Popular.

Esse tipo de acéo ja foi desenvolvido pela TV Brasil no Férum Social Mun-
dial, em Porto Alegre, em 2005, quando ocorreu a primeira transmissao expe-
rimental da TV. Antes de entrar no ar em carater permanente, a TV passou por
trés transmissoes experimentais. Outra delas mostrava a Cumbra e a Clpula
da América do Sul, também realizada em Brasilia, em maio. A terceira e Ultima
transmissao experimental mostrou a reunido dos chefes de estado da Comuni-
dade Sul-Americana de Nagbes. Ao final da reuniao, organizamos um seminario
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chamado Televisao e Integracao, que reuniu representantes de varias institui-

¢Oes, para debater o tema. Entre elas, participaram emissoras, cinematecas e

institutos culturais de toda a América do Sul. Ao final do seminario, o presidente

da Radiobras, Eugenio Bucci, anunciou o langamento e a entrada da TV Brasil no
ar, em carater permanente, a partir daquele dia, 30 de setembro.

O modelo de producao compartilhada, organizado durante os F6-
runs, é nossa maneira de enxergar a televisao. Essa concepcdo coaduna-
se com vdrias questdes levantadas neste Encontro, como a conclusao de
que todos podem contar histérias porque sao protagonistas de suas histé-
rias e precisam, portanto, ter mecanismos para produzir sua prépria comu-
nicacao. Também estamos de acordo com a idéia de que é preciso pensar
novas formas de fazer televisao e abandonar certos modelos tradicionais.

Mais que pensada, a participacao da sociedade, do cidadao e das audiéncias
precisa ser colocada em pratica. Da mesma forma, a revisdo do modelo de pro-
ducdo nao passa apenas pela questao conceitual, mas também pelo modelo de
financiamento. Essa idéia vem sendo discutida pela TV Brasil Canal Integracion,
que defende, justamente, o conceito do canal efetivamente publico.

Novamente, com uma licenca do Ministério da Cultura, retomo seis itens
propostos no segundo encontro do Ministério, chamado Oficina de Escuta so-
bre Fomento, Difusao e Representacédo das culturas populares. Essas diretrizes
foram tomadas a luz do | Seminario de Politicas Publicas para as Culturas Po-
pulares. Elas deveriam nortear as agdes da Secretaria, no intuito de valorizar as
culturas populares e promover sua difusao. Entre os itens levantados estao:

+ capacitacdo dos protagonistas das expressdes das culturas populares
para o dominio das tecnologias relativas ao registro e a divulgacao de
suas expressoes;

+ producdo e manutencao de programas e veiculos de comunicacao, so-
bretudo de natureza comunitaria;

« ampliacao dos pontos de cultura, assegurando as trocas de registro e
memodrias das redes locais, regionais e nacionais e disponibilizando as
diversas expressdes das culturas populares para as comunidades;

« fortalecimento da difusao das formas préprias de expressao das culturas
populares, garantindo-lhes meios para sua reproducao;

+ estimulo da producéao e veiculacdo de programas independentes junto
a redes de radios e de TVs publicas;

+ integracdo da rede de expressdes de culturas populares a centrais publicas
de comunicacao ja existentes, como os pontos de cultura Casa Brasil;

-+ estimulo do protagonismo e capacitacao dos agentes de culturas popu-
lares como produtores de sua prépria comunicagao;

+ garantia, no Il Seminario, de estrutura para os meios de comunicacao co-
munitarios.

Quero resgatar essas diretrizes, porque a televisao, em especifico, e a comu-
nicagao, em geral, sdo questdes muito sérias e vitais para sociedade. Essa
discussao nao pode ficar limitada e precisa ser ampliada para a sociedade,
da forma mais ampla possivel.

Joao Alegria

Televisdo: contar historias das identidades e
da convivéncia entre os diferentes

Nos dias em que estive circulando por este evento, ouvi tambores batendo
e uma voz grave e profunda dos batuques dos varios lugares do Brasil e de
outros lugares da América do Sul. Ouvi a voz da floresta, a voz dos sertdes
mais distantes, a voz dos mestres cantando suas mensagens, dancando suas
verdades, representando sua historia.

Se me perguntassem o que é fazer televisao, eu diria que é exata-
mente isto: contar historias. Apesar de parecer algo tao simples, talvez
seja a coisa mais importante de toda a histdéria da humanidade. Jamais
seriamos 0 que somos sem nossas histérias. Cada vez que as contamos, nos
reafirmamos, reapresentamos nossa identidade, defendemos nossos pon-
tos de vida, apresentamos nossos valores. Isto € o que significa fazer televi-
sdo e fazer a melhor parte dos produtos culturais produzidos pela midia.

A midia ndo se restringe a questao do audiovisual. Passei muito tempo
tentando explicar as pessoas da minha pequena cidade do interior de Sao
Paulo o que eu fazia. Quando eu falava que trabalhava com televisao, elas
imaginavam que eu vendia televisao ou consertava televisao. Quando eu
falava que era na televisdao mesmo, aquela a que a gente assiste, todos que-
riam saber em qual programa eu aparecia. Depois descobriam que eu nao
aparecia em nenhum programa. Na verdade, eu estava em algum lugar den-
tro de uma equipe, que ninguém conseguia concretizar direito como fun-
cionava, fazendo algo ndao muito materializado.

Tudo ficou mais facil quando descobri que o que eu fazia era simples-
mente contar histérias. O interessante é que isto é uma premissa impor-
tante, porque todas as pessoas que estdo aqui e aquelas que nao estdo
podem contar suas histérias. E bastante provavel, portanto, que elas tam-
bém possam fazer televisdo. Parece-me que a grande questao que enfren-
tamos nesta discussao é exatamente por que as histoérias das culturas
populares nao estao sendo contadas na televisao.

Recentemente, reli a confirmacdo do IBGE a respeito de 91% de pre-
senca da televisdao nos lares brasileiros. Entre os eletrodomésticos, a televi-
sdo sO perde para o fogdo. O freezer agora esta perdendo para a televiséo.
Nao ha, portanto, a menor divida a respeito da relevancia deste meio, prin-
cipalmente no Brasil.

No entanto, para conseguir fazer com que as histérias contadas presen-
cialmente neste Seminario aparecam na tela de TV, duas questdes devem
ser levadas em conta.

Em primeiro lugar, precisamos pensar em outra maneira de fazer a tele-
visao, diferentemente de como vem sendo feita atualmente. Em segundo
lugar, precisamos ampliar e diversificar as solu¢ées de comunicacao audio-
visual. Ou seja: ndo precisamos ter em vista apenas aquela televisao que
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vem a mente quando falamos sobre o tema. E importante mirar a televisao
aberta privada e as outras muitas maneiras de producao e circulagao do au-
diovisual, num pais tao grande e com tanta diversidade como o Brasil. Deve-
mos também estar atentos a importancia da televisao local e suas solugcoes
de comunicagao audiovisual, bem como a televisao comunitaria e as varias
formas de construir essas alternativas.

Quero chamar a atencao para o fato de que, no Brasil, a concessdo de
televisdo é municipal. Em seguida, formam-se redes de televisao. As redes
consistem numa juncao de vdrias concessées municipais que pertencem a
muitas pessoas, alinhadas por um contrato de negdcio.

A televisao local é muito importante para o Canal Futura. As TVs univer-
sitarias sao as Unicas que podem se filiar a nés, pelo fato de estarmos proi-
bidos de veicular quaisquer tipos de comerciais de produtos. Percebemos,
visitando essas TVs universitarias locais, que, se ha disponibilidade de uma
programacao produzida localmente, ela se complementa com a programa-
¢ao produzida nacionalmente. Como resultado, cria-se uma relacdo direta
entre o territdrio e o meio de comunicacdo desse territério. Aos poucos,
alternativas sdo preteridas em funcao dessas possibilidades de reconheci-
mento das questdes, do lugar e das pessoas que estao na tela da televisao.

Um dos caminhos de discussao deste problema é exatamente construir
mais alternativas de comunicacéo. E preciso, porém, desenvolver outra
forma de fazer televisao, concebendo um modelo de producao que envolva
a participacao de suas audiéncias.

Tenho trabalhado muito esta questao. Ha problemas e solu¢des. Quando
se resolve envolver a pessoa que chamamos de “audiéncia” na producdo dos
programas, reconhece-se sua existéncia, suas vontades e seus projetos. De
algum modo, admite-se que ela é dona de sua vida e que tem algo a dizer.

Quando vejo milhdes de pessoas votando para tirar alguém do Big Bro-
ther Brasil, percebo um grande indicativo de que ha gente do outro lado,
querendo participar. Todos os pequenos espacos que foram abertos para a
participacao da audiéncia na televisao privada brasileira foram preenchidos,
desde escolher um filme, votar em quem sai e em quem fica. A questao é
gue esse tipo de participacao sé ocorre depois do programa. Quando falo
em construir um programa com audiéncia, refiro-me a algo que precede sua
realizacdo e, obviamente, envolve seu proprio processo de realizacao.

A discussao da interatividade voltou com muita for¢ca durante a dis-
cussao sobre a TV digital no Brasil. No entanto, acabou voltando-se para o
consumo. As pessoas estdo preocupadas em saber se, usando o controle re-
moto, serd possivel comprar o vestido que a atriz esta usando. Em nenhum
momento se abordaram as ferramentas tecnoldgicas que podem, por exem-
plo, definir o contelido de um programa.

No Canal Futura, temos procurado trabalhar a idéia de interatividade
mais no sentido de permitir a presenca da audiéncia na construcao da pro-
gramacao do que no sentido das solugdes tecnoldgicas. Pensamos, por-
tanto, que um novo modelo de comunicacao, efetivamente voltado para

estabelecer um compromisso com novas audiéncias, deve passar por um
envolvimento direto desses diversos setores da sociedade na producgao. A
questao das culturas populares esta diretamente relacionada a isso.

Quando falamos em envolver audiéncia, pressupomos que existem dife-
rentes comunidades de producao de sentido, produzindo cultura ha muito
tempo. Precisamos aproximar-nos desses grupos, estabelecendo algum tipo
de trabalho cooperativo com eles, de maneira que esta producao possa se
refletir na producdo da nossa televisao.

Como exemplo, ha um grupo de terno de congo do interior de Sao
Paulo, que nao produz apenas um conteudo cultural, mas também sabe-
res importantes para nossas tradicées. Eles podem oferecer uma grande
contribuicao para as televisdes no que diz respeito as formas, a estética e
as linguagens audiovisuais.

O fato de essa contribuicdo ainda ndo existir representa, além de um
grande desafio, falta de vontade politica. Ndo se trata de um desafio quando,
no subterraneo do teatro, existe uma central publica de televisao, com ilhas
de edicdo prontas para utilizacdo de qualquer pessoa. Hd muitas pessoas,
de varias geracdes e lugares do Brasil, que utilizam suas cameras para filmar,
entrevistar e editar seus videos, exibindo-os em suas cidades. Esta faltando,
portanto, um pouco de vontade politica para essa aproximacao.

Entre os desafios, esta a formacao para a producao audiovisual. No Brasil,
ela tem acontecido por meio de oficinas pilotadas por ONGs, escolas, asso-
ciagOes, o proprio Estado, redes de televisao. Em vez de construir conjun-
tamente um conteudo diferente daquele que ja existe na televisao, tenho
percebido, porém, que essas oficinas tém servido para propor contetdos e
formas de producao.

Se ndo pensarmos que a camera e 0s processos de realizagcdo também tém
contelido e comunicam sentidos, podemos dar um tiro pela culatra. Pode ser
que, por meio do discurso de ampliacao e de democratizacao do audiovi-
sual, estejamos ensinando as pessoas a reproduzirem a linguagem da solucdo
norte-americana e hollywoodiana, cujo modelo de producdo se adequou ao
plano de negdcios dos Estados Unidos e passou a ser usado em vdrios paises.
No entanto, a formacao para o audiovisual deveria partir do pressuposto da
reinvencdo do modo de fazer, de constituir a equipe e de criar um roteiro.

Em segundo lugar, precisamos superar a questao de que o problema
da identificacdo estaria resolvido com a simples exibicao desses grupos, de
suas dancas, de seus rituais, como no caso da exposicao das culturas popu-
lares na televisdo. Esta é a discussao da identidade, que se relaciona com o
gue somos e com o que os outros acham que somos. Trata-se de um embate
dessas duas visdes, fazendo com que a pessoa seja algo num determinado
contexto. Nao basta, entao, filmar as pessoas, seus depoimentos, seus faze-
res e manifestacdes e exibi-los na tela. Na verdade, brinco que isso é uma
“antropofagia do mal’, porque a antropofagia do bem enxerga o adversario
com respeito, para permanecer com suas coisas boas.

Sair de Londres e ir até o Cazaquistao para filmar um ritual secreto
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antiquissimo, com um determinado ponto de vista e com um certo equipa-
mento, com a temperatura de corpo que se achou mais adequada e editar
o material para exibi-lo no seu canal internacional é uma forma de esvaziar
profundamente a legitimidade cultural daquela manifestacgao.

Precisamos descobrir a maneira certa de tratar certas questdes. No caso
do Brasil, ha ainda o fator da diversidade e da impossibilidade de afirmar-
mos uma identidade Unica. Portanto, as novas produc¢des audiovisuais
devem ser feitas a partir de uma grande convivéncia de diferengas. A
televisao precisa mudar a partir da formacao dos seus profissionais.

No Canal Futura, temos sofrido com isto. Nem sempre as diferentes pro-
postas de realizacdo, como o envolvimento do cdmera man no processo in-
teiro, sdo bem vistas. Muitas vezes, as equipes precisam ser remodeladas,
mas essas pessoas nao sao formadas nem tiveram experiéncia profissional
que viabilize uma aproximacao positiva desse modelo de producao.

Por isto, precisamos investir tempo e dinheiro na formacao de nossos
profissionais e convida-los a participar das discussdes, revendo com eles
nossos processos de producao.

O ambiente profissional de televisao no Brasil é extremamente autori-
tario e linear. Ao trazer uma equipe para discussdes como esta, de algum
modo se questiona essa hierarquia. Por fim, acredito, ha outra imensa difi-
culdade: as linhas de financiamento e sua permanente sustentabilidade. E
preciso investir nisto constantemente e este investimento, se, por um lado,
é publico, por outro é também privado.

Para terminar, listo seis espacos da programacao do Canal, onde essas
questdes estdo bastante evidentes. Um deles é o programa “Dancas Brasi-
leiras”, apresentado por Anténio Nébrega, em que a insercao das culturas
populares estd bem evidente. O programa constitui-se de uma visita a gru-
pos, mestres e pessoas legitimamente representantes de tradi¢cdes cultu-
rais, principalmente de dancas tradicionais. O programa mostra essa visita,
a conversa com as pessoas e um pouco da memoria dessas manifestacoes.
De certa forma, as pessoas ensinam o Nébrega a dancar.

O segundo é uma série recente, “Bom Jeitinho Brasileiro”, feita na ten-
tativa de desconstruir a idéia do brasileiro malandro, que da um jeitinho
em tudo. Pelo contrario, tentamos entender o bom jeitinho brasileiro, que
surge, na maior parte das vezes, como uma solucdo criativa, engenhosa e
inteligente, envolvendo tradi¢des populares e fazeres tradicionais, para que
se consiga sobreviver com dignidade.

O terceiro programa do Canal é um grande projeto, realizado no ano pas-
sado e em implantagdo neste ano, chamado “A Cor da Cultura”. Foram 56 pro-
gramas voltados para a questao do negro no Brasil e da afro-brasilidade.

O quarto programa voltado para a questao da identidade e da cultura é
também nosso recente investimento na América Latina, chamado “Passagem
Para’, um sucesso do Canal. Formatado anteriormente com um jornalista que
viaja pelo mundo, passamos a produzir trinta programas de meia hora sobre
nossos vizinhos, suas culturas, suas comidas, suas roupas e suas crengas.

O programa “Revelando o Brasil” é um projeto do Ministério da Cultura
com o Instituto Marinha Azul. A partir de um edital, pessoas de cidades de
até 20 mil habitantes podem fazer um video. No ano passado, o Canal Fu-
tura exibiu toda essa producao, com 40 programas de televisdo. Este ano,
tornamo-nos parceiros da iniciativa desde o inicio. Nesses programas, tam-
bém de meia hora, os realizadores locais apresentam seus videos e contam
como eles foram produzidos.

Por fim, nosso maior investimento esta num projeto grande, chamado
“Toda a Beleza". Ele funciona como um ensaio para a construcao da pro-
gramacao. Na contramao da televisao, esse programa é uma proposta de
se voltar a olhar para o mundo, rompendo padrdes. Nés, mesmo enquanto
televisao, temos colaborado muito para a difusdo de padrdes calcados em
modelos de sucesso, inclusive de corpo. Foi partindo dessa reflexdao que
lancamos a proposta de recuperar uma idéia que Darci Ribeiro chamava de
“vontade de beleza das pessoas”.

Se eu olhar com outros olhos, pode ser que aquilo aparentemente feio
- porque nao corresponde a nenhum padrao de beleza - venha a ser enca-
rado de outra maneira. A série de documentérios chamada “Toda a Beleza”
ird estrear agora, no dia 19, as 22h. Estamos realizando um censo nacional
da beleza através de parceria com onze mil instituicées ligadas a comuni-
cagao comunitaria. Até o meio do préximo ano, o censo pretende levantar
junto a grupos, pessoas e entidades o que eles consideram bonito, com per-
guntas como “o que é beleza para vocés?” e “qual a coisa mais bonita que
vocé conhece?”.

Dessa série, um programa ja esta em fase de producdo e sera chamado“A
coisa mais bonita que eu sei fazer”. Sdo pessoas que fazem coisas que con-
sideram bonitas e que serdo mostradas na televisao, contando por que elas
consideram isso bonito.

Para entender como esse projeto funciona, vale citar um exemplo. Em La-
ranjeiras, no Sergipe, temos um projeto chamado “Ildentidades Laranjeiras’,
no qual os jovens comecaram fazendo oficinas para fotografar sua cidade.
Em seguida, foram estudar com historiadores os prédios de que haviam gos-
tado, buscando informacodes sobre quando haviam sido construidos, estilos
etc. Por fim, construiram uma ficha de indexacao do patrimonio material e
a anexaram a foto. O préximo passo dos meninos foi coletar dados sobre o
patrimoénio imaterial, como receitas, técnicas artesanais, histérias locais etc.
Atualmente, fazem uma série voltada para aspectos cotidianos da cidade.

Esses meninos agora passaram para uma oficina de video promovida
pelo Canal. O objetivo é que eles mesmos realizem uma série de programas
chamada “Foto-grafias’, escritas fotograficas, transpondo toda a producéo
fotografica para audiovisual, a partir da pesquisa realizada para a indexacao.
O trabalho de estudo e de formacao acabou por torna-los fortes interlocu-
tores. O mais importante nao é que a televisao chegue e encontre uma pes-
soa para atendé-la, mas sim, que tenha um interlocutor forte, que interfira
efetivamente nos conteudos propostos.
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Celina Cabarcas

A agdo cultural a partir da televisdo para a difusdo das
Culturas Populares

Ndo hd Revolugédo que néo seja Cultural,
Ndo hd Revolugédo Cultural sem a Educagdo.
(Aristdbulo Isturiz, Ministro de Educacéo e Esportes da Venezuela)

Na breve reflexdo que apresentarei a vocés, abordarei alguns pontos que,
como trabalhadora da TV Vive, vislumbro como aspectos fundamentais da
luta cultural contra o imperialismo. Imperialismo que combatemos na tela
- meio natural, até agora, para a penetracao ideoldgica e cultural.

Para nos, a reflexdo sobre a acado cultural da televisdo foi relacionada a
idéia de desenvolver um trabalho sob o marco de uma concepcao integral
de cultura. Trata-se, entao, de entender o cultural como a forma integral da
vida, o conjunto de produ¢des materiais e imateriais, tangiveis ou intangi-
veis que uma sociedade produz, entendendo por intangiveis os significa-
dos, crengas, atitudes, normas, costumes, sentidos e valores que os homens
atribuem a suas praticas. De acordo com isto, ficariam de lado concep¢des
estreitas da cultura que a circunscrevem ao campo da producdo artistica
ou a sua dimensao estética, assim como concepcdes fragmentadas que di-
videm o campo da cultura popular e a cultura formal.

Neste sentido, o trabalho de criacao constréi-se na relacao com su-
jeitos concretos, desde seus modos de ser e ver, desde suas linguagens
e formas expressivas, desde o modo como dao sentido as situacées,
processos e lutas das quais participam. Nao se trataria, pois, de intervir
desde cima, com base em opc¢des pré-concebidas, nos contetidos e formas
das mensagens, impondo seu sentido. Trata-se, na verdade, de fazer do tra-
balho de producao um processo coletivo, um cendrio para a construcdo de
significados, valores e identidades. Trata-se, entdo, de articular o trabalho
de producdo com aqueles processos de luta pela hegemonia, fazer da pro-
ducao um instrumento para elaborar seu sentido, um cenario e um instru-
mento para a acao cultural.

Trata-se, também, de procurar levar a pratica o que nao podia deixar de
ser a aposta de uma televisao como a Vive, de construir o trabalho e as ati-
vidades cotidianas de uma nova televisao, uma televisao para a liberacao. E
isso passa por articular o trabalho com as distintas formas de expressao des-
sas lutas e apoia-lo nos distintos cenarios onde elas tém lugar. E decidir se
se trata de situar o trabalho naqueles cenarios concretos e cotidianos onde
nos jogamos dia-a-dia o sentido e a constru¢ao do novo pais.

A evolucao da relacao da Vive com as comunidades é prioridade do ca-
nal, bem como posicionar o publico contra o neoliberalismo e unificar os
interesses da maioria social no endégeno. Essa prioridade pode ser desen-
volvida nestes pontos:
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1. A participacao e protagonismo dos povos e das comunidades;

2. O desenvolvimento enddégeno como unificador da maioria social;

3. O Estado na luta contra o neoliberalismo (entendendo que o Estado so-
mos todos).

Também é necessario refletir sobre o fato de que todos os impérios ao longo
da histéria souberam a importancia que tinha, para seus planos coloniza-
dores, a destruicao da cultura dos povos conquistados, por meio da subs-
tituicdo desta pela cultura imperial, desmontando e desvirtuando toda a
trajetéria da cultura que possa fortalecer a identidade do povo colonizado.
Criando um imaginario que constitui representa¢des do bem e do mal, do
dever de ser e do que deveriamos alcancar como ideal de vida. Por isso
nosso ideal é a reafirmacao da nossa identidade e da nossa histdria.

Os impérios culturais “requerem agora a desmontagem progressiva da
identidade nacional no coracdo de nosso povo, e isso fazem. A colonizacao
cultural e educativa semeou suas sementes e temos os frutos em cada canto
de nossa América”.

Por isso, e em oposicao a essas politicas, é necessario debater sobre a
construg¢do de um novo socialismo, um mundo novo, melhor, mais justo e
onde os valores da solidariedade, da integracdo, da eqiiidade, da justica so-
cial e dainclusao prevalecam acima de interesses individuais e mesquinhos
que s6 servem ao capitalismo. Fazer essa nova construcao histoérica envolve
necessariamente a nova televisao. No caso da TV Vive, traduz-se em uma
maior participacao e protagonismo dos povos, acentuando o espirito de-
mocratico e inclusivo que emana da Constituicao Bolivariana da Venezuela,
porque a nova televisao nasce para a integracao, para incluir todos os
niveis da estrutura social de nosso pais e combater a exclusao e a des-
memadria que convém as elites na identidade nacional.”Em nossas raizes
estd nossa forca”. Em nossa histéria também esta nosso futuro.

ATV Vive é um instrumento que nos permite falar de nosso sentimento
de pertencimento, de nossa identidade como venezuelanos, como latino-
americanos, sul-americanos, mostrando a elevacao de nossa identidade
cultural através de nossa histéria, vivéncias e lutas. Estamos na Vive para po-
tencializar o engajamento, a participacao coletiva, a identidade local, a re-
cuperacao da memdria oral a partir da riqueza da linguagem popular para,
assim, potencializar as forcas da organizacao popular, que fazem parte de
uma realidade sociocultural, e sdo integrantes ativos das comunidades onde
vivem e dos espagos que ocupam na sociedade, para a construcao do sen-
tido de cidadania.

A nova televisao persegue uma maior e melhor participacao das pessoas
através da formacao permanente, com ferramentas ideoldgicas e técnicas
dos trabalhadores e da comunidade para a constru¢do de uma nova lin-
guagem, uma nova visao e perspectiva do audiovisual, mais auténtica, res-
ponsavel e consciente. Esforcos como o da Escuela Popular de Cine (Escola
Popular de Cinema) buscam coeréncia entre contelido e forma, sua relacao,

seus métodos e significados, para continuar transformando nossa relacdo
como trabalhadores de uma televisao publica em uma relagcao mais pro-
xima, atenta e humilde perante a comunidade. Cremos que a alfabetiza-
cao audiovisual é indispensavel para impulsionar o novo mudo.

Com uma nova modalidade de informar, o Noticiero del Cambio “Vene-
zuela Adentro” (Noticiario da Mudanca “Venezuela Adentro”) rompe os para-
digmas dos noticiarios convencionais, abordando varias linhas estratégicas
e a nova forma de organizacao social através das novas estruturas sociais
para construir nossa patria (camponeses, comités de terra urbana, trabalha-
dores, meios comunitarios, uniao civico-militar etc.),que reforcam os objeti-
vos do Projeto Nacional Bolivariano.

A nova televisao é endégena, e por isso na Vive estamos aplicando uma
nova metodologia de producao denominada “Circulos de Realizacao’, que
consiste precisamente em integrar toda a equipe envolvida na producéo -
editores, cameras, engenheiros de som, técnicos em iluminacao, investiga-
dores, produtores e a prépria comunidade atendida -, para que participem,
tragam e compartilhem seus saberes, suas vivéncias e seus conhecimentos,
em um ambiente de respeito e integracdo,que permita formas de trabalho
horizontais e harmonicas, onde se compartilhe plenamente a responsabili-
dade intelectual, artistica e técnica da produgao do programa, sempre res-
saltando a visao coletiva e comunitaria.

ATV Vive é um exemplo de constru¢ao da comunicacao em direcao ao
socialismo. Por isso se afirma a nossa cultura popular, em suas praticas coti-
dianas, fundamentada em nossa consciéncia de identidade histérica. O socia-
lismo televisivo deve ser a criacao herdica, dar vida a nossa préopria realidade,
levando em conta a mudanca ideolégico-cultural do pensamento humano.

Um exemplo é o programa Histéria Local, que tem como objetivo partir
do sentido de pertencimento e de identidade com o lugar, fortalecendo o
principio de convivéncia, responsabilidade mutua e solidariedade cidada,
construida a partir de nossa histéria, integrado na dinamica econémica, so-
cial, politica e cultural, com vistas a um futuro possivel, e sob o marco da
vontade coletiva de viver em comunidade.

Partindo da nossa histdria recente, a influéncia desintegradora do dis-
curso dos meios de informacao e a ineficiéncia do Estado da Democracia Re-
presentativa promoviam uma sociedade alheia a constru¢cao de um modelo
de pais inclusivo, onde o coletivo e as classes populares eram ignorados, ne-
gando a possibilidade de uma cidadania articulada, com firme sentimento
de pertencimento e identidade. A comunidade, como conceito, como feito
sociocultural, como espaco de participagdo e convivéncia, sua histéria e
seus valores, havia sido desmantelada pelo discurso hegemanico.

ATV Vive, querendo ratificar o direito histérico das comunidades sobre o
espaco que ocupam de maneira pacifica e continua, promove a identifica-
¢do de todos os proprietarios com esse espaco e busca o melhor por meio
de planos de desenvolvimento urbano, rural ou regional, que devem ser fei-
tos com a comunidade; busca também o fortalecimento das organizacdes
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que dao vida as comunidades e dos projetos que apontam para a melhoria
das condi¢bes dos espagos comunitdrios, bem como o reconhecimento dos
simbolos de valor histérico e cultural para as comunidades, que sao parte
do patrimdnio e identidade das mesmas e a participacao como parte da
construgao coletiva de nosso processo.

Um programa que se desenvolve a partir de histdrias locais assume uma
espécie de funcdo militante, buscando conseguir, gracas a esse exercicio
de recuperacdao da memdria coletiva, que 0s sujeitos que protagonizaram
essas historias, ou seus descendentes, se sintam envolvidos nela, seja pelo
exercicio direto da oralidade durante o processo de indagacao, seja gracas
a difusao dessas histérias, para que finalmente se reconhecam como depo-
sitdrios de um patriménio histérico (isto é, de uma experiéncia sociocultural
da qual advém uma identidade histérica) que é necessario projetar coleti-
vamente. Essas histdrias locais situam-se ao lado dos sujeitos populares. Su-
jeitos que também protagonizam os novos espacos televisivos Fuente Viva
(Fonte Viva), Pueblo Soldado (Povo Soldado), Tierra Soy Yo, saberes para la
vida (A Terra sou Eu, saberes para a vida), En proceso (em processo), Misio-
neros (Missiondrios), Papel Protagénico (Papel ProtagOnico) e todos aqueles
que nascem da agao coletiva.

De sua televisdo educativa, cultural e informativa, a Vive mostra a rea-
lidade que estamos construindo. Os processos de transformacdo a partir
da base aparecem como linhas de programacgao. Mostramos como o con-
ceito de Educacao Integral Bolivariana reconstréi nossos caminhos, re-signi-
ficando nossa historia e formando as geragdes futuras para vencer a cultura
do egoismo, do consumismo, do império e do neoliberalismo. Vemos e
acompanhamos nossos filhos por meio de programas como o Aprendiendo,
Undia en... nos quais aprendem e executam nossas dancas, nossa culinaria,
nossas etnias, deixadas de lado na educacao tradicional. Nossos herdis mos-
tram-se como exemplos a imitar; temos criangas que podem sonhar ser um
cacique, um lutador social, um afrodescendente que luta pela emancipacao,
ou que conhece seu ambiente, vivendo nele e propondo melhorias, cons-
ciente da importancia de seus vizinhos, do ambiente que os rodeia. Visita-
mMos o pais que nasce, mas nao a partir de fora, a partir do espectador, e sim
a partir de dentro, dos protagonistas. Traduzimo-nos aos verdadeiros reali-
zadores do mundo novo. Mas, além disso, a partir da Vive formamos e acom-
panhamos esse processo de transformacao. Saberes para a Vida permite dar
ferramentas para a vida em construcao. Misturam-se o saber popular ances-
tral com o saber técnico formal na construcdo de oficios, tarefas, atividades,
nao para dar um trabalho, mas sim para a organizacao, a acdo coletiva que
transforma a vida e a retroalimenta.

Os valores da nova cultura aparecem em cada um dos nossos progra-
mas. Mostramos e reforcamos esse cidadao que luta pelos outros, que se
esforca pelo bem-estar coletivo, pelo bem comum. Mostramos os missio-
narios cheios de forca e solidariedade, amor e respeito, que saem alfabe-
tizando, resgatando da rua, oferecendo conhecimentos e apoio em saude,

treinando nossas criangas em atividades desportivas, resgatando terras para

acabar com o latifundio e resgatar a soberania alimentar desses homens e

mulheres, e que, com seus esforcos, incluem os irméos que necessitam. Vive,

em cada um de seus ramos, o educativo, o cultural e o informativo, mostra a

realidade, transforma a realidade e da ferramentas para a transformagao, im-

pulsionando a nova cultura, que, ainda antes de nascer, faz a sua histéria.
Por isso, a nova televisao, como a Vive, contribui com o desenvolvimento

de uma cultura que seja a fonte essencial para a construcao e desenvolvi-
mento do ser humano e para a patria livre, e da solidariedade humana e re-
voluciondria de que necessitamos para a América Latina emancipada. E por
isso que manifestamos:

« que na Vive todas as nossas culturas existem: as culturas ancestrais, as
culturas campesinas, as culturas dos pescadores, artesaos, indigenas,
mulheres, afrodescendentes. As culturas que nascem nos centros peni-
tencidrios também tém voz;

« que as comunidades organizadas existem através de sua cultura popular,
e a Venezuela como expressao de outro mundo é possivel, existe como
via ao socialismo, o do século XXI, o da integracdo latino-americana, do
mundo multipolar, da justica social.

Vive, como um instrumento para construir a historia social e acompanhar

suas lutas como uma televisao educativa e cultural, da sentido justamente
a esses campos.
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Mesa dos Mestres de Todo o Brasil
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MESA DOS MESTRES

Da sabenca e acontecenca dos

mestres da Cultura Popular’

' Como os textos desta mesa foram transcritos a partir das falas, podem conter erros nas le-

tras e poesias recitadas.

Iencontro sul-americano das culturas populares | 11 seminario nacional de politicas publicas para as culturas populares

155



Ao longo do Seminario, a Mesa Organizadora recebeu a seguinte Carta, assi-
nada pelo conjunto de Mestres presentes, com a reivindicacao de que fosse
constituida uma Mesa com a exclusiva presenca dos mestres de cultura po-
pular, de forma que eles tivessem um maior protagonismo naquele Encon-
tro. A reivindicacao foi prontamente atendida, sendo formada a Mesa dos
Mestres, cujo conteuddo transcrevemos a seguir:

Excelentissimo Senhor Ministro da Cultura Gilberto Gil,
Excelentissimo Senhor Secretdrio Sérgio Mamberti,

N6s, Mestres da Cultura Popular, participantes do Il Semindrio Nacional
de Politicas Publicas para as Culturas Populares e do | Encontro Sul-Ame-
ricano de Culturas Populares, vimos manifestar nosso descontentamento
com a forma como foi realizado esse Semindrio. Queremos ser ouvidos e
ter uma participacdo mais efetiva nos debates; portanto, reivindicamos:

1°Que o Ministério da Cultura encaminhe em tempo hdbil um Decreto-
Lei Federal, ou Portaria Ministerial, exigindo das secretarias estaduais de
cultura que realizem semindrios estaduais, convocando as prefeituras e
os segmentos culturais e artisticos da sociedade para o encontro e defi-
nicdo de politicas publicas para as culturas populares;

2° Que os futuros semindrios, conferéncias, palestras e eventos oficiais
sejam constituidos com a participagdo ativa e efetiva, com a memoaria
dos mestres e a maioria dos mestres, demais delegados eleitos para os
eventos oficiais nacionais, inclusive nas mesas, pela valorizagcdo dos mes-
tres de cultura popular, lideranca dos povos indigenas e das sociedades
tradicionais.

Assinado: os mestres delegados da cultura popular do Brasil.

Mestre do Piaui
O Futuro da Minha Cidade

Tenho que pensar o futuro da minha cidade, porque vejo as criancas de dez,
onze anos cheirando cola, fumando maconha na esquina. Eu nao tenho ver-
gonha de dizer, ndo. Ndo é uma, nem duas, ndo: sdo centenas, dentro do
centro do Piaui. Eu vou |a com o meu grupo, faco elas dancarem bumba-
meu-boi e quadrilha, para ver se tiro de |a. E gracas a Deus, ja tenho conse-
guido algumas coisas. Eu tiro alguns.

Eu quero agradecer de coracao a vocés todos. Eu aprendi demais com
VOCés e espero, no proximo ano, se Deus quiser, voltar a Brasilia e trazer al-
guma coisa do Piaui para vocés.
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Mestre Paulo Varela, Rio Grande do Norte
Um contador de causo matuto

Que Deus ilumine esses brasileiros que amam a arte, apesar de tudo! Eu
sou o poeta Paulo Varela, mestre contador de causo matuto, que resgata
aquela coisa da conversa de seis horas da noite, apds a janta, nos terreiros
do interior.

Represento os meus mestres do Rio Grande do Norte e aproveito para
falar de todo o Brasil:

Falo de nossas cabecas,

caboclos das nossas maledicéncias,
das coisas do meio rural.

Eu falo de diversidade, de bisaca, xote, capim;
das negas, dos cabra-ruim;

viola, moitéo, furquia.

Do calor do meio dia,

casa de taipa, forro,

cachorro, gato e socé.

Dos caboclo bom de briga,

das gostosas raparigas,

trinchenta que dar panela.

Do pilao, cabaco e vela,

do luar da lamparina,

dos perfumes das meninas,

de quenga, corno, cacoda, biqueira,
foice, my God, farinha, feijao, arroz.
Do nosso baiao de dois,

cangapé, foice, matuto de nossa fé.
Nosso luto dos andares das romarias,
do repente cantoria,

das beatas rezadeiras,

dos tiros de baladeira,

dos boido de vaquejada,

do furicos e trovoadas,

enxada, peneira e pa.

Brita, rocada e vazante,

mas vamos mais adiante, que eu nao parei de falar.

Com um evento desse porte,

o pais fica mais forte em cultura popular.
Eu peco que Deus nao permita,

dessa sorte maldita,

desses mestres se acabar.

Estou achando bom, doutor,
as coisas acontecendo

€ ou¢o agora o povo dizendo
que agora é pra valer.

Que com essa acontecenca,

do Brasil nossas sabencas
deverao prevalecer.

Que acabe este mistério

e que este Ministério

para esses mestres possa olhar.
Mas que se olhe ligeiro,

pois os mestres brasileiros

nao findam para se acabar.
Com a politica cruel,

que escolhe o seu papel,

que esta de olhos vendados.
Pois estava precisando ouvir
0s mestres gritando

pelo papel do estado.

E eu estou satisfeito,

por nossos mestres terem feito
histéria do Brasil

com sua diversidade,

trazendo para as cidades
Coisas que 0 povo Nao viu.

Sua criatividade,

a capacidade,

0 seu gesto criativo,

nao podem nao,

seus doutores, estarem jogados,
sem valor e sem esses poderes cativos.
E o Brasil vai crescendo,

este fato acontecendo,

com essa grande aglomeracao.
Com este evento de porte,

o Rio Grande do Norte

tem a participacao.
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Mestra Francisca Dias, Rio Grande do Sul
Todo Amor na Terra e Paz para Toda Humanidade

Eu sou do Rio Grande do Sul e remanescente de quilombo. O Grupo Mocam-
bique também é remanescente de quilombo. Sou filha de dancante. Sou fi-
Iha da rainha e ofereci os meus trés filhos a Nossa Senhora, onde eles sao
dancantes também da nossa historia.

Gostaria de falar do meu grupo, que esta esquecido ha muitos anos. Pa-
rece que eu ja ouvi vérias pessoas dizendo que nao existe negro no Rio
Grande do Sul, nem Congada e Mocambique. Eles se enganam, gente. L4
nés temos quilombos, temos negros. S6 que é falado 1a s6 dos gauchos, mas
deixa para la.

Noés temos o Grupo Mogambique, lutando forte. Sdo os negros que ainda
vieram da Africa, cultuando a sua religido e a Nossa Senhora do Rosario. Mas
eu nao posso deixar de falar na diversidade cultural que representa um Es-
tado que possui culturas nativistas também, como a italiana, a alema, a indi-
gena. Isso nés temos também no Rio Grande do Sul, como os indios alemaes.
O Grupo Mocambique nao aparece, mas ele também possui uma forte cul-
tura afro, como as congadas, o Carnaval, o Hip Hop e os quilombolas etc.

Eu quero deixar aqui uma proposta. Quero propor uma articulacao na-
cional das culturas das comunidades culturais e encontro de congadas de
todos os paises. Valorizacao dos atores sociais de todas suas comunidades.

Quero vender também o meu peixe. Estou vendo um tambor, mas nao
pOsso pegar e cantar, ndo tenho autorizacdo dos reis. Porque |4 s6 danca
homens. Mulheres, sé trés: a rainha, a que oferece a bandeira e a pajem da
rainha. Mas eu quero deixar uma mensagem, que é uma musica deles. “O
minha Nossa Senhora do Roséario, 6 mae da piedade, traga todo amor na
terra, e paz para toda a humanidade”.

Mestre do Reisado, Piaui
Um por todos e todos por um

Meus amigos, agora estd chegando uma pequena demonstracao do Rei-
sado do Piaui. Vou fazer um canto de entrada:

“O de casa, 6 de fora/ menina vem ver quem é/ 6 menina vem ver quem §é,
E os olhos de Maria, retrato de Manoel,

O de casa outra vez/ 6 de casa outra vez,

Quem estiver dormindo, acorde/ ai siga o Santo Rei,

Vinte e cinco de dezembro, meia-noite deu sinal/ meia-noite deu sinal,

O cantar da meia-noite é um cantar excelente/ é um cantar excelente.
Acordar quem estd dormindo, consolar quem esta doente.

Se essa casa fosse minha eu mandava ladrilhar/ eu mandava ladrilhar.
Senhora dona da casa, que agao é essa sua/ com que agao é essa sua,
Deitada na sua rede, Santo Reis aqui na rua/ o Santo Reis aqui na rua,

Tem que abrir a sua porta, se ndao mando lhe prender/ porque ndo, mando
Ihe prender,

Tenha diamante com essa vida bem querer/ com essa vida o bem querer,
Acedi-me boa noite, acedi meus parabéns/ 6 acedi meus parabéns.

Boa noite, boa noite, eu ja vou me retirando/ 6 eu ja vou me retirando,

Me despeco minha gente, adeus, até para o ano/ 6 adeus, até para o ano.”

Aqui um abraco que o Piaui deixa para todos vocés do Brasil e dos paises
de fora, que esteve aqui nos acompanhando, a nossa comissao organiza-
dora, 0 nosso Secretdrio e que vosso desejo é que essa paz, essa uniao nao
pare aqui. E raizes que nés estamos precisando, um por todos e todos por
um. A unido faz a forca. Muito obrigado!
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Mestra Ana Lucia, Santa Catarina
Um Mosaico Cultural

Boa tarde a todos e a todas. Gostaria de dizer a todos aqui que Santa Catarina
€ um mosaico cultural, € um celeiro deste pais na area da cultura. N6s somos
mais de 23 culturas constituidas, iniciadas pela grande nacao tupi guarani no
sul do Estado, passando pelos kaingangs, pelos negros, pelas portuguesas
acorianas, pelos portugueses madeirenses, alemaes, italianos e por ai afora.

Nao vou enumerar todos, porque acho que nao carece, mas dizer que es-
tamos aqui numa representacdo com Pontos de Cultura na area do artesa-
nato, do folclore de referéncia, da culinaria e assim por diante.

Nesta questdo da cultura popular e de referéncia cultural, Santa Catarina
destaca-se na dancga do vilao, que é uUnica no pais, na cidade de Sao Fran-
cisco do Sul. Temos varias dangas, como o cacumbi dos brancos e o cacumbi
de negros, a danga de Nossa Senhora do Rosario, a danca do boi de mamao
e a danca do mastro de Sao Sebastiao, que também nao existe em outras
regides do pais. Tem ainda o ciclo do Divino Espirito Santo, nao sé no litoral
de Santa Catarina, mas também no oeste. Os nossos ternos de reis, as nossas
chamaritas, os nossos paus de fitas com a danca da jardineira, enfocando a
rede do pescador, as nossas benzedeiras, 0s nossos crivos de referéncia cul-
tural, as nossas rendas de bilro, 0s nossos teares, as nossas lavadeiras, na re-
giao de Laguna, e assim por diante.

Por isso, somos o Estado que se constitui nesse grande celeiro. Por isso
nos consideramos ricos na cultura popular, mas precisamos fazer algumas
coisas e gostariamos de deixar duas sugestoes.

A primeira delas é que se monte nesse pais um programa para que a
gente consiga ir de norte a sul, de leste a oeste, trocando essas culturas. O
Brasil carece disso. Isso é importante e existe em outros paises. Assim, tem
como os mestres e os jovens fazerem essas trocas de experiéncia. Os jovens
serao, sem duvida, os nossos seguidores, os seguidores dos nossos mestres,
principalmente das nossas benzedeiras, rendeiras e assim por diante.

Temos ainda outra sugestao sobre as embarcag¢des, que o nosso Estado
carece e acho que néo é diferente do restante do pais. Consideremos as em-
barcacdes como referéncia, como, por exemplo, as baleeiras, as canoas de
Unico tronco e bordadas, as canoas de convés. Os nossos mestres |4 ndo sao
poucos. Acontece que eles ndo podem mais fazer uma canoa de um Unico
tronco, porque é proibido pelo IBAMA. Nao podemos cortar uma arvore,
mas se o Brasil tiver uma politica bem feita na area de reposicao e tiver enu-
merado nos seus Estados as arvores que poderao ser cortadas, esses mes-
tres poderdo cortar com oficios. Muitos deles, nas nossas lagoas de Santa
Catarina e nos nossos mares de Santa Catarina, ainda precisam dessas em-
barca¢des para a sobrevivéncia.

Entao, sé basta querer politicamente e fazer uma politica bem feita, por-
que se desmata a Amazdnia, mas ndo se pode permitir que um pescador

corte uma arvore para fazer as suas canoas. Quero dizer ainda que aqui,
pelo menos, sentimos a falta de mais trocas dos mestres todos, por exem-
plo, de um olheiro que trocasse entre um Estado e outro. Nds, por exemplo,
nao trouxemos nenhuma manifestacao cultural, mas acho que Santa Cata-
rina é tao rica quanto qualquer outro Estado brasileiro. Tenho a certeza de
que saimos deste seminario mais ricos de sabedoria em troca e com muitas
inquietagdes, para levarmos para nosso Estado.
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Mestre Nico, Rio de Janeiro
Olhando para os quatro cantos

Vim aqui, representando minha cidade, Macuco, no Rio de Janeiro. Eu sou
uma pessoa que nunca estudei. A minha caneta é uma vara de ferrao, que
eu candiava com o meu pai. Eu me chamo Joao Ferreira e meu apelido é
mestre Nico. Mas queria dizer que nem eu nem nenhum de nés somos mes-
tres. N6s somos mestres s6 porque comandamos a turma que nds reunimos,
mas nosso mestre mesmo é Deus. Deus é que é o dono de todas as coisas.

Eu queria falar sobre o que senti por esse pessoal, que me parece ser da
Bahia e os indios, que mexem com a gente. A minha mulher era espirita e
depois que ela faleceu, tem dois anos e oito meses, eu passei a nao acom-
panhar mais. Mas eu me senti feliz de ver isso que vocés fizeram.

O que quero dizer sobre a cultura é o que 0 mo¢o que cantou aqui disse. O
Ministério da Cultura tem que olhar ndo sé o para o Rio de Janeiro, como para
todos os quatro cantos do Brasil, que tem a cultura por todos os cantos.

Eu sou uma pessoa que nao tenho estudo, vou até deixar uma lembranca
para vocés. Vocés vao dizer: “Sera que é aquele homem mesmo que gravou
essas musicas aqui, que falou que nado tem estudo?”Vou passar para nosso
companheiro aqui fazer a leitura, porque tem muita gente para falar.

Carta do Rio de Janeiro aos Representantes do Poder
Publico e do Ministério da Cultura

Proposic¢do para implementacgées e incluséo das culturas populares
nos processos educativos formais e informais.

Tendo em vista a importdncia do Estado do Rio de Janeiro para as manifesta-
¢obes prdticas, as culturas populares e o folclore, bem como sua ressondncia na-
cional, os delegados presentes ao Il Semindrio Nacional de Politicas Publicas
para as Culturas Populares tém o intuito de contribuir para o fortalecimento
dos lagos de solidariedade dos agentes envolvidos na produg¢do, promogdo, re-
producgdo, transmisséo de saberes e tecnologias populares e para a efetivacédo
das diretrizes e acbes definidas no | Semindrio das Politicas Publicas para as
Culturas Populares.

Entendemos este momento como propicio para colocar a cultura no cen-
tro das acées de politicas publicas do Estado brasileiro. E, sobretudo, um pres-
suposto apresentado no Semindrio que a cultura seja o eixo norteador de
desenvolvimento. Propomos a efetivacéo da diretriz de incluséo das culturas
populares nos processos educativos formais e informais. Isto significa poten-
cializar as acées formadas para dar visibilidade a dimensdo indissocidvel entre
a cultura e a educacéo, inserindo-as como prioritdrias nos curriculos escolares
da cultura popular local.

Segundo nosso entendimento, essa agdo so6 é possivel através da criagdo
de um curso de licenciatura para formacéo de professores na drea especifica
de cultura popular e de folclore nas universidades publicas, federal, estaduais
e municipais.

O oferecimento desse curso nos centros federais de educagéo tecnoldgica
também propiciard a irradiagdo desses contetidos na educagéo bdsica. Além
disso, serd possivel instituir a necessidade do didlogo efetivo com os saberes po-
pulares através dos mestres e de todos os sujeitos produtores de cultura popular
e folclore em todos os niveis de ensino institucionalizado.
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Mestre José Maciel de Souza, Paraiba
Manter viva a chama de nossos coracées

Eu me chamo José Maciel de Souza. Sou mestre de Lapinha, em Joao Pes-
soa. Participo de vérios grupos folcléricos em Jodo Pessoa. Quero agrade-
cer aos colegas da minha delegacao pela confianca que tiveram em mim
como seu representante, sendo eu o mais simples, o mais humilde e o mais
iletrado do grupo.

Eu gostaria de dizer que ndo quero representar a Lapinha, mas quero re-
presentar muitos grupos folcléricos de Jodo Pessoa. Em Joao Pessoa, eu faco
parte do Boi de Rei, do Cavalo Marinho, da Nau Catarineta, da Agremiacao
Indigena, do Poeta Violeiro, do Coco de Roda, da Quadrilha Junina, da Banda
de Pife etc. De alguns desses grupos eu faco parte com muita honra.

Nés vamos nos arrastando, tentando manter viva essa chama que esta
em nossos coracdes e corre em nossas veias, que € a cultura, o folclore, a
nossa terra.

Estamos tentando levantar agora um grupo de Reisado, juntamente com
0 nosso amigo José Milson, que é um grande resgatador da cultura de Joao
Pessoa, e com o casal Marcos e Marinés Ayala, que tem nos ajudado muito,
resgatando esses grupos e fazendo projetos.

O que eu queria saber é o seguinte: no ano passado, nés tivemos uma
reuniao com representantes do Ministério da Cultura no nosso Centro Cul-
tural de Jodo Pessoa. E nessa reunido, esse representante do Ministério dizia
que, para cada mestre de cultura e de folclore, o governo estava planejando
pagar algo parecido com uma aposentadoria, que iria funcionar como uma
bolsa escolar para cada mestre. Nao se falava em aposentadoria porque o
mestre podia querer se sentar e ficar numa cadeira de balanco. Ja tem es-
tado do Nordeste em que essa bolsa esta funcionando, mas nao na Paraiba.
Entdo, nés gostariamos de saber onde estd essa bolsa e quando ela ird che-
gar a nés em Joao Pessoa.

Mestra Petita Brasil, Roraima
O Nordeste, a pajelanca, o negro e o fazer com a alma

A cultura brasileira esta representada aqui por todos e por todas. Sessenta
anos é a minha idade. Nasci fazendo, preservando e respeitando a cultura,
nao s6 de minha terra, mas do povo brasileiro. Fui ensinada para conhecer
de bom passo todo o Brasil. Conheco cada Estado brasileiro, andando a pé,
de 6nibus, de carro e de avido. Conheco a culinaria de cada Estado. Falo
isso porque nos indigna muito ainda hoje confundirem nosso Estado de Ro-
raima. Nao desfazendo de Rondénia, por favor.

Eu estou aqui representando doze mestres vindos de Roraima e todos
os seus segmentos. E um estado formado principalmente pela chegada dos
nordestinos. Portanto, a cultura nordestina se faz presente desde as folias,
se faz presente nas quadrilhas, se faz presente em todos os segmentos usa-
dos no Nordeste. Mas o forte mesmo é o indigena. E aqui represento a arte
e o mestre indigena. Sou pajé por nascimento. Faco a pajelanga porque sou
descendente de indio e defendo também, com muita honra, esta cor linda
e maravilhosa, que é o negro. Minha avo era negra e eu defendo.

Nos precisamos discutir melhor. Eu amo fazer cultura, ja fiz parte do Fo-
rum Nacional de Cultura e até hoje eu ndo vi sair nada. Desculpe, Senhor Se-
cretario, mas essa é a verdade. A gente fala, fala, fala... Mas, parabéns pelo
Ministério, parabéns para a sua Secretaria, porque é com muita coragem
que ela fez esse encontro, para que nés pudéssemos vir aqui exercer a nossa
cidadania e a democracia.

Obrigado por essa convivéncia maravilhosa. No préoximo encontro, Se-
nhor Secretério, traga na bagagem a culinaria, que é tdo rica neste pais.
Quantas coisas maravilhosas poderiam estar aqui! Como sugestao, faca com
0s mestres uma troca de experiéncias e ndo apenas falar, falar... Porque nos
sabemos sentar no chao e ficar descalgos, ndo ficar assim tdo bonitos. Sabe-
mos fazer muitas coisas com a mao, com a cabeca e com a alma.
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Mestre José Ribeiro, Rondonia
A drvore, o sonho e a invencdo

Eu sou artesdo. Eu trabalho com madeira e tenho um sonho na minha vida.
Eu trabalho ha quinze anos fazendo uma maquina, sou inventor. Com essa
maquina, eu torneei uma madeira com doze metros de comprimento. Eu ja
torneei com oito metros, mas o meu sonho é fazer uma arvore com doze
metros. Eu preciso de subsidio para me ajudar a fazer isso. E o que esta
acontecendo, quando chegam uns politicos que eu viro e peco, eles dizem
“depois vocé me procura”. E nunca mais eu encontro com eles. Entao, estou
pertinho de todo mundo aqui, de repente alguém pode me ouvir mais longe.
O meu pedido é fazer a maior madeira torneada do mundo, para entrar para o
livro dos recordes, e dessa madeira quero fazer um monumento pela paz. Em
quase todo esse tempo que estou aqui, nao ouvi falar sobre a paz.

A minha paixao é pela paz. Eu tenho vontade de fazer esse monumento
pela paz. Quero colocar o monumento num lugar que seja para cultuar gre-
gos e troianos, tudo a mesma coisa.

Gostaria que todo mundo, o indigena, o protestante, o catélico, fossem
cultuar a paz. Porque a paz é universal. Eu gostaria de colocar esse monu-
mento pela paz l1a na minha terra, em Rondoénia.

Eu estou representando a Ronddnia aqui, porque toda vez que eu falo
que vim de Ronddnia me perguntam: mas como esta a derrubada [4? E
aquela queimada é coisa esporadica. Nao é todo mundo que esta quei-
mando mato e nem derrubando. Nés nao temos culpa se os politicos de
I4 sdo meio safados. N6s pagamos nosso imposto em dia. O povo ali é um
pessoal trabalhador; trabalha, paga os seus impostos em dia e sdo pessoas
honestas. Entdo, ndo olhem para a gente com esse olhar. Quem olha para
os rondonienses pede atestado de bandido. Pelo amor de Deus, ndés somos
da paz, me ajudem nisso.

Quero agradecer a oportunidade de estar aqui também e quero ressaltar
a cultura negra, a cultura afro-negra de la. Quero ressaltar os indigenas da
minha terra e todo aquele povo, um povo sofrido e trabalhador.

Mestre Nilo, Parana
Aviola e o bater dos pés
Eu sou do Parana, Nilo Pereira. N6s vamos cantar um versinho:

“Se a viola fosse (...) eu mandava coroar,

Quando eu sai de casa, minha mae ficou na porta
Quero dar a despedida, despedida rigorosa

Para ver se desaperto o cravo do pé da rosa,
Quero dar a despedida, e vou dar mais uma vez”,

Esta é uma tradicao que acontece la no nosso Parang, acho uma tradicao
muito boa. Eu j& faco 40 anos tocando essa minha viola antiga e batendo es-
ses meus pés, que estao meio mancos um pouco. Nao trouxe 0 meu grupo,
porque nao deu para vir.

A gente esta passando essa cultura de um para outro. Eu acho beleza
demais esse nosso encontro aqui. Tem coisas bem encaminhadas, essa cul-
tura deve ir mesmo para frente. Ja tenho dois CDs gravados e ja tenho muita
ajuda da cultura de Curitiba e do lugar onde eu moro, em Guaraquecaba.

Eles dao uma ajudazinha para eu sair, ndo posso me queixar muito da
cultura. Eu acho que a cultura tem que incentivar muita gente. Acho que
tem que incentivar mais, porque é uma coisa muito legal, muito boa, para
dar para nossos filhos e gente que anda na rua.

Eu sou um professor de artesanato. Essa viola aqui sou eu que faco, toco
e tiro minha musica. Entao, é uma beleza ver coisas que dao dinheiro, para
nao ficar criancas na rua e fazer nosso trabalho. Muito obrigado.
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Mestre Conga, Minas Gerais
Mais respeito com as Culturas Populares e politicas positivas

Meu nome é José Luiz Lourenco, Mestre Conga, falando em nome da dele-
gacao de Minas Gerais, a qual eu respeito muito, com muita honra.

Nos estamos muito satisfeitos com esse | Encontro Sul-Americano e tam-
bém com o Il Encontro Nacional de Politicas Publicas. Mas, assim mesmo,
nos gostariamos de pedir mais respeito com a Umbanda, o Candomblé, o
Congado, a Folia de Reis, o Pastoril, a Festa do Divino, os Guerreiros etc.

O segundo ponto que queremos é que o Ministério da Cultura avance
na politica positiva em relacdo a capoeira, fortalecendo o saber dos antigos
mestres em relacdo a educacao e aposentadoria especifica para mestres
antigos. Queremos prote¢ao e apoio ao samba, na divulgacao, promocao e
espaco de expressao.

Gostariamos também de dar apoio as politicas publicas de cultura para
juventude e o hip hop, que também faz parte da cultura. Gostariamos que
levassem em consideragdo todas essas nossas reivindicacdes, por tudo que
se fez. Mas queremos ter voz mais vezes, principalmente no futuro, en-
quanto politicas publicas nacionais.

Mestra Celeste, Maranhao
A tradicado das festas

Sou Maria Celeste Santos. Sou Mestra da Festa do Divino Espirito Santo do
Maranhao e também faco parte de um Centro que é a Casa das Minas. Hoje
existe so6 ele no Brasil, que foi acrescentado pelos africanos que vieram di-
retamente do Daomé.

Mas, realmente, eu vim pela Festa do Divino Espirito Santo. E justamente
nosso Maranhao é muito rico em festas e em cultura. Ndo temos s6 a festa
do Espirito Santo: nés temos 140 festas registradas na cidade e no interior.
A cultura nado faz muito, mas ajuda um pouquinho cada uma dessas 140
festas. E pouquinho, mas o pouco com Deus é muito, e o muito sem Deus é
nada. Nés temos que nos conformar, para que ndo morra essa tradicao.

Sem ser a festa do Espirito Santo, nds temos o Boi, nds temos Reis, nds
temos Pastor, Cacurid. N6s temos Tambor de Crioula e milhdes de casas
que fazem a promocao de festas. Entdo, nés podemos avaliar quantas ca-
sas fazem essa festa no Maranhao. Estamos aqui para ver se continuamos
fazendo, para que ndo acabe, porque as culturas que sao representadas em
cada estado seguram o Brasil inteiro. Porque com as culturas representadas
¢ que chegam os turistas. E por intermédio do que nds apresentamos que
eles deixam o capital deles I3.

E um grupo de festa do Espirito Santo, é um grupo de Boi, é o grupo de
Tambor de Crioula. Cada vez que esses grupos se apresentam, eles sempre
convidam os turistas. O turista vai levar o dinheiro para I e nés é que repre-
sentamos o Estado. Dessa parte que eles recebem, sé dao para a gente aquela
pontinha. Mas o que é que a gente vai fazer? Ruim com esse, pior sem esse.

Pela primeira vez a gente foi convidada para esse encontro de cultura po-
pular. Aqui estamos para defender a nossa cidade, o que precisamos. Nao
podemos obrigar, mas vamos pedir com amor, com carinho, que isso de-
pende de forca, de dinheiro, de paciéncia e de calma. E prestar atencao e
pedir a Deus que tudo dé certo, que nao venhamos para ca em vao.

A todos que pensam que até nao existe mais, aviso que existe no Ma-
ranhao a Casa das Minas, que foi situada pelos escravos vindos do Daomé,
com 147 anos de convivéncia.

Aceitem meu cordial obrigado por todos, € uma pontinha sé. Equé de di
ewa, axé.

Oxala, que todos os Oguns acompanhem a mesa, que nds sejamos vito-
riosos, porque ndés viemos aqui pedir, implorar que sejam determinados e
seja aproveitado o0 nosso momento.
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José Mira, Sao Paulo
Da fazenda ao “Revelando Séo Paulo”

Estou aqui representando na palavra caipira o povo de Sao Paulo e do Vale
do Paraiba. Eu quero cumprimentar a mesa, cumprimentar meus irmaos
mestres e cumprimentar aquele rapaz que a caneta dele foi a vara de fer-
rdo. Se vocé quiser barganhar, eu tenho uma para nds trocarmos, porque a
minha também foi essa: o arrocho da tropa e a vara de ferrdo, com o carro
de boi trabalhando.

Sou analfabeto. Nao sei ler, ndo sei escrever. Mas, como dizia a avé Cai-
nha, uma escrava, Deus tira os dentes e abre a garganta. Ou seja, o Divino
Espirito Santo vai te iluminar, que vocé vai ser um grande homem na vida.

Isso foi quando eu tinha oito anos de idade. Esse més que vem estou
completando 82 anos e estou feliz por estar aqui ainda, recordando o pas-
sado de crianca e da juventude, com sofrimento e pobreza. Os meus pais
também eram analfabetos e pobres.

Na fazenda em que eu me criei era proibido entrar na escola, a cultura
nunca deixou. Mas pelos nossos escravos e filhos de escravos eu aprendi
muito. Aprendi o gongo, a congada e a folia de reis, com os portugueses que
moravam perto da gente. Entao, de tudo eu faco um pouco. Eu sou um ho-
mem de quatorze; eu fiz do quinze, miséria. Sempre falo: até hoje nao rou-
bei, nao matei. Espero que isso ndo aconteca.

Nos estamos aqui representando Sao Paulo. Teve ai o samba de roda bo-
nito de Sao Paulo, hoje estd terminando o “Revelando Sao Paulo’, no Parque
da Agua Branca, com 170 cidades participando com a culinaria, com suas
artes. Todo ano estou la. Ha 20 anos eu recebo criancas de escolas |a.

A gente tem, no Vale da Paraiba, todas essa coisas que hoje estao dentro
do“Revelando Sao Paulo”. Estou representando Sao Paulo e o nosso diretor
do Parque da Agua Branca, Toninho Macedo, que é conhecido por todos
aqui da comissdo, e é uma pessoa extraordindria. Quero agradecer a todos
0s mestres. Pecam a Deus paciéncia, porque as coisas vém. O ano passado
eu nao pude estar aqui porque estava com pneumonia, mas o negdcio esta
caminhando. Nao é do dia para a noite.

Uma criancga leva nove meses para nascer e ndés nao podemos exigir do
governo e das autoridades que isso saia tudo assim, imediatamente. Por-
gue tudo que é feito com pressa, sai mal feito; tudo que é feito com pressa,
nao presta.
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ANEXO 1

Roteiros

Os roteiros a seguir foram construidos para servirem de base para as falas
dos palestrantes. Além de pequeno texto contextualizador, cada palestrante
recebeu uma lista de questdes elaboradas nos encontros regionais.
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Conferéncia 1: Colonizacao e resisténcia nas
Culturas Populares da América do Sul

Conferencista: Claudio Spieguel

Os paises sul-americanos, apesar da colonizacao diferenciada, tém histérias
comuns de afirmacao de suas tradicdes culturais e processos transculturais
entre matrizes africanas, indigenas e européias.

No entanto, estas tradicdes tém sido vitimas de visées de mundo guia-
das por paradigmas eurocéntricos, do American Way of Life, ou mesmo por
uma cultura global ocidentalizada presente nos modos de vida, nos produ-
tos e imaginarios.

Apesar das varias acdes e programas das politicas identitarias dos Es-
tados, das conquistas das comunidades e dos organismos internacionais,
através das acdes da Unesco e das Convencdes de carater cultural, a valori-
zacao das identidades e diversidades populares ainda é fragil e a chamada
“cultura erudita”fortalece-se como referéncia do conhecer, do fazer, do con-
viver e do ser.

Com os processos de globalizacdo instalou-se uma “cultura do ter’, desa-
gregadora de coesdes identitarias, embora a resisténcia cultural tenha am-
pliado sua capacidade de acdo transformadora. A midia, em grande parte,
tem contribuido para a formacdo de imaginarios colonizados e a pasteuri-
zacao de valores sem diversidade, desterritorializados e sem um olhar da
localidade. A construcao de culturas sustentaveis passard nao apenas pela
defesa e promocao da biodiversidade, mas pela diversidade de culturas e
dos valores econdmicos, vitais e de reencantamento das Culturas Popula-
res. A partir da diversidade da experiéncia humana e das Culturas Popula-
res podem-se desenhar novos caminhos interculturais para a integracdo dos
povos, rompendo o isolamento entre os paises da América do Sul e, particu-
larmente, entre o Brasil e os demais paises da América Latina.

Algumas questdes para o expositor:

» Como o processo de resisténcia a colonizacdo pode contribuir para a for-
macao de novos discursos e praticas das Culturas Populares na América
do Sul?

o Como combinar aspectos de resisténcia cultural e politicas publicas po-
sitivas?

» As politicas de cotas sao resultado da resisténcia a colonizacao cultural?

* Qual o papel da midia na construcao de praticas e saberes de resistén-
cia?

» Quais os mecanismos existentes de politica publica que podem impedir
a destruicao e descaracterizacao de Culturas Populares pelo mercado?

* Em que medida os valores presentes nas Culturas Populares contribuem
para outro paradigma civilizatério?

As Oficinas Regionais produziram as seguintes perguntas em relacdo ao

tema do expositor:

¢ Considerando a diaspora africana nas Américas, como esta o processo de
preservacao da religiao e outros aspectos da histéria?

o Como as organizagdes latino-americanas conseguem fazer a integracao
de seus projetos na comunidade?

« Como se articulam os grupos culturais nos seus paises e com os paises
limitrofes?

» Quais 0os mecanismos de resisténcia e organizacao para se contrapor a
uma ocidentalizacao da cultura afro-americana?

o As Culturas Populares estao vinculadas as culturas afrodescendentes?

e O que se esta fazendo para a preservacao das Culturas Populares?

e Como podemos definir quem sdo os atores que fazem as Culturas Popu-
lares?

* Que metodologias podemos seguir para resgatar manifestacées cultu-
rais que permanecem vivas apenas na memoria dos velhos brincantes?

e Como podemos avancar na preservacao dos bens imateriais além do re-
gistro?

« Como reconhecer e valorizar os movimentos populares na perspectiva
da transformacao social da América Latina?

o Como lidar com a presenca de aspectos contemporaneos nas culturas
tradicionais?

o O que fazer para dar visibilidade a grupos culturais sem que os mesmos
percam suas caracteristicas originais?

» Harealmente participacdo direta dos mestres na formulagao de politicas
publicas?

o Como devemos desenvolver politicas publicas que levem em conta as
singularidades das manifestacdes culturais locais/regionais?

e O que é necessario fazer para que as Culturas Populares conquistem o
respeito da midia?

o Como garantir maior divulgacao na midia dos segmentos afro-religiosos?

o Como podemos fortalecer a representatividade étnica (indigena, mes-
tica, afro, imigrante etc.) nos érgaos gestores de cultura?

o Como fortalecer intercambios culturais entre paises da América do Sul
que fortalecam as identidades étnicas?

¢ Qual é o reconhecimento da importancia dos idosos como mestres da
cultura e guardides do saber.

e Qual o papel dos contadores de histérias na resisténcia?

o Como valorizar projetos de histéria oral?

o Como vé a questado de género nas Culturas Populares como forma de
reconstruir a auto-estima da mulher negra?
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Painel 1: Gestao e Promocao das Culturas Populares

Painelistas:

Oliva Dias Granados (Fundacao BAT, Colémbia)

Manuel Antonio Ortiz (Fundacao Bigott, Venezuela)

Adriano Cunha da Luz (Centro Cultural Banco do Brasil - CCBB, Brasilia)

O momento vivido pela América do Sul requer das politicas publicas de
cultura um olhar multidimensional e integrador. Exige, como estratégia,
um desenvolvimento centrado no humano, que reafirme as potencialida-
des das pessoas e contribua para o bem-estar individual e coletivo, espiri-
tual e material, social e ecoldgico, de modo que se possa viver e conviver
com harmonia.

E necessario estimular uma constante participacao criadora na vida da
localidade, para determinar processos em que as historias das préprias pes-
soas possam convergir de forma permanente, por meio de visdes multiplas
e interculturais, que construam horizontes e déem sentido a suas crencas e
a suas aspiragoes.

As gestdes precisam enfrentar o desafio de criar 4geis mecanismos ope-
rativos, democraticos, transparentes, descentralizados, transdisciplinares,
conectados com as dinamicas culturais, para que possam fortalecer as ma-
nifestacdes culturais. Particularmente em relacdo a promocao das Culturas
Populares, é importante que a gestdo crie formas de acesso a recursos pu-
blicos, por meio de processos ndo burocraticos e participativos. A presenca
das Culturas Populares nos espacos de gestdo podera criar novos relaciona-
mentos com a sociedade.

As Oficinas Regionais elaboraram algumas perguntas relativas ao tema:

» O quetem sido feito em relacdo as politicas publicas em outros paises da
América do Sul?

» Existem programas de intercambio cultural na América do Sul?

o Como desenvolver politicas publicas que levem em conta as singularida-
des das manifestagdes culturais locais/regionais?

» Quais sao os exemplos de politicas publicas que promovem o didlogo da
cultura local com a escola?

o Como é a politica das empresas privadas em relacdo a cultura?

o Como valorizar os movimentos populares segundo uma perspectiva de
transformacao social da América do Sul?

o Existe algum trabalho de esporte em transversalidade com a cultura e
demais saberes?

o Como ampliar o acesso das Culturas Populares aos recursos publicos e
privados?

o Como sao realizados o fomento e o financiamento do setor cultural em
outros paises?

¢ Quais sao, atualmente, as formas de incentivo para as comunidades?
¢ De que forma sao distribuidos os recursos financeiros para os artistas e

produtores culturais de seu pais?

o Em seu pais o estado tem leis de incentivo a cultura? Como elas sao im-
plementadas?

« Como o governo populariza os recursos econémicos para a cultura?

e Qual arelacao da cultura de seu pais com a cultura brasileira?

o Como descentralizar e interiorizar os centros culturais pelo Brasil?

o Como podemos atrair os jovens para as Culturas Populares? Como se da
a divulgacao dos valores das Culturas Populares junto a juventude?

o Existem experiéncias de gestdo compartilhada de recursos publicos des-
tinados a producao e promocao das Culturas Populares?

e Além do poder publico, recebem recursos de outras fontes?
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Mesa Redonda 1: Politicas Publicas para as
Culturas Populares

Painelistas:

Claudia Marcia Ferreira (IPHAN)
Ranulfo Alfredo Manevy (MinC)
Sérgio Mamberti (MinC)

Marco Acco (MinC)

Célio Turino(MinC)

Marcio Meira (MinC)

O MinC tem desenvolvido importantes politicas publicas promotoras das
Culturas Populares em todo o pais: oficinas preparatérias do | Seminario Na-
cional das Politicas Publicas para as Culturas Populares, em 15 estados do
pais, o | Semindrio Nacional das Politicas Publicas para as Culturas Populares,
0 processo preparatério em todos os estados no |l Seminario Nacional das
Politicas Publicas para as Culturas Populares e o | Encontro Sul-Americano
das Culturas Populares.

Além de realizar agdes em parceria com féruns estaduais, organizacdes,
movimentos da sociedade civil, universidades e o Sistema S, tem promovido
o mais amplo debate nacional sobre conceitos, diretrizes e propostas de po-
liticas publicas para as Culturas Populares.

Nesta mesa, o MinC realizard uma avaliacdo de todo o processo de for-
mulagao de politicas publicas para as Culturas Populares, seus principais
desafios e propostas de continuidade. Assim, os expositores deverao res-
ponder sobre os resultados dos processos, impulsionados pelas diretrizes
e agOes propostas no | Seminario Nacional das Politicas Publicas para as
Culturas Populares, as relagdes da SID com programas ligados a outras Se-
cretarias e Ministérios, parcerias com organizacdes publicas e privadas, e
valorizacao da presenca das Culturas Populares nos diversos canais de parti-
cipacao cultural e no Sistema Nacional de Cultura. Finalmente, podera tratar
da mobilizacao publica para a construcao do capitulo destinado as Culturas
Populares no Plano Nacional de Cultura.

Durante a preparacao das Oficinas Regionais surgiram muitas questoes

que poderao ser debatidas pelos expositores:

e Qual a participacdo das Culturas Populares na Secretarias Municipais de
Cultura e nos Conselhos Municipais de Cultura?

» Quais sdo os exemplos de politicas publicas que promovem o didlogo da
cultura local com a escola?

o Como desenvolver politicas publicas que levem em conta a singulari-
dade das manifesta¢des culturais locais/regionais?

» Atualmente, quais sao as formas de incentivo para as comunidades?

» Ha realmente participacao direta dos mestres na formacao de politicas
publicas?

e« Como manter a independéncia e a identidade original dos projetos
frente ao financiamento?

+ Como € a comunicagao com grupos que enviam projetos ao MinC?

e Como podemos avancar, além do registro, na preservacao dos bens ma-
teriais e imateriais?

¢ O que pode ser feito para evitar a corrupcao de produtores culturais con-
templados em editais de incentivos?

e Que canal de participacao pode ser criado para atender as demandas das
Culturas Populares?

e Que critérios o MinC adota para avaliacao de projetos culturais?

e Como o Brasil administra o patriménio material e imaterial?

o De que forma sao distribuidos os recursos financeiros para artistas e pro-
dutores culturais?

e Qual a presenca das Culturas Populares nas Leis de Incentivo?

« Como o governo populariza 0 acesso aos recursos econdémicos para a
cultura?

o Como estdo organizados os Conselhos de Cultura e qual o seu papel na
definicao das Politicas Publicas?

o Existem experiéncias de gestao compartilhada de recursos publicos des-
tinados a producao e promocao das Culturas Populares?

e O que se esta fazendo para a preservacédo das Culturas Populares?

* Que estratégias ou instrumentos o Governo Federal podera criar para
gue os pequenos e médios empresarios também possam financiar e con-
tribuir com projetos culturais?

o Como podemos atrair os jovens para as Culturas Populares? Como se da
a divulgacao dos valores das Culturas Populares na juventude?

e Como estd sendo encaminhado o debate sobre o conceito de Culturas
Populares?

e Quais as dificuldades? Como podemos definir quem sao os atores que
fazem as Culturas Populares?

o Como valorizar as expressdes populares nas escolas e nos espacos publi-
cos das cidades?

e Por que no Brasil os investimentos na diversidade cultural sdo tao pou-
cos?
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Conferéncia 2: Espetacularizacao e
Canibalizacao das Culturas Populares

Conferencista: José Jorge Carvalho

Os meios de comunicagao tém contribuido para a espetacularizagao e cani-
balizacao dos valores das Culturas Populares. Isso se tornou mais evidente
com a globalizacao e a mundializacdo das culturas, principalmente dos pa-
ises latino-americanos. Ao debater este tema, é preciso explicitar como a
globalizacdo e a mundializacao tém canibalizado as estéticas e os valores
simbdlicos das Culturas Populares e como a hibridagdo das Culturas Popu-
lares como categoria da universalizacao tem contribuido para a descaracte-
rizacao do sagrado e do fazer cultural popular.

Os meios de comunicacao de massa, com mais destaque a TV, fomentam
a espetacularizacao das Culturas Populares, quando estas sao incorporadas
pela midia. Por outro lado, as Culturas Populares apropriam-se de espacos
das novas tecnologias para uma reinvencao dos seus produtos culturais. A
partir dessas aproximagdes comecam a surgir novos produtos para o con-
sumo de massas, muitas vezes descaracterizados ou reinventados para cir-
cuitos de lazer, turismo etc., como é o caso das festas do Nordeste do Brasil.
Nao podemos desconhecer que, embora apropriadas em algumas situacdes
pelo mundo do mercado, as Culturas Populares afirmam-se de forma hi-
brida, inventiva e dialégica, construindo outros produtos culturais re-signi-
ficados. Se, de um lado, quase tudo se transforma em espetaculo, coexistem,
na sociedade, culturas tradicionais que ndo aderem a esse movimento, afir-
mando-se num campo identitario mais fechado, porém igualmente impor-
tante para a criacao de experiéncias e valores culturais do pais.

Perguntas elaboradas pelas Oficinas Regionais sobre o tema:

e O que fazer para dar visibilidade aos grupos culturais, sem que percam
suas caracteristicas originais?

o Como lidar com a interferéncia dos aspectos contemporaneos nas cultu-
ras tradicionais?

» O que se esta fazendo para a preservacao das Culturas Populares?

« Como desenvolver politicas publicas que levem em conta as singularida-
des das manifesta¢des culturais/regionais?

« Como acontece o processo de circulacdo das Culturas Populares no Brasil
e nos outros paises da América do Sul?

o Existem experiéncias da presenca das Culturas Populares nos meios de
comunicagao sem apelo comercial?

* Que metodologias podemos seguir para o resgate das manifestacdes cul-
turais que permanecem vivas apenas na memoria dos velhos brincantes?

o Como o seu pais valoriza as Culturas Populares?

o Como se articulam os diversos grupos culturais nos seus paises e com os
paises limitrofes?

Painel 2: Mapeamento das Culturas Populares

Painelistas:

Margarita Miré de Garcia (Instituto Andino de Artes Populares, Peru)
Alejandro Machicao Barbery (Viceministério de Desarrollo de las
Culturas Populares, Bolivia)

Marcia Sant’Anna (IPHAN, Brasil)

Soledad Mujica Bayly (Peru)

O mapeamento das Culturas Populares é um processo importante para se
tomar conhecimento da producao artistica e cultural e da diversidade cultu-
ral local. Revela as comunidades seus artistas, suas manifestagdes culturais,
com suas dinamicas proprias e independentes do poder publico, bem como
as redes culturais e seus processos e estratégias de cooperacao, além das
acoes que visam a incidir sobre uma politica publica de cidadania cultural.

Por intermédio do mapeamento, diretriz sugerida pelos participantes do
| Seminario Nacional das Politicas Publicas para as Culturas Populares, pela
Conferéncia Nacional de Cultura e por quase todos os encontros regionais,
é possivel revelar tanto a realidade cultural das comunidades como as po-
tencialidades e identidades que interagem nas cidades e no campo. E um
instrumento fundamental para estabelecer os critérios de definicao de po-
liticas publicas democraticas de participacao e descentralizacdo cultural. Ao
mesmo tempo, constitui um referencial para se estabelecerem acées de de-
senvolvimento de politicas publicas de formacao, acesso, circulacao, fruicao
cultural dos espacos publicos e privados e também para a criacdo ou refun-
cionalizacdo de espacos culturais adequados ao desenvolvimento de uma
vida cultural local pluralista.

Algumas questdes para os expositores:

o Quais as experiéncias bem sucedidas de mapeamento cultural? Como o
mapeamento cultural pode contribuir para a promocao da diversidade
local e, particularmente, das manifestacdes da cultura popular?

» Quais as parcerias necessarias para a constru¢cao de mapeamentos cul-
turais?

e Qual o papel das universidades, ONGs e governos locais na criacdao de
Bancos de Dados sobre as Culturas Populares?

¢ Qual o mapeamento cultural adequado como instrumento de politicas
publicas de cultura?

Perguntas elaboradas pelas Oficinas Regionais sobre o tema:

e Como criar um Banco de Dados de todas as experiéncias culturais dos
vdrios segmentos, com carater nacional e amplo acesso?

o Como fazer o mapeamento das cadeias produtivas das Culturas Popu-
lares?
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Como descobrir talentos da comunidade, que valorizem a cultura local?
Pode-se fazer o mapeamento dos grupos de cultura popular nos assen-
tamentos rurais?

E o mapeamento das manifestacdes das Culturas Populares, feito com a
participacao de criancas e adolescentes?

Como mapear as culturas de tradicoes preservadas pela comunidade?
E das escolas que trabalham com as Culturas Populares?

Quais sao as experiéncias de registro/mapeamento das manifestacdes
culturais das regides, visando ao fortalecimento da identidade local?

Mesa Redonda 2: Acoes e Politicas da Sociedade Civil

Participantes:

Wagner Campos (SESC)

Cladudia Martins Ramalho (SESI/SENAI)
Solymar Cunha (SEST/SENAT)

Valéria Barros (SEBRAE)

Pode-se afirmar que as culturas populares e as tradi¢cdes explicam o imagi-
nario dos povos das localidades da América do Sul, do continente negro e
de tantos outros. Seu protagonismo passa por acoes da sociedade civil, para
fazer valer seus fazeres culturais e suas sabedorias, suas memdrias, identi-
dades e singularidades.

Pode-se, no entanto, afirmar que ainda sdo muito frageis os valores cultu-
rais e as politicas que cumprem um proposito de reafirmacdo das identida-
des e diversidades culturais nos territérios onde as comunidades populares
e tradicionais vivem.

Com os processos de mundializacao e 0 modus de vida contemporaneo,
vinculados aos valores do mercado, esses efeitos se refletem nos espacos
culturais publicos e privados e tém como principal difusor os meios de co-
municacao.

As politicas publicas sociais e culturais nao tratam as culturas populares
como algo importante para a integracao dos povos, de forma a objetivar um
desenvolvimento cultural, social e econémico apoiado no respeito entre os
cidadaos e nos valores coletivos e espirituais das comunidades. Tais ques-
toes sao fundamentais para que a sociedade civil tome posicao frente aos
descasos publicos em relacdo aos saberes populares e exija a participacdo
cidada nas politicas publicas.

Recentemente, o debate sobre as culturas populares tem evidenciado a
construcao de diretrizes de politicas publicas a partir de a¢bes da sociedade,
organizadas em féruns e redes, instituicdes e espacgos publicos. H3, no en-
tanto, a consciéncia de que é necessdrio avancar na construcao de esferas
publicas, nas quais as culturas populares estejam cada vez mais presentes:
parcerias com instituicées publicas e privadas, participacao em instancias
de decisao sobre o fazer cultural, como os Conselhos Municipais de Cultura
e as Camaras Setoriais, e a presenca da educacdo formal e informal nas poli-
ticas de fomento que viabilizem oportunidades para as culturas populares.

Aos expositores cabera dizer também quais saos 0s processos a serem
deflagrados pela sociedade civil em relacao a democratizacao dos meios de
comunicacao e seus efeitos na formacao e desenvolvimento das culturas
populares. E, finalmente, o papel da sociedade para assegurar a igualdade
de oportunidades e de condicdes culturais das expressoes e saberes popu-
lares nos curriculos escolares e na difusao e circulacao desses saberes.
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Questdes:

Qual o papel da sociedade civil visando a assegurar igualdade de opor-
tunidades e condi¢Oes das expressoes e saberes populares na sociedade
em geral?

Como levar as Culturas Populares a integrar os curriculos escolares e a
dinamica da vida escolar?

Como integrar as Culturas Populares em todos os espacos participativos,
particularmente nos Conselhos Municipais de Cultura e em todas as ins-
tancias de didlogo entre governos e sociedade civil?

Qual o papel das Associacoes, féruns e redes na defesa dos interesses das
Culturas Populares?

As diretrizes do | Semindrio das Politicas Publicas para as Culturas Po-
pulares e a Carta de Brasilia poderao constituir-se em referencial basico
para a construcao de acdes e politicas da sociedade civil que visam a pre-
servacdo e promocao das Culturas Populares?

Quiais as acdes possiveis para que as Culturas Populares tenham presenca
positiva na midia, gerando espac¢os nos meios de comunicagao?

Como estabelecer parcerias com o poder publico, universidades, grupos,
entidades culturais, ONGs etc., para a preservacao, promocao e difusao
das culturas populares?

Como avaliar a presenca das Culturas Populares em apresentacoes, ex-
posicdes, oficinas e outras agdes culturais nos 6rgédos publicos e centros
culturais da iniciativa privada.

Perguntas das Oficinas Regionais:

Existe algum trabalho de esporte em transversalidade com cultura e de-
mais saberes?

Como manter a independéncia e a identidade original dos projetos
frente ao financiamento?

O que fazer para dar visibilidade a grupos culturais, sem que percam suas
caracteristicas originais?

Como ampliar a atuacao das Culturas Populares em relacdao ao acesso aos
recursos publicos e privados?

Como podemos avancar, além do registro, na preservacao dos bens ima-
teriais?

Quiais sao as formas de incentivo existentes hoje para as comunidades?
Que canal de participacao pode ser criado para atender as demandas da
Cultura Popular?

Existem experiéncias de gestao compartilhada de recursos publicos des-
tinados a producao e promocgao das Culturas Populares?

Quais as formas de gerar renda a partir das manifestagdes culturais?
Quais 0os mecanismos de resisténcia e organizagdo para se contrapor a
ocidentalizacdo da cultura afro-americana?

Como promover as Culturas Populares na escola, na fase de formacao de
identidade social das criancas?

Como esta sendo encaminhado o debate sobre o conceito de Cultura Po-
pular? Quais as dificuldades para definir o conceito? Quais sdo os atores
culturais que fazem as Culturas Populares?

Como promover o encontro da comunidade escolar com a diversidade
cultural local?

Qual aimportancia de projetos de cidadania para criancas, jovens e ido-
SOS nos terreiros?

Como apoiar a cultura indigena como forma de valorizar a identidade?
Como fortalecer a representacao étnica (indigena, mestica, afro e de imi-
grantes etc.) nos érgaos gestores da cultura?
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Conferéncia 3:
Tradigcao e invencao nas Culturas Populares

Conferencista: William Fernando Torres

Um novo paradigma do viver contemporaneo tera de surgir, com certeza,
por meio do didlogo entre raizes e escolhas modernas, ancestralidade e in-
vencdo. Ainda que o mundo moderno e, mais especificamente, o contem-
poraneo, com sua marca globalizante, ndo homogeneize as culturas, ele
enfraquece as tradicdes e reinventa-as de acordo com as necessidades de
atuacao dos mercados.

A tradicao e a invencao nas Culturas Populares passam, de certa forma,
pela criacdo da cidadania e da vida digna das comunidades populares em
suas proprias localidades.

Supoe-se que a acao cidada no territério — onde vivem os individuos
ou as coletividades — seja capaz de reafirmar novas sociabilidades e novos
atores culturais, além de democratizar os espagos publicos e privados e dar
nocao das interculturalidades no cotidiano das localidades. Assim, podera
despertar o didlogo multicultural e revelar os contetidos culturais que po-
dem facilitar novos paradigmas de desenvolvimento endégeno e sustenta-
vel para as regides e municipios.

Para que suas visdes culturais de mundo sejam acolhidas, é importante
que a meta da invencdo nas Culturas Populares mude a trajetéria das ges-
toes publicas, na maioria das vezes auto-referenciadas e circunscritas a pre-
feréncias individuais ou politicas clientelistas.

A criacao e a invencao nas Culturas Populares somente ocorrerdo a par-
tir do momento em que as comunidades possam refletir coletivamente so-
bre suas realidades e desenvolver capacidades de construir um inventario
dos seus direitos.

Cabe ao expositor indagar sobre a importancia desses direitos para a
acao das expressodes artisticas e culturais. Além do direito universal da livre
expressao, a tradicdo e a invencdo nas Culturas Populares necessitam fazer
valer os direitos de nao serem subalternizadas ou discriminadas nas hie-
rarquias do saber. Um desafio importante é a promocédo de processos de
acumulacao do conhecimento e praticas populares junto a sociedade civil,
fundantes para a construcao de processos de integracdo local, e que arti-
culem as politicas publicas culturais com a estratégia do desenvolvimento
humano e pluralista dos povos.

O Estado e as politicas publicas deveréo facilitar os didlogos entre tradi-
¢ao e invengao, como caminho de valorizacdao das Culturas Populares e das
culturas em geral.

Algumas questdes para o expositor:
e Qual aimportancia da tradicao e da invencao para as Culturas Populares?

o Como tem acontecido esse processo no Brasil e na América do Sul?

o O didlogo entre tradicao e invencao pode fortalecer a presenca das Cul-
turas Populares na sociedade?

* Qual o papel das politicas publicas e da midia nesse dialogo?

* Qual a contribuigao do direito a ancestralidade e a invengao na constru-
¢do de um paradigma sustentavel da cultura?

e Ainvencao pode descaracterizar a tradicao? A tradicao pode inibir a in-
vengao?

e Como o debate publico pode enfrentar estas questdes para ampliar o
campo de atuacao das Culturas Populares?

Perguntas relacionadas ao tema resultantes das Oficinas Regionais:

« Como desenvolver politicas publicas que levem em conta as singularida-
des das manifestacdes culturais locais/regionais?

* Qual oimpacto da globalizacdo nas manifestacdes culturais?

o O que fazer para dar visibilidade aos grupos culturais, sem que percam
suas caracteristicas originais?

e Como lidar com a interferéncia dos aspectos contemporaneos nas poli-
ticas tradicionais?

o Como reconhecer e valorizar os movimentos populares na perspectiva
de transformacao da América do Sul?

¢ Considerando a diaspora africana nas Américas, como esta o processo de
preservacao da religiao e outros aspectos da histéria?

e O que é necessario fazer para as Culturas Populares conquistarem o res-
peito da midia?

o Como podemos avancgar na preservagao dos bens materiais além do re-
gistro?

o Como o seu pais valoriza as Culturas Populares?

¢ O que se esta fazendo para a preservacdo das Culturas Populares?

» Quais os mecanismos de resisténcia e organizacao para se contrapor a
ocidentalizacao da cultura afro-americana?

o Como estd sendo encaminhado o debate acerca do conceito de Cultu-
ras Populares? Quais as dificuldades para definir o conceito? Quais ato-
res culturais fazem parte das Culturas Populares? A Cultura Popular esta
vinculada a cultura afrodescendente?
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Painel 3: Politicas para o Artesanato na
América do Sul

Painelistas:

Patricia Salamoni (SEBRAE, Brasil)

Claudia Marcia Ferreira (IPHAN - Instituto do Patriménio Histérico e
Artistico Nacional, Brasil)

Marco Javier de La Cruz (Junta Nacional de Defesa do Artesao, Equador)
Guido Gallegos Cacere (Peru)

A promocao do desenvolvimento local necessita da construcao de politi-
cas culturais compartilhadas, voltadas para a protecao do fazer cultural das
comunidades. Tal fazer deve ser entendido sob as mais diversas formas de
expressodes culturais, que resultam fundamentalmente em objetos da vida
cotidiana: nunca idénticos, estes objetos sao elaborados manualmente ou
com recursos instrumentais, com as caracteristicas pessoais e culturais de
seu criador.

Na maioria das vezes, indicam valores fundamentais e determinantes de
transmissao de conhecimentos das comunidades em relacdo a forma de
sentir e ver o mundo. Sdo paradigmas importantes, que nos alertam para a
protecdo ao meio ambiente e a livre expressao.

Para tanto, neste tema, é preciso que o expositor explicite quais sdao as
politicas publicas locais e nacionais de protecéo e de reafirmacao do artesdo
ou de comunidades, e a criacao pela sociedade civil de leis apropriadas que
0s protegem e que possam contribuir para uma melhor qualidade de vida,
restituindo-lhes o controle, a distribuicdao e a decisao sobre as suas produ-
¢Oes. Requer também que se diga como a localidade precisa desenvolver
acoes de promocao e protecao dos fazeres culturais dos seus mestres; a cria-
¢ao de espacos publicos para a protecao do patrimoénio artistico material e
imaterial; a criacdo de servicos publicos culturais de circulacao, fruicao e in-
centivo da comercializacdo dos objetos por cooperativas; o ajuste de uma
politica de desenvolvimento local de artesanato ligado ao turismo cultural
nao depredador; a criacdo de um fundo de fomento de gestao paritaria — so-
ciedade civil e gestao publica —, com as areas da cultura e da educacao, dos
movimentos sociais, indios, afrodescendentes, de género, do comércio, do
desenvolvimento social local e nacional.

Algumas questdes podem ser indicadas:

» Qual o papel dos artesdaos nas manifestacdes culturais das comunidades?

» De que forma as politicas publicas podem proteger e afirmar sua ativi-
dade?

« Como manter e fortalecer a geracdo de renda e as relagbes com o mer-
cado, sem a descaracterizacao de seu processo criativo?

« Como promover a criacao de espacos, servicos e politicas publicas de for-
talecimento do artesanato local?

* Quais sdo as relagdes entre a politica para o artesanato e o turismo sus-
tentavel?

As Oficinas Regionais elaboraram as seguintes perguntas:

* Quais sao as experiéncias de mostras e feiras de artes e produtos?

e Como podemos valorizar a arte ceramica com geracao de renda? Quais
sao as experiéncias nesse campo?

» Quais sao as experiéncias de oficinas para alunos sobre a producao de
artesanato?

» Quais sao as experiéncias de projetos educativos formais e informais de
inclusao por meio de oficinas de artesanato?

¢ De que forma sao distribuidos os recursos financeiros para o apoio a ar-
tistas e produtores culturais em seu pais?

» O que se estd fazendo para a preservacado das Culturas Populares?

e Como é a politica das empresas privadas em relacdo as Culturas Popu-
lares?
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Mesa Redonda 3: A¢oes educativas e midia na
difusao das Culturas Populares

Participantes:

Celina Cabarcas (TV Vive)

Adriano de Angelis (Radiobras — TV Brasil)
Joao Alegria (Canal Futura)

Mari Corréa (Video nas Aldeias)

A midia tem um papel fundamental no mundo contemporaneo: tem
cunhado formas de vida, difundido valores culturais, formado a opinido pu-
blica, comportamentos e habitos, e influenciado na construcao de imagi-
narios sociais. Pode-se dizer que seu papel na cultura é decisivo e que a
plena cidadania devera contemplar midias com responsabilidade na for-
macao dos valores de cidadania e humanidade. No entanto, as midias con-
centram-se em poucos grupos econdmicos e carecem em grande parte da
responsabilidade como formadora de valores, principalmente entre os mais
jovens, embora tenha melhorado, em muitos aspectos, os seus padrdes de
atuacdo publica.

Um dos desafios da politica publica de cultura é a democratizacao dos
meios de comunicacao e a criacdo de condicdes de acesso e apropriacdo das
comunidades locais aos meios de comunicagao e a outras midias, visando a
proteger as expressoes artisticas e culturais e seus contextos regionais.

O debate de politicas publicas para as Culturas Populares tem enfatizado
a importancia de sua presenga na midia e também nas midias alternativas,
como as radios e TVs comunitarias, como modo de promover suas experi-
éncias e valorizar a diversidade cultural das regides e do pais.

Esta mesa procurara dar um panorama dos programas educativos de difu-
sao desenvolvidos pelos sistemas publico, privado e do terceiro setor de radio
e TV. O debate devera apontar os principais desafios postos neste momento
e parcerias possiveis entre o Estado, as empresas privadas e a sociedade civil
para a construcdo de midias educativas no Brasil e na América do Sul.

Aos expositores indicamos algumas questoes:

» Quais os principais resultados dos programas educativos e de difusao
desenvolvidos pelo sistema publico de radio e TV? E pelo setor privado
e terceirosetor?

o Como estes programas estdo valorizando as Culturas Populares?

e Qual o papel do Estado, da iniciativa privada e da sociedade civil na
construcao de valores educativos formadores da diversidade cultural
brasileira?

o Como os meios de comunicagdo e as novas tecnologias de comunicacao
podem contribuir para a criacao de redes e circuitos que potencializem

a cooperacao cultural e artistica entre as comunidades locais, regionais,
nacionais e internacionais?

o Como estes programas educativos e de difusdo podem contribuir para a
formacgdo de uma cultura de paz na midia?

o Estes programas educativos tém despertado as comunidades locais para
a preservagao e promogao dos patrimonios materiais e imateriais e a me-
moria oral e escrita das comunidades?

o Como os expositores estao vendo a importancia de se abrir o debate so-
bre a democratizacao dos meios de comunicagao?

» Quais as parcerias necessarias para a ampliacao dos programas educati-
vos no Brasil e na América Latina?

e Qual o papel educativo da midia na difusdao das Culturas Populares na
escola, na educacao informal e nas comunidades?

Questodes elaboradas pelas Oficinas Regionais:

o Como acontece o processo de circulacdo das Culturas Populares em seu
pais?

» O que fazer para dar visibilidade a grupos culturais, sem que os mesmos
percam suas caracteristicas originais?

e Como lidar com a interferéncia das culturas contemporaneas nas cultu-
ras tradicionais?

e O que é necessario fazer para que as Culturas Populares conquistem o
respeito da midia?

» Existem experiéncias de difusao das Culturas Populares nos meios de co-
municacao que sejam desprovidas de apelo comercial?

e Em seu pais, como se da a divulgacao das Culturas Populares na juven-
tude?

* Qual arelacao da cultura de seu pais com a cultura brasileira?

o Como promover as Culturas Populares na escola ainda na fase de forma-
cao da identidade social da crianca?

o Como sao as politicas culturais das empresas privadas?

o Como podemos atrair os jovens para as culturas populares?
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ANEXO 2

Tabelas dos encontros regionais

As tabelas que se seguem sao fruto de 25 encontros regionais preparatorios
do Il Seminario Nacional de Politicas Publicas para as Culturas Populares. Em
cada um desses encontros, os participantes foram instigados a discutir os
seguintes pontos:

* Que aprendizagens da minha experiéncia contribuem ou podem contri-
buir para as politicas publicas?

« O que eu gostaria de perguntar aos demais participantes do Encontro
Sul-Americano (o que aprender com eles)?

¢ Que mensagem queremos levar ao Encontro Sulamericano?

A sintese apresentada segue a ordem das questdes levantadas acima.

Com relagdo as perguntas elaboradas, foram organizadas tendo em vista
acoes dos governos municipais, estaduais, federal e comunidades, de forma
que algumas questoes se repetem por serem dirigidas a mais de uma esfera.
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Aprendizagens e Propostas

e Criacao de um espaco cultural dentro da prépria comunidade (quintal
e/ou espacos publicos).

» Mobilizacado politica das proprias manifestacdes (criacao de associacdes
etc).

« Capacitacao dos grupos para registros, estudos e difusao.
» Integracao com as escolas.

o Formacdo e transmissdo entre gera¢des da cultura popular brasileira no
ambito das préprias comunidades.

e Insercao nos curriculos escolares, do basico ao superior, de disciplinas
que tratam das culturas populares.

» Escola como espaco central e primordial, escola livre e organica que res-
peita comunidades do entorno, sua identidade e o tempo/espaco.

o A partir de festival de cultura tradicional, promover intercambio entre as
manifestacdes de culturas populares.

e Presenca de agentes-ponte melhorou o acesso entre estado e mestres
da cultura popular.

o Através do trabalho com culturas populares em comunidades carentes,
tornou-se mais facil diagnosticar medidas para transformar a realidade
social.

o Consolidagao do Férum Municipal de Campinas, que democratiza o de-
bate e a construcao de editais publicos.

» Ampliacdo da identidade, da auto-estima e do sentido de pertencimento
através da producdo de conhecimento e difusdo das culturas populares.

» Aproximacao das instancias académicas, social e publica para identificar
as demandas.

 Incluir féruns, cooperativas e associagdes nas experiéncias, promovendo
troca de saberes e diversidade.

e Cultura como resisténcia cultural.

» Ocupar espacos publicos para dar visibilidade e legitimar politicas pu-
blicas.

o Divulgagao: os grupos criam seus meios de comunicagao.

o (Capacitacao da comunidade para o registro da meméria: que as comu-
nidades sejam centros gestores.

Preservacao da memoria dos mestres de cultura popular.

Projeto: Histéria e Cultura na Amazdnia — geografia das expressoes cul-
turais no Para.

Producao de ceramica marajoara e projeto de valorizacao de arte cera-
mica e geracdo de renda adolescentes (grafismo indigena).

Construcdo de instrumentos, pesquisas de sons da natureza.

“Cultura da paz”. Projeto desenvolvido pela rddio comunitdria (cidada-
nia). Oficinas na comunidade e arrastoes de cultura popular.

Projeto “arte e lazer” desenvolvidos em escolas publicas de Portel. Tem
como principal objetivo a educagao patrimonial.

Grupo Maria Pretinha - ensinar as criancas as dancas da marujada.
Festival de folclore e semana de arte na escola estadual de Melgaco.

Buscar identidade paraense por meio de projetos nas escolas publicas,
repassando dancas, pintura, artesanato.

Inclusao das culturas populares em processos educativos informais, por
meio de oficinas de artesanato, teatro de rua, teatro de bonecos, dan-
cas populares, oficinas de musicas e percussao. Experiéncias com radios
comunitdrias na propagacao dos saberes e culturas populares, princi-
palmente aos jovens, com musicas do folclore, reggae, hip- hop, rock.
Culturas antes discriminadas como afro-brasileira alcancam mais reco-
nhecimento e respeito gracgas aos trabalhos realizados principalmente
por meio das comunicacdes alternativas.

Transmissdao do conhecimento dos mestres para as novas geragoes.

Contribuicao para o reconhecimento da importancia dos idosos como
mestres de cultura, pela valorizacao de seu papel de guardides do saber
tradicional.

Registro e divulgacao das tradicdes preservadas pela comunidade. Pelo
mapeamento cultural aprendemos que a cultura popular tem sua pré-
pria economia.

Registrar em oficinas de capacitacdo de midia (dudio, som, video) os co-
nhecimentos de cultura popular que sao difundidos por via oral.

Participacao pro-ativa nos eventos de cultura popular.

Criacdo de escola de culturas populares municipais, com professores e
mestres provindos dessas culturas.

Criacao de emissora de canal aberto de cultura popular.

Maior divulgacao das culturas populares nas escolas e na midia interio-
rana.
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Fortalecimento do segmento afro-religioso com oficinas de capacitacdo
de seus oficios e maior divulgacdo na midia.

Estabelecimento de pequenos projetos socioculturais, levando a cultura
popular as periferias.

Oficina de capacitacdo de radiodifusdo para os jovens.
Preservacao das tradicoes e das raizes historicas.

Papel dos mestres na transmissao dos saberes.

Realizagao de festivais.

Registro oral e material.

Parceria com instituicées patrocinadoras, como a Petrobras.

Concentracao de esforcos para a sensibilizacao de criancas e jovens para
a cultura popular.

Utilizacao das linguagens artisticas para aprimoramento estético das ma-
nifestacoes tradicionais.

Ocupacdo dos espacos da cidade pelo grupo de cultura popular.
Projeto de cidadania voltado para criancas, jovens e idosos nos terreiros.

Investimento nos mestres e lugares de destaques, especialmente idosos,
que sao o pote que contém a sabedoria (guardides da tradicao).

Utilizacdo das escolas como espacos de inclusao social e cultural.
Utilizacao da TV em prol da consciéncia critica.

Ampliacdo do periodo de producdo para além das datas comemorativas
(producéo continua).

Fortalecimento do artesao e de suas familias (ponto de cultura).
Transmissdo de conhecimento por meio de oficinas.

Realizacao de circuito cultural com vistas a democratizacdo para o acesso
a cultura.

Formacao de agentes multiplicadores de arte.
Realizacdo de debates para a formacao de consciéncia critica.

Contadores de histéria na biblioteca. A literatura estimula a leitura; res-
gate das tradicdes culturais para a comunidade.

Projetos de prevencao, com arte, contra a violéncia e as drogas ilicitas.
Oficinas de danca, teatro e musica folclérica trazem inclusdo social.

Possibilidade de capacitar jovens e adultos da comunidade em geral.

O Arraial da Terceira Idade, na cidade de Tucurui, foi uma forma encon-
trada para dar condigdes a Terceira Idade, com voluntarios; divulga a cul-
tura popular e a culindria.

Integracdao das comunidades por meio de manifestacdes populares.
Ensino dos oficios para garantir a continuidade das brincadeiras.
Valorizacao das expressdes culturais como ferramentas de inclusao social.
Superacéo de preconceito e quaisquer outras formas de segregacao.

Fortalecimento das cadeias produtivas dos diversos mercados de traba-
Iho, com formas alternativas de geracao de emprego e renda.

Formacao de novos quadros de artistas.
Construcao do sentimento de pertencimento ao local.
Promocao do respeito as diferencas.

Construcao de ferramenta de critica e discussao da vida politica da so-
ciedade.

Busca de politicas publicas nas pesquisas de campo feitas na comuni-
dade.

Realizacao de oficinas de danca do folclore maranhense nas comunida-
des da periferia.

Realizacao e participacao nas oficinas,per nos féruns e conferéncias cul-
turais.

Utilizacdo dos conhecimentos dos artistas populares em instituicdes ofi-
ciais (escolas, por exemplo), para divulga-las; perpetuar as manifestacdes
e valoriza-las, nos espacos publicos das cidades.

Incentivo a transmissao dos saberes culturais de geracdao a geracao,
resgatando brincadeiras que vém desaparecendo e garantindo a con-
tinuidade daquelas que existem, por meio da sabedoria dos mestres po-
pulares (aproveitar a memoria dos mestres).

Registro/mapeamento das manifestagdes culturais de sua regiao, pesqui-
sas e estudos sobre a histoéria; a tradicdo da manifestacao contribuindo
para maior conhecimento de sua cultura e para a identidade cultural da
comunidade.

Manutencéo dos saberes da producéo e difusao, por meio de oficinas,
cursos etc.

Minimizacao das desigualdades sociais.
Formacao e manutencao dos valores culturais.

Identificacdo dos valores culturais na comunidade.
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Intercambio cultural que possa contribuir para a afirmacao das identida-
des étnicas.

Institucionalizacao de uma politica cultural indigena.

Fomento e incentivo as atividades produtivas do artesanato, que geram
emprego e renda.

Criacao de espaco para dar visibilidade a arte popular.

Remuneracao das manifestacdes das culturas populares, valorizando as
organizacoes.

Valorizacao e promocgao de politicas publicas para os indigenas, caboclos
e afro-brasileiros.

Fortalecimento e organizacao na capacitacdo das gestdes artisticas e cul-
turais.

Cultura como instrumento de inclusao social, tanto nas escolas como nas
comunidades.

Incluséo racial e social da identidade negra por meio de oficinas culturais.

Organizacao e articulacdo dos povos indigenas para afirmacao de suas
identidades, por meio de suas manifestacdes culturais: musica, danca, te-
atro, comida, bebidas, artesanatos etc, além das demarcacgdes de terras e
defesa dos direitos.

Presenca dos varios tipos de dancas, para toda as faixas etarias, como
marca de identidade cultural, educagao para a cidadania, geracao de
renda, prevencao de drogas e marginalidades, incluindo todo os niveis
de escolaridade.

Promocao e difusao das diversas manifestagcdes culturais nas redes pu-
blicas do ensino, utilizando agentes culturais, regionalizando o livro di-
datico e articulando familias, escolas e comunidades.

Planejamento de acdes e orcamento participativo, com ampla discussao
dos diversos elementos e integrantes, para aplicacdo e operacionaliza-
cao de atividades e formulacao de diretrizes e politicas culturais.

Acoes institucionais de capacitagao, planejamento e treinamento de re-
cursos na area cultural, em centros culturais e museus, visando a apre-
sentacao e difusao dos patrimonios material e imaterial.

Atividades de profissionais autbnomos, artesaos, que atuam com diver-
sos materiais: madeira, residuos oriundo de lixdes, bastao de guarana e
outras matérias de natureza vegetal, transformadas em produtos cultu-
rais, como instrumentos, indumentarias, artesanato etc.

Demanda crescente de recursos publicos para promocdo de atividades
da cultura popular, considerando seu carater educativo e de promocao

e inclusao social de criancas, jovens e adultos, inclusive acesso a leitura
sobre tema relacionado a cultura popular.

Resgate das manifestacdes da cultura popular (como as pastorinhas, por
exemplo) e promocao de outras formas de expressado artistica e cultural
(canto coral, teatro, artes plasticas, musica, culindria, artesanato), consi-
derando, sobretudo, o conhecimento dos mestres.

Busca de formas alternativas de difusao da cultura popular, que permi-
tam o acesso da populagao.

O fazer do agente cultural popular (folclore, arte-educador, capoeira, ar-
tesanato, artes cénicas, documentario dudio-visual, lideranga indigena)
é um instrumento de promocao de identidade, inclusdo social, de edu-
cacao, de etnodesenvolvimento, fomento e geracdo de renda e auto-es-
tima, com atencdo especial aos indigenas e afrodescendentes, caboclos
e mesticos.

O trabalho em comunidades, principalmente com criancas, por meio de
oficinas de capacitacdo na area cultural, ¢ uma forma de promover a in-
clusao social e resgatar a expressao cultural de um povo.

E necessaria a representacao étnica (indigena, mestica, afro e de imigran-
tes etc) nos érgdos gestores de cultura.

Organizag¢dao dos movimentos populares que lidam com cultura, para
atuarem em politicas publicas.

Mapeamento da cadeia produtiva cultural.

Inclusao social de criancas, jovens e adultos ocupando seu tempo livre,
e com a certeza de que a cultura serd mantida na diversidade cultural.

Conhecimentos passados de pais para filhos, referentes a cultura popular.

Integracao da comunidade e do poder publico e privado, fomentadores
da cultura.

Capacitacao para elaboracao de projetos.
Valorizacdo das Manifestacdes afrodescendentes.

Mecanismos de desburocratizacdo do acesso ao incentivo financeiro e
mapeamento da cadeia produtiva.

Criagao de Leis Municipais de incentivo a cultura.
Lei dos Tesouros Vivos.

Encontro dos Mestres.

ONGs levam espetaculos para escolas.

Bolsa Talento da Juventude.
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Projeto “Cultura Popular no Jornalismo” (trazer o poeta popular, cantador,
cordelista, para formatar, produzir e atuar no programa).

“Memédria Jaguaribara ontem, hoje e amanha”- CE (registra a meméria do
municipio, com linguagem popular, cordel, musica e folclore).

“Federacao de Quadrilhas” (organizagao para gerar a inclusao social nos
grupos folcloricos e juninos).

Valorizacao da producédo de indumentdria e aderecos com os artesdos da
comunidade.

“Arte e Cultura na Reforma Agraria” (mapeamento dos grupos de cultura
popular nos assentamentos, fortalecimento, difusao e capacitacao de re-
Cursos).

Inserir agbes tematicas que promovam a consciéncia ecoldgica junto
as acdes de cultura popular, formacado de gestores culturais jovens, in-
cluindo indigenas e quilombolas.

Discussao sobre a melhoria dos editais e inclusdo das culturas populares
NOs Mesmos.

Diploma aos mestres da cultura popular tradicional.
Levar as apresentagdes para a praca publica.

Socializacao dos espacos culturais, promovendo o intercambio cultural
e a formacao de platéias.

Pesquisa das manifestacdes culturais por meio de mapeamento com
criancas e adolescentes, fomentando a revalorizacdo da cultura popular.

Editais de incentivo: Carnaval, Paixao de Cristo, junino e Natal.
Evento Encontro dos Mestres do Mundo.
Experiéncia“Terreiro Cultural”— mestres agem como multiplicadores.

Encontros periédicos com brincantes populares, promovendo féruns de
debates.

Fortalecimento dos elementos identitarios (capacitacao de multiplica-
dores).

Desconstrucdo de paradigmas, criando um imagindrio que busca um
novo sujeito social.

Necessidade das acdes afirmativas do Estado, que garantam a sobrevivén-
cia dos grupos - construcao de relacdes perenes com o poder publico.

Incentivo, por meio da capoeira, ao fortalecimento da educagdo popular
e da identidade.

Fortalecimento da identidade no meio familiar, comunitario e social.

Incentivo as expressdes tradicionais e nativistas no processo educacio-
nal, de modo a reforcar o orgulho identitario das criangas no convivio
social.

Necessidade de desconstruir no educador a compreensdo da diversi-
dade cultural, tendo como base a lei 10.639.

Politicas afirmativas para a Terceira Idade.

Filantropia, como forma de resgatar comunidades de diferentes reali-
dades sociais, utilizando a musica e o artesanato; trabalho de geracédo
de renda integrado com a familia, atendimento psicoemocional. Esporte
e outros meios de contemporizar as tensdes provocadas pela crise so-
cial; recursos audiovisuais que auxiliem no autoconhecimento, transfor-
mando os sujeitos em protagonistas e multiplicadores.

Incorporacgdo das resolucdes de género como forma de reconstrucdo
da auto-estima da mulher negra, sobretudo quando hé alguma acao de
construgdo do seu protagonismo.

Estimulo as politicas de reconstrucao da identidade indigena, que vém
sendo eliminadas pelos governos. Ruptura com os meios que negam
nossa histéria. Para isto, necessitamos de educadores voltados a pes-
quisa histérica.

Utilizacao das atividades de quadrilhas, artes plasticas e teatro como pro-
cesso de inclusao social e hip hop como meio de comunicagao e inter-
vencao social.

Utilizacao das midias alternativas como difusdao das manifestacées cultu-
rais, promovendo a auto-sustentabilidade e a continuidade dos projetos,
a partir do comércio espontaneo dos préprios produtos.

Experiéncias de semindrios e encontros sobre cultura popular, somadas
ao pertencimento cultural de todos, como forma de organizacao e inclu-
sdo cultural e geracao de emprego e renda.

Utilizacdo do teatro como ferramenta para educacao nas comunidades,
transmitindo os conhecimentos e saberes das tradi¢cdes africanas, afro-
brasileiras, indigenas e populares.

Trabalho de conscientizagao do artesao, a respeito do valor cultural agre-
gado a suas pegas.

Criacao de projetos educativos paraa TV.
Intercambio entre diferentes expressdes populares.
Utilizacdo do software livre como ferramenta de inclusao social.

Democratizar a utilizacdo de espacos publicos para expressao de cultu-
ras populares.
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Institucionalizacao de grupos das culturas populares independentes.

Insercao no curriculo escolar de teoria e pratica de instrumentos musi-
cais nas escolas de ensino fundamental e médio através das fanfarras ou
bandas de musica.

Utilizar o espaco religioso de sua cultura com o fim de educacéo, cultura
e acoes afirmativas para as comunidades.

A Insercdo na grade curricular das manifestacdes populares, particular-
mente as de natureza civica.

Interpretacdo do patrimonio imaterial como ferramenta de educacao,
conscientizacao e inclusao social.

Municipalizar os recursos federais da cultura para:

fomentar a criacao de grupos de teatro de rua, oportunidades igualita-
rias, capacitar jovens para o mercado de trabalho e inclusdo social, for-
matar trabalho de rede sociocultural para implantacdo de bibliotecas
comunitarias.

Estabelecer uma porcentagem da captacao dos recursos da Unido, do
estado e dos municipios para o Fundo de Cultura, ja que foi aprovado
como Diretrizes do Plano Nacional de Cultura, na 12 Conferéncia Nacio-
nal de Cultura.

Promover o resgate da Identidade Cultural local, através da promocao
das manifestagdes/potencialidades culturais do municipio/regido.

Descentralizar a distribuicdo de recursos dos projetos de forma iguali-
taria e oferecer capacitacdo para agentes, mestres culturais, ONGs, para
elaboracéo e prestacao de contas de Projetos.

Integracdo da comunidade escolar com a diversidade cultural e regional
ao seu redor.

Sensibilizar as instituicdes de ensino superior, formando parcerias com
grupos e comunidades para revitalizar, resgatar, registrar e pesquisar a
cultura local.

Estabelecer encontros de sensibilizacao e valorizagdo da cultura popular
através de veiculos de comunicacao, ajudando a divulgacédo e fomento.

Garantir investimento publico na preservacao, valorizacao e difusao das
festas populares tradicionais.

Fazer o mapeamento local dos mestres de cultura das diversas areas por
meio das associagoes locais.

Incentivo a transmissao dos saberes dos mestres que produzem a viola-
de-cocho e das dancas cururu e siriri, por meio da formacédo continuada.

Agregar segmentos visando integrar e difundir a Cultura Popular para al-
cancar a sistematizacdo e formacao de platéia para os produtos culturais.

Isencao de conteldos da cultura regional na Grade Curricular da Rede
Publica de Educacao.

Valorizacdo do Trabalho da Mulher, promovendo o resgate das etnias,
objetivando preservagao ambiental do Cerrado, turismo rural sustenta-
vel e renda.

Isencédo de impostos do setor de artesanato, objetivando maior circula-
¢ao dos produtos.

Democratizar a distribuicdo de recursos para os segmentos culturais.

Desburocratizar nas formas de adquirir recursos para as atividades da
cultura popular, ampliando os incentivos e qualificando pessoal para agi-
lidade no processo.

Que o Ministério da Cultura exija dos estados mais compromisso e aten-
¢ao a cultura em toda sua plenitude, implicando a participacao de todo
o interior do estado.

Atencao diferenciada as questdes da Amazodnia, de maneira a garantir e
respeitar as diversidades culturais de cada local.

E necessério que as politicas publicas contemplem as manifestacoes cul-
turais populares, dotando-as de recurso financeiro e de apoio organiza-
cional adequados a sua visibilidade frente a toda sua populacdo, através
da midia.

Queremos que as nossas praticas de culturas populares virem politicas
publicas.

Que o Ministério da Cultura seja fomentador para diversidade cultural,
destacando sobretudo a cultura popular na Amazonia.

Criar um Centro de Referéncia Municipal para diagnéstico da producdo
da Cultura Popular.

Desburocratizar editais e projetos (documentacao simplificada, pessoas
fisicas, taxas menores em registro e postagem).

Criar banco de dados das culturas populares para subsidiar politicas pu-
blicas integradas (cultura, educacao, trabalho, saide, meio ambiente).

Criacdo de um programa permanente de assessoramento para as comu-
nidades e artistas populares.

Elaboracdo e administracao de projetos relacionados as leis de incentivo ou
requisitados por editais de fomento (nivel municipal, estadual, federal).
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Estimulo a transmissao de conhecimentos tradicionais por meio de ofi-
cinas, radio comunitarios, festa etc.

Garantia de verba destinada a cultura popular a partir de porcentagem a
ser determinada, nos niveis estaduais, estaduais e federal, bem como de
verba das estatais a ser aplicada em projetos voltados a cultura popular.

Regionalizacdao das verbas dos projetos culturais aprovados pela Lei
Rouanet.

Regulamentar os conselhos municipais e estaduais de cultura, conforme
o aprovado no Conselho Nacional de Politicas Culturais (CNPC).

Incentivo ao associativismo e cooperativismo através de apoio governa-
mental, visando a organizacao juridica das comunidades artisticas e ét-
nico-culturais.

Utilizar entidades e agentes da cultura popular como consultores das
acoes do poder publico.

Criacao de representacao estadual da Funarte/MinC em cada estado.

Criar camara setorial que nao seja apenas deliberativa, mas tenha a¢oes
vinculadas as diretrizes politicas.

Criacado de férum permanente consultivo, que envolva representantes da
comunidade, entidades e representantes oficiais dos érgaos executivos
(do municipio, estado e governo federal) com agenda anual pré-deter-
minada e amplamente divulgada.

Obrigatoriedade de representantes oficiais em todos os niveis, com curri-
culo voltado para as culturas populares que estabelecam uma ponte en-
tre as comunidades e o estado e que se desenvolvam a¢ées de fomento
e difusao.

Implementacao do sistema nacional de cultura, com ainclusao de repre-
sentantes paritarios junto ao Conselho de Cultura nos diversos niveis.

Fortalecimento e intercambio entre as diversas associacdes e foruns de
cultura popular.

Criacdo de programas que garantam os direitos autorais, materiais e ima-
teriais.

Exigir a articulacao dos grupos estaduais na representatividade nacional,
através de uma cota minima de delegados.

Fortalecer e implementar os féruns populares de cultura garantindo as-
sim a representatividade regional e nacional.

Oportunizar eventos culturais nos municipios, tais como: festivais, semi-
narios, feiras, exposicoes etc.

Divulgar as atividades culturais através de cartilhas, programas nas esco-
las, imprensa e midia eletronica.

Utilizacao do banco de dados das culturas populares para realizar as pro-
gramacodes (midia) e eventos em geral.

Ampliar a presenca das culturas populares na midia oficial e estimular a
comunicagdo comunitaria (ex: mudar leis de radiodifusdo comunitaria).

Registro e documentacdo: apoio a pesquisadores e aos proprios grupos
para a realizacdo de registro (CD, livros, jornais, folhetins).

Regionalizacdo das redes de TV e radio.

Todo processo de difusao deve ser participativo, visando a inclusdo dos
fazedores de cultura popular.

Regulamentar o principio constitucional 221, que contempla a producao
artistica regionalizada, priorizando as culturas afrodescendentes e indi-
genas, além de expressdes tradicionais ameacadas. Essa requlamentacao
deve abranger os veiculos das midias atuais, as novas tecnologias digitais
e outras que venham a surgir.

Certificacdo de origem e procedéncia dos produtos culturais (visando diag-
nosticar a grande porcentagem da entrada de produtos estrangeiros).

Criacado de veiculos de intercambio, fomentando a difusao da diversi-
dade étnico-cultural.

Aprovacdo, em carater de urgéncia, da PEC 150/ 2003.

Buscar formas de gerar renda dentro da propria manifestacao cultural,
para garantir sua auto-sustentabilidade de forma mais independente do
poder publico.

Criar mecanismos / meios de mostrar e demonstrar aos prefeitos a im-
portancia do artista cultural para a cidade, o que pode ser feito através
de projetos, por exemplo.

Adequar os editais para uma linguagem popular.

Quanto aos municipios que ainda nao criaram suas Secretarias de Cul-
tura ou fundacao, que o facam e que depois disso criem os seus Conse-
Ihos Municipais de Cultura.

Que as trés esferas do poder garantam plano de capacitacdo sistematica
e politica para os que fazem e pensam a cultura.

Que os eventos tenham critérios mais transparentes de participacao.
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Mensagens

e Os problemas sociais terao uma luz
quando se valorizar a cultura de raiz.

» Aresponsabilidade de se investir em
cultura é do Estado e ndo das empresas, como o faz a lei de incentivo.

* Sem educacao a cultura nao tem solucao.

« Dar continuidade aos nossos trabalhos independentemente dos
governantes. (gestao apartidaria)

o Construir uma politica de cultura de paz e valores de promocao da
diversidade humana.

« Todo sonho pode tornar-se realidade. E s6 nio deixar de lutar.

e Aluta pela vinculagcdo do orcamento para a cultura, a valorizacao
e priorizacdo da cultura como eixo de integracao nacional e
internacional.

o Através das manifestacdes culturais dos diferentes povos, nos
conscientizamos de que a paz e 0 amor podem contribuir para a
formacao de um mundo melhor.

» Resguardemos nossa identidade cultural a partir do proprio encontro
com o “outro’, na certeza de que na diferenca nos encontraremos.

e O trabalho com as expressdes proprias do lugar, sem enclausurar em
conceitos massificados sobre o que é feio ou bonito, bom ou ruim, nos
transforma em sujeitos capazes de encontrar em ndés mesmos a porta
para a ndo-alienacao.

* Somos algo mais além daquilo que o mundo global nos faz pensar que
SOMOS.

e A cultura popular é indispensavel na formacao do individuo em seu
aspecto social, cultural, politico, emocional e cognitivo. Permitir sua
extincao é o mesmo que decretar a extingao do ser humano.

e Que através da cultura popular se construa uma sociedade mais
alegre, mais humana, justa e igualitéria, sem perder de vista suas
particularidades.

» Levaraigualdade, respeito e humanidade para todos e todas que
querem viver na sociedade.

« Avalorizacdo das manifestacdes culturais fortalecera a preservacao dos
saberes e fazeres de um povo!

Que acdo efetiva seja o foco deste seminario.

Comunidades Populares em mobilizacao permanente para viabilizar
seus direitos culturais.

Quem conquista seu lugar na histéria deixa sua marca na meméoria.
As dificuldades sao estimulos para aqueles que sabem lutar.

Que os representantes assumam compromissos de repassarem os
resultados do Il Seminario.

Que as Culturas Populares nao sejam comercializadas e nem invadidas
pelo mundo da globalizacao.

Maior integracdo da Cultura Popular e do Artesanato estadual.
Aperfeicoamento da Cultura Popular e maior intercambio entre grupos.

As manifestacdes culturais podem criar nos individuos sementes que
germinarao frutos de consciéncia de amizade e harmonia.

Desejamos a democratizacao do acesso a” Culturas sem fronteiras”, a
partir de politicas publicas sérias.

O maior e mais responsavel investimento social é quando o poder
publico investe no ser humano. Investir na cultura é investir no homem,
na sua arte, nos seus costumes e tradi¢des, onde quer que ele esteja.

Acdes culturais que respeitem as diversidades.

Intraculturalidade — que os projetos tragam sempre esse conceito;
que ndo se pense na exclusividade de cada projeto, que se pense a
diversidade.

Capacidade de atuacao em diferentes espacos:

Para os que trabalham com escolas: mesmo que o sujeito da experién-
cia sejam as criancas, é importante trabalhar com os professores;

Para os que trabalham com a Terceira Idade: Importancia de ampliar o
leque de ofertas — propor acdes que estejam ligadas a vida moderna (e
nao apenas acdes que facam parte do universo doméstico).
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Importancia de combinar atividade artistica com atividade de estudo e
de geracao de renda.

Importancia de relacionar educacdo com investigacdo: nao basta
repassar conhecimentos/saberes; é necessario que os envolvidos
na experiéncia se sintam realizadores — capazes de buscar solucoes,
meios para realizar.

Uma vez que estamos trabalhando com cultura e cidadania é
importante ter aten¢ao ao conteudo, por vezes preconceituoso, que
esta presente em algumas expressdes populares.

As experiéncias proporcionam oportunidade de o publico envolvido
ver e dar visibilidade as coisas boas dos locais onde vivem.

E necessario que se criem mecanismos para que as culturas populares
possam determinar os rumos de seu futuro baseados na governanca
local. Desejamos que as propostas de valorizacao da cultura popular

possam ser mantidas a parte das dificuldades ou mudancas de governo.

Que a preocupagao com o resgate das identidades sempre leve em
consideracao o fio condutor da alteridade, em todos os ambitos,
quer seja cultural, educacional, econédmico etc. Percebemos que os
movimentos populares nos ensinam isto muito bem.

E importante que, apesar da relevancia do incremento das politicas
publicas para o resgate e a continuidade das manifestacdes populares,
as mesmas ndo sejam cristalizadas nesse processo.

e Movimentos populares em todas as suas
perspectivas tém um jeito de nos ensinar que a
educacao ultrapassa os limites étnicos.

e Trabalho em busca da inclusao através do
conhecimento das culturas populares.

» Resgatar o ambiente, resgatar a rua.
» Resgate de saberes tradicionais.

e Modelo de educacao popular fundamentado nos
valores civilizatérios dos afrodescendentes.

e Que as culturas populares possam ser conhecidas
e valorizadas pelo povo e para o povo.

e Que a cultura seja instrumento de educacao e
resgate de origens, e nao formadora de guetos.

» Uniao paraimplantacdo de politicas publicas de
respeito a identidade cultural.

o Reflitam sobre a influéncia
da midia no processo
de descaracterizacao/
adulteracao cultural.

e Culturas populares: sejam
reconhecidas pelos povos
e para os povos. Que a
cultura seja instrumento
de educacéo e resgate
de origens. Unido para
implantacao de politicas
publicas de respeito a
identidade cultural. Que
reflitam sobre a midia
dando visibilidade.

E o povo na arte. E a arte no povo. E ndo o povo na arte de quem faz a
arte com o povo “ Chico Science”.

A cultura popular é a base de todas as culturas.
A arte é uma dadiva que Deus concedeu aos homens de bom coracao.
Que a Amazonia seja reconhecida por sua riqueza cultural.

Que se preserve, valorize e divulgue a cultura regional cabocla,
indigena e mestica, para que os outros possam conhecé-la melhor.

Que seja instituida uma rede de cultura interativa, nao no Brasil mas em
toda a América Latina, com o objetivo de valorizar a cultura popular.

Que os participantes do Seminario e do Encontro tenham o mesmo
discurso em favor da cultura popular.

Afirmar o modelo de gestao participativa dos fundos publicos de
cultura e conselhos gestores partidarios que vém sendo adotados pelo
Governo Brasileiro.

Que as politicas publicas sejam de Estado, e nao de Governo, com
legislacao que assegure sua continuidade.

Afirmacao e respeito as diferencas culturais como marca de identidade
nacional brasileira e latino-americana.

Que se ampliem os debates para as discussdes e que oucam os
movimentos populares e protagonistas da cultura popular na
construcao das diretrizes da politica cultural.

Unidade na diversidade, para o fortalecimento da identidade nacional
através do intercambio cultural e politico.

Iencontro sul-americano das culturas populares | 11 seminario nacional de politicas publicas para as culturas populares

223



224

* Que o encontro sejaum
momento de integragao e
respeito mutuo entre as varias
culturas sul-americanas e agentes
implementadores, colaboradores
e fiscais das politicas publicas
para a cultura popular.

« Vamos construir uma politica
latino-americana, para a
preservacao da identidade e
respeitando as diversidades
culturais dos povos tradicionais.

e Que todos os povos do mundo
entoem um canto em uma so voz,
um canto de: paz, fraternidade,
uniao, respeito, igualdade e
diversidades étnicas.

A crenca e a certeza que todos tém na forca da cultura popular para
construcao da cidadania e da paz da nacao brasileira.

Diante da demanda de setores carentes de fomento, a apresentacdo de
projetos consistentes terao mais possibilidades de sucesso.

Que a sociedade em geral dé mais atencao aos mestres populares,
pois eles sdao os responsaveis pela perpetuacao de nossas tradi¢des.
Por exemplo, uma politica assistencial aos mestres da cultura que os
valorize, os reconheca e que retribua financeiramente os beneficios
gue os mestres populares trouxeram para a nossa cultura.

Que a sociedade civil, em cada regido, articule-se para pressionar o
Poder Publico e exigir seus direitos culturais e de cidadaos (Conselho,
Associagoes etc).

Promover o intercambio cultural entre os municipios, sem esquecer de
valorizar e fortalecer as manifestacdes culturais na cidade de origem.

Sensibilizacdao dos gestores publicos no sentido de perceber a
relevancia da cultura para o desenvolvimento, o processo educacional
e a identidade de uma cidade, estado ou pais.

Que a politica publica esta sendo pensada pelo Governo Federal e
pelos demais niveis de Governo (Estadual e Municipal) das regides
presentes no Encontro, voltada para a cultura em geral e mais
especialmente para os mestres de cultura.

¢ Nao deixar os valores das comunidades carentes morrerem, sem
oportunidade de expressa-los.

* Vamos acordar para os valores imateriais.

» Reverter o processo, fazer com que os Féruns acontecam dentro das
periferias.

e A pratica da cultura popular, através de suas manifestacdes culturais,
deve estimular o exercicio e a expansao da felicidade do sujeito por
gerar renda e pelo prazer de vivé-la com qualidade.

* Na Amazonia, além de florestas, tem gente que é diferente, mas que
também é Brasil. Por um Brasil em que caibam todos os Brasis.
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