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Sobre esta publicacao

Esta publicacdo apresenta as metas do Plano Nacional de Cultura (PNC),
aprovadas em dezembro de 2011.

Ao comunicar sobre cada uma das metas, pretende-se estimular os ato-
res sociais em todo o pais a conhecer e acompanhar sua concretizacdo. E
essencial que gestores publicos estaduais, municipais e do Distrito Federal,
cidaddos, artistas, representantes de culturas tradicionais e populares, pro-
dutores e consumidores da cultura possam se reconhecer nas metas e saber
como contribuir em cada uma delas.

A publicagdo se inicia com textos de apresentacdo da Ministra da Cultura,
Ana de Hollanda, e do Secretério de Politicas Culturais, Sérgio Mamberti. Em
seguida, o texto “O cenario da Cultura em 2020" faz uma leitura do con-
junto de metas a partir das trés dimensdes da cultura — simbélica, cidada e
econdmica —, da gestdo das politicas culturais e da participagdo social. Neste
momento, somos convidados a pensar sobre o resultado que o alcance das
metas terd no futuro.

Apds os textos iniciais, sdo apresentadas “As metas do Plano Nacional
de Cultura". Cada uma é exposta por meio de uma pequena introdugédo e
das seguintes perguntas: O que se pretende alterar na situacdo atual? — em
que sdo apresentadas informagdes sobre o que acontece atualmente na area
tratada pela meta e seu impacto — e O que é preciso para alcancar esta
meta? — que descreve algumas a¢des ou estratégias possiveis de serem feitas
para cumpri-la.

Ao final, o leitor podera encontrar respostas para as “Perguntas frequen-
tes sobre o Plano Nacional de Cultura”. No item “Plano Nacional de Cultura:
histérico e préximos passos” é contado o processo de construcdo do PNC e
quais sdo os passos seguintes para a sua realiza¢do.

A Lei do Plano Nacional de Cultura — que retine todas as suas diretrizes,
estratégias e a¢des, bem como um indice remissivo com termos e temas de
interesse — também podem ser encontrados nos anexos desta publicacado.

Boa leitural




Um plano decenal para a Cultura
Ana de Hollanda [Ministra da Cultura]

Planejamento é a palavra-chave da atual gestdo do Ministério da Cultura
(MinC). Significa pensar 14 na frente, no futuro, a partir das bases do pre-
sente. Foi com esse intuito que colocamos em discussdo as metas do Plano
Nacional da Cultura (PNC), que foram apresentadas em dezembro de 2011.
Sado propostas para a proxima década. E a primeira vez, em quase trinta anos
de existéncia, que o Ministério tem objetivos planificados a partir da discus-
sdo com a sociedade.

E o mais importante: planejamento feito com democracia. Para tanto, o
MinC chamou os interessados na agenda para discutir e pensar sobre qual
Cultura queremos produzir e vivenciar nos proximos dez anos. Foi um amplo
processo de debate, que durou meses, e que qualificou a proposta entregue
a sociedade.

O PNC foi escrito por milhares de maos, por meio de diferentes instancias
e espacos de experimentacdo e participagdo. Um plano que reflete o esforco
coletivo para assegurar o total exercicio dos direitos culturais dos brasileiros e
das brasileiras de todas as situagdes econdmicas, localiza¢des, origens étnicas
e faixas etdrias.

O Plano se estrutura em trés dimensdes complementares: a cultura como
expressdo simbdlica; como direito de cidadania; e como campo potencial
para o desenvolvimento econdmico com sustentabilidade.

Essas dimensdes, por sua vez, desdobram-se nas metas, que dialogam
com os temas da diversidade cultural; da criacdo e frui¢do; da circulagdo, da
difusdo e consumo; da educagdo, pesquisa e producdo de conhecimento; de
espacos culturais; do patrimonio; da gestdo publica e articulagdo federativa;
da participagdo social; de desenvolvimento sustentavel da cultura; e de fo-
mento e financiamento.

Mas o trabalho estd apenas no comeco. A populagdo estard conosco na
execucdo e fiscalizacdo dessas metas para que, ao final de uma década, te-
nhamos certeza de que deixamos uma outra realidade cultural aos brasileiros.



A gestao da Cultura — um desafio de todos

E com orgulho que apresentamos & sociedade brasileira as metas do Pla-
no Nacional de Cultura (PNC), que deverdo ser cumpridas até 2020. As
metas concretizam as demandas expressas nas 275 ag¢des do Plano, as quais
representam os anseios de milhares de brasileiros e brasileiras, reunidos em
multiplas conferéncias e foruns realizados por todo o pais desde 2003.

O PNC traduz a complexidade de desejos do campo da cultura e se confi-
gura como um planejamento de longo prazo, uma politica publica de Estado
que deve ultrapassar conjunturas e ciclos de governos.

Ao tomar contato com as metas, percebemos que elas tém a fungdo
maior de possibilitar que o Brasil conheca o Brasil. A inten¢do é também
revelar a rica diversidade cultural do pais e sua extraordindria criatividade,
além de buscar a realizagdo das potencialidades da sociedade brasileira por
meio de processos criativos.

A elaboragdo das metas foi fiel ao processo de participagdo que orientou
a construcdo do PNC como um todo, a partir de ampla consulta a toda a
sociedade brasileira, com a presenca constante do Conselho Nacional de
Politica Cultural (CNPC). A Secretaria de Politicas Culturais (SPC) foi o 6rgdo
responsavel pela coordenagdo técnica e o CNPC, pelo espago de debate par-
ticipativo, pois expressa a ampla representatividade da sociedade civil, dos
entes federados, do Congresso Nacional e de outros 6rgdos publicos.

O alcance dessas metas depende da apropriagdo federativa, ou seja, da
participagdo dos estados e municipios, que devem também criar seus pla-
nos de cultura e dar concretude ao Sistema Nacional de Cultura (SNC). Em
tempos de participacdo cidadd e transparéncia publica, a implantacdo do

Sistema Nacional de Informacdo e Indicadores Culturais (SNIIC) permitira
que a sociedade brasileira, os gestores publicos e a academia possam acom-
panhar a implementagdo e o monitoramento do PNC. Tal sistema permitira
a introdugdo de um modelo de gestdo inovador ao universo das politicas
publicas de cultura.

As metas do Plano estabelecerdo uma nova relagdo do Estado com a cul-
tura e com a sociedade. Trata-se de um projeto que caminha para a conso-
lidacdo efetiva da cidadania cultural. Nela, a cultura é um eixo do desenvol-
vimento e possibilita que os brasileiros avancem, cultural e economicamente
— com justica social, igualdade de oportunidades, consciéncia ambiental e
convivéncia com a diversidade.
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O cenario da Cultura no Brasil em 2020

Imaginar o cendrio da Cultura em 2020 é pensar que até 14 o povo bra-
sileiro terd maior acesso a cultura e que o pais responderd criativamente
aos desafios da cultura de nosso tempo. A expressdo dessas mudancas sera
visivel na realizacdo das 53 metas do Plano Nacional de Cultura.

Até 2020, as politicas culturais terdo passado por diversas transforma-
¢oes, a comecar pelo pleno funcionamento de um novo modelo de gestéo,
o Sistema Nacional de Cultura. Esse sistema possibilitard a estados, Distrito
Federal e cidades a promocdo de politicas publicas conjuntas, participativas
e duradouras. Ele contard com recursos do Fundo Nacional de Cultura que
serdo repassados a fundos municipais e estaduais.

Também serdo desenvolvidas politicas para fortalecer a relagao entre a
cultura e areas como a educagdo, a comunicagdo social, 0 meio ambiente, o
turismo, a ciéncia e tecnologia e o esporte.

As metas refletem uma concepcdo de cultura que tem norteado as po-
liticas, os programas, as a¢des e os projetos desenvolvidos pelo Ministério
da Cultura (MinC). Essa concepgdo compreende uma perspectiva ampliada
da cultura, na qual se articulam trés dimensdes: a simbdlica, a cidadd e a
econdémica.

Todas essas dimensdes somente se realizardo plenamente com uma mu-
danca na forma de gestdo. A seguir, apresentamos o cendrio que se deseja
em 2020 para as trés dimensdes da cultura e para sua gestdo.




Dimensao simbdlica

Na consolidacdo das politicas culturais relacionadas a dimenséo

simbolica, serd mantido um olhar atento as linguagens artisticas

4 )

O aspecto da cultura que considera que
todos os seres humanos tém a capacidade
de criar simbolos. Tais simbolos se expres-
sam em praticas culturais diversas, como nos
idiomas, costumes, culinaria, modos de ves-
tir, crencas, criagdes tecnoldgicas e arquite-
tonicas, e também nas linguagens artisticas
(teatro, musica, artes visuais, danca, literatu-
ra, circo, etc.). Assim, essa dimensdo esta re-
lacionada as necessidades e ao bem-estar do
homem enquanto ser individual e coletivo.

- J

(musica, literatura, danca, artes plasticas,
etc.), mas serdo igualmente reconhecidas
e valorizadas muitas outras possibilidades
de criacdo simbdlica, expressas em novas
préaticas artisticas e em modos de vida,
saberes e fazeres, valores e identidades.
Os saberes tradicionais estardo protegi-
dos e mestres e mestras poderdo trans-
miti-los na escola, possibilitando, assim,
uma nova experiéncia na educacdo. No
mesmo sentido, estardo ampliados os

meios para assegurar a promogao e o reconhecimento de culturas

indigenas e de grupos afro-brasileiros.

Em 2020, mais cidades brasileiras terdo grupos em atividade

Dimensao cidada

A realizacdo das politicas culturais relacionadas a esta dimensdo fara
com que, em 2020, os brasileiros participem mais da vida cultural, criando e
tendo mais acesso a livros, espetaculos de danca, teatro e circo, exposicdes
de artes visuais, filmes nacionais, apresenta¢cdes musicais, expressdes da
cultura popular, acervos de museus, entre outros. A circulagdo da produ-
cdo cultural estard mais bem distribuida pelas regides e territérios do pais.

~

O aspecto da cultura que a entende como
um direito basico do cidadao. A Constituicao
Federal incluiu a cultura como mais um dos
direitos sociais, ao lado da educagdo, saude,
trabalho, moradia e lazer. Assim, os direitos
culturais devem ser garantidos com politicas
que ampliem o acesso aos meios de produgao,
difusao e fruicdo dos bens e servigos de cultu-
ra. Também devem ser ampliados os mecanis-
mos de participacdo social, formacéo, relacdo
da cultura com a educacdo e promogdo da
livre expressdo e salvaguarda do patriménio

Havera uma melhora significativa na
infraestrutura cultural dos municipios
brasileiros, que terdo mais equipa-
mentos e instituicdes culturais como
teatros, cinemas, centros culturais,
bibliotecas, museus e arquivos. Tais
espacos estardo mais bem equipados,
com gestores mais capacitados e qua-
lificados, com acessibilidade garantida
a pessoas com deficiéncia.

nas areas de teatro, danga, circo, musica, artes visuais, literatura e
artesanato. Ao mesmo tempo, os Pontos de Cultura continuarao
se expandindo por todas as regides do pais e haverd um mapa das
multiplas expressdes da diversidade brasileira.

Todo esse reconhecimento proporcionara o fortalecimento dos
lacos de identidade dos grupos sociais e o consequente aumento
de sua autoestima. Ao mesmo tempo, contribuird com a promogdo
da diversidade das expressdes culturais em todo o territério nacio-
nal e produzird informagGes que permitirdo aos formuladores de
politicas publicas tomadas de decisdo mais precisas.

e da memoria cultural.

Estardo disponiveis em todos os
) estados do pais nucleos de producdo

digital audiovisual e laboratérios que
integram arte com tecnologia. A convergéncia digital permitird um maior
acesso aos conteudos e acervos das instituicdes culturais e os canais de TV
exibirdo mais producdo independente brasileira.

Com o alcance das metas, mais pessoas serdo formadas em cursos téc-
nicos, de graduacdo e pds-graduagdo nas dreas da Cultura. A disciplina de
Arte serd oferecida em todas as escolas publicas, e os professores receberdo
capacitacdo continua na area.

Portanto, em 2020, a livre circulagdo de bens culturais, os novos meios de
difusdo e fruicdo e a maior relagdo entre cultura e educagdo fardo dos direitos
culturais uma realidade conquistada.

17



A cultura como lugar de inovagdo e expressdo da criatividade brasilei-
ra fard parte do novo cenéario de desenvolvimento econdmico, socialmente
justo e sustentavel. Os recursos nessa area serdo distribuidos de forma de-
mocratica, e atenderdo as necessidades locais e regionais. Em 2020, muitos
territorios criativos terdo sido reconhecidos e a produgdo cultural local tera

apoio para sua sustentabilidade econdémica.

N\ O turismo cultural serd mais valori-
O aspecto da cultura como vetor econémico. . i .

i i zado nos destinos turisticos. Com isso,
Considera o potencial da cultura para gerar ) ) . .
dividendos, produzir lucro, emprego e renda, havera maior envolvimento econ6mi-
assim como estimular a formagdo de cadeias co das cadeias produtivas do artesana-
produtivas que se relacionam as expressGes to e demais expressdes culturais locais.
culturais e & economia criativa. E por meio L4 = .

cu e ; P Até |3, a execucdo do Plano Nacio-
dessa dimensdo que também se pode pensar ) .
o lugar da cultura no novo cenario de de- nal de Cultura tera ap0|ado de forma
senvolvimento econémico socialmente justo qualitativa o crescimento econdémico
e sustentavel. ) brasileiro. Com o aumento dos recur-

sos publicos para a cultura, o setor

cultural do Brasil terd alcancado participacdo de 4,5% do Produto Interno
Bruto (PIB). A cultura serd vista como fonte de oportunidades e de geragdo

de emprego e renda.

Em 2020, os gestores publicos da area da cultura estardo mais bem ca-
pacitados e qualificados para conhecer as necessidades da producéo local,
regional e nacional, gerenciar as demandas, planejar e estabelecer politicas,
projetos e acdes de desenvolvimento cultural. Para tanto, todos os estados
da federagdo e as cidades com mais de 500 mil habitantes terdo secretarias
de cultura exclusivas instaladas.

Os processos de participagdo social na elaborag¢do das politicas publicas
contardo com ferramentas sociais na internet que permitirdo um didlogo
mais préximo entre a sociedade civil e os gestores publicos. Tais ferramentas
concretizardo o conceito de governanca colaborativa proposto para que a
sociedade possa acompanhar e participar diretamente da realizacdo do Pla-
no Nacional de Cultura e garantir a transparéncia publica com acesso livre
as informacgoes.

O Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC) estara
em pleno funcionamento e permitird aos gestores, aos agentes culturais e a
sociedade como um todo que acessem informagdes precisas sobre a cultura
no pais e na sua localidade.

Até 2020, terdo sido realizadas duas Conferéncias Nacionais de Cultura,
com ampla participagdo social e envolvimento de todos os estados, Distrito
Federal e cidades que tiverem aderido ao Sistema Nacional de Cultura (SNC).

Durante a realizagdo do Plano, os cidaddos poderdo apontar suas expec-
tativas e encaminhar suas demandas. Mas o papel deles ndo terminard ai. Eles
também deverao assumir corresponsabilidades nas tomadas de decisdo, na
implementagdo e avaliacdo de diretrizes, nos programas e nas ac¢des culturais.
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Meta: Sistema Nacional de Cultura institucionalizado
e implementado, com 100% das Unidades da
Federacao (UFs) e 60% dos municipios com sistemas
de cultura institucionalizados e implementados

Ter sistemas de cultura em todos os estados e em 3.339 cidades do Brasil
(60%), para tornar efetivo o Sistema Nacional de Cultura

O Sistema Nacional de Cultura (SNC) é o principal instrumento para que o
Ministério da Cultura (MinC) possa desenvolver politicas culturais nos estados
e nas cidades, com a participacdo da sociedade civil. O SNC tornard a gestdo
publica de cultura mais eficaz, planejada, participativa e fard melhor uso dos
recursos publicos.

Para os estados e cidades interessados em aderir ao SNC, o primeiro passo é a
assinatura e publicagdo do Acordo de Cooperagdo Federativa.

Em seguida, cada estado e cada cidade deverdo construir seu sistema de cultura,
por meio de leis estaduais e municipais.

Os elementos obrigatdrios dos sistemas de cultura municipais e estaduais sdo:

A secretaria de cultura ou 6rgdo equivalente;

A conselho de politica cultural,

A conferéncia de cultura;

A plano de cultura; e

A sistema de financiamento a cultura com existéncia obrigatéria do fundo

de cultura.

Além desses elementos, os estados e o Distrito Federal deverdo ter uma comissao
de negociacdo e pactuacgdo entre gestores estaduais e municipais.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Até abril de 2012, 15 estados e 499 municipios haviam assinado e publicado
acordos de cooperacdo federativa para o desenvolvimento do SNC e mais 3 estados
e 472 cidades estavam em processo de integracdo.

O que se pretende é que todos os 26 estados, o Distrito Federal e 3.339 cidades
assinem e publiquem os acordos e também tornem efetivos seus sistemas de cultura.

A atualizagdo de dados no Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Cul-
turais (SNIIC) tornard possivel acompanhar a efetivacdo dos sistemas de cultura
estaduais, do DF e municipais.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que o Projeto de Lei que cria o SNC seja aprovado pelo Congresso
Nacional. Ao mesmo tempo, serd necessario dar continuidade aos programas de
cooperagdo técnica com estados, Distrito Federal e cidades, que apoiam a elabora-
¢do dos instrumentos do SNC (plano de cultura, conselho e fundo), assim como a
capacitacdo dos gestores.
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Meta: 100% das Unidades da Federacao (UFs) e
60% dos municipios atualizando o Sistema Nacional
de Informacoes e Indicadores Culturais (SNIIC)

Obter e divulgar informacoes atualizadas sobre a area cultural de todos
os estados e de 3.339 cidades do Brasil (60%)

As informagdes atualizadas sobre cultura sdo importantes para o desenvolvi-
mento da politica cultural no Brasil e contribuem para o acompanhamento do Plano
Nacional de Cultura (PNC).

Reunir e divulgar informagdes da area cultural serdo objetivos do Sistema Na-
cional de Informacdes e Indicadores de Cultura (SNIIC). E a primeira vez que se faz
uma iniciativa como essa na area da Cultura.

A atualizagdo das informagdes sera também de responsabilidade de estados e cida-
des que aderirem ao Sistema Nacional de Cultura (SNC), conforme explicado na Meta 1.

Sado objetivos do SNIIC:

A manter uma plataforma de consulta que permita acompanhar a¢ées e incenti-

var a pesquisa e a produgdo cultural;

A divulgar estatisticas, indicadores e outras informagdes sobre a demanda e a

oferta de bens culturais (espetaculos, equipamentos, espacos, grupos, etc.);

A divulgar grupos, instituicdes, equipamentos, a¢des culturais e projetos de sus-

tentabilidade econdmica da producdo cultural local;

A difundir documentos, acervos iconograficos, sonoros e audiovisuais, inventa-

rios, obras de autores brasileiros que estejam em dominio publico ou licenciados;

A difundir a¢bes de promocgdo da diversidade cultural e de formagdo e comuni-

cagdo para a cultura;

A integrar os cadastros nacionais do Sistema Brasileiro de Museus (SBM), Sistema

Nacional do Patriménio Cultural (SNPC), Sistema Nacional de Arquivos (Sinar) e

Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas (SNBP).
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Por meio do SNIIC os cidaddos poderdo acessar:

A 0 Mapa da Diversidade Cultural;

A o Calendario Nacional de Eventos Culturais, com agendas periédicas ou fixas
de festivais, bienais, feiras, féruns e encontros em todo o pais e abrangendo
todos os segmentos culturais;

A 0 acompanhamento da execugdo do PNC e de planos municipais e estaduais;
A outros servigos que poderdo ser oferecidos pela sociedade, por meio da platafor-
ma publica na internet, que trabalhard no modelo de “dados abertos ao cidaddo".

O que se pretende alterar na situacao atual

Quando passar a receber informagdes atualizadas sobre a 4rea cultural de todos
os estados e de 3.339 cidades, o SNIIC concretizard uma nova forma de coletar e
organizar a informacdo sobre a cultura no Brasil. A partir de dados confidveis e atu-
alizados, os gestores publicos de cultura poderdo planejar melhor e tomar decisdes
sobre sua atuacgdo nesse campo.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que até o final de 2012 sejam implantadas no SNIIC as solucdes tecno-
l6gicas de coleta de informacdo e disponibilizagdo de dados. Com isso, sera possivel
integrar cadastros e dados de diversas fontes e produzir indicadores e novas aplica-
¢Oes para as informacdes.




Meta: Cartografia da diversidade das expressoes
culturais em todo o territério brasileiro realizada

Produzir um mapa das expressoes culturais e linguagens
artisticas de todo o Brasil

O mapa pretende revelar a diversidade cultural em todo o territério nacional,
completando o que ja existe de mapeamentos, estudos e pesquisas sobre a diversi-
dade cultural brasileira.

A cartografia da diversidade cultural brasileira deve abarcar as especificidades
culturais de cada estado e todas as expressdes do patriménio artistico e cultural bra-
sileiro (material e imaterial). Isso significa que serdo mapeadas tanto as expressdes
das linguagens artisticas (teatro, danca, circo, artes visuais, musica, entre outras),
como aquelas de grupos sociais representantes de varios segmentos de nossa diver-
sidade. Entre esses segmentos estdo: povos de terreiro; povos indigenas; ciganos;
culturas populares; imigrantes; Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais
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(LGBTs); mulheres; pessoas com deficiéncia ou transtornos psiquicos; mestres de
saberes e fazeres tradicionais; criancas, jovens e idosos.

O levantamento cartogréafico sera constantemente atualizado no Sistema Nacio-
nal de Informagdes e Indicadores Culturais (SNIIC).

Para a producdo do mapa, considera-se diversidade cultural:

A "a multiplicidade de formas pelas quais as culturas dos grupos e sociedades
encontram sua expressdo. Tais expressdes sdo transmitidas entre e dentro dos
grupos e sociedades. A diversidade cultural se manifesta ndo apenas nas variadas
formas pelas quais se expressa, se enriquece e se transmite o patrimonio cultural
da humanidade mediante a variedade das expressdes culturais, mas também
através dos diversos modos de criacdo, producdo, difusdo, distribui¢do e fruicdo
das expressdes culturais, quaisquer que sejam os meios e tecnologias emprega-
dos" (Convencdo sobre a Protecdo e Promogdo da Diversidade das Expressdes
Culturais, Unesco, 2005).

O que se pretende alterar na situacao atual?

O Ministério da Cultura (MinC) ndo possui os dados sistematizados sobre a di-
versidade das expressdes culturais, dependendo assim de pesquisas e estudos que se
limitam a determinados aspectos. Com o mapa, que reunird no SNIIC informagées de,
ao menos, 70% das cidades de cada estado (num total de 3.896 cidades) sera possivel
o planejamento de politicas culturais especificas para cada um dos setores. Além disso,
0 MinC passara a contar com um instrumento apropriado para acompanhar o impacto
do Plano Nacional de Cultura (PNC) e dos planos setoriais e territoriais.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso fomentar a participacdo dos gestores publicos estaduais e municipais e
de toda a sociedade para colaborarem com as informagdes sobre a diversidade cul-
tural. A integracdo de diversas pesquisas e cadastros no SNIIC também contribuird
com a formagdo de uma grande base de dados sobre a cultura no pais.
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Meta: Politica nacional de protecao e valorizacao dos
conhecimentos e expressoes das culturas populares
e tradicionais implantada

Ter leis que valorizem e protejam as culturas populares e tradicionais

Até maio de 2012, o Brasil e outros 121 paises ja haviam ratificado a Convencdo
sobre a Protecdo e a Promocdo da Diversidade das Expressdes Culturais da Unesco.

De acordo com essa Convengdo, nosso pais tem obrigacdo de criar politicas e leis
que protejam e promovam todas as expressoes culturais, entre elas as populares e
tradicionais. Isso significa garantir os direitos daqueles que detém os conhecimentos
e produzem as expressoes dessas culturas. Também significa dar condi¢bes sociais e
materiais para a transmissdo desses saberes e fazeres.
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Para consolidar a politica nacional de protecdo vigente serd preciso criar ou atua-

lizar leis para:

A proteger tanto os conhecimentos e as expressées culturais tradicionais como
os direitos coletivos das populagdes autoras e detentoras desses conhecimentos.
Ha o caso, por exemplo, do uso de conhecimentos e expressdes culturais tradi-
cionais para fins comerciais. Nessa situacdo, é preciso garantir que tal uso seja
feito com autorizagdo das populagdes que detém esses conhecimentos, como,
por exemplo, indigenas, quilombolas, ciganos, povos de terreiro e ribeirinhos;
A trazer os conhecimentos e expressdes culturais populares e tradicionais para
dentro da escola. A escola precisa incluir as pessoas reconhecidas pela sua prépria
comunidade como portadoras de saberes e fazeres das tradi¢cdes. Essas pessoas,
mestres, mestras e praticantes, sdo a memoria viva e afetiva de suas comunida-
des e das tradi¢des transmitidas de geracdo em geragdo. Dar oportunidade para
essas pessoas ensinarem na escola formal é uma maneira de valorizar a identida-
de, ancestralidade e criatividade do povo brasileiro nos processos educativos. Isso
também permite aos alunos vivenciar o aprendizado de tradi¢do oral;
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A providenciar auxilio financeiro para mestres e mestras dos saberes e fazeres das
culturas populares e tradicionais. Assim como todos os cidaddos, pessoas reconhe-
cidas como mestres e mestras precisam ter boas condices de vida. Muitos mestres
brasileiros, idosos e jovens, encontram-se em condi¢des de pobreza e risco social.
Aplicada a essas pessoas, a protecdo social é uma das a¢des importantes de va-
lorizagdo e salvaguarda das expressdes e conhecimentos populares e tradicionais.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje existem duas leis que contribuem para a valorizagdo e protecdo dos bens e
dos produtores culturais populares e tradicionais. Sdo elas o Registro de Bens Cultu-
rais de Natureza Imaterial como Patriménio Cultural do Brasil e o Programa Nacional
de Patriménio Imaterial. No entanto, essas leis ttém muitos limites e precisam ser
complementadas por outras.

O que se pretende é aprovar e regulamentar outras leis para:

A proteger os conhecimentos e expressdes culturais tradicionais que se revertam
em beneficios aos povos e comunidades que os detenham;

A introduzir na educagdo formal a transmissdo de saberes e fazeres das culturas
populares e tradicionais, com a participagdo direta dos mestres, mestras e demais
praticantes;

A conceder um beneficio financeiro as pessoas reconhecidas como mestres da
cultura popular e tradicional. O beneficio dara a essas pessoas melhores condi-
¢oes para a produgdo e transmissdo de seus saberes e fazeres. Também serd uma
forma eficiente de protecdo a esses notérios detentores de saberes tradicionais
significativos da diversidade cultural brasileira e da identidade nacional.
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O que é preciso para alcancar esta meta?

Para a protecdo dos conhecimentos e expressdes culturais tradicionais, serd ne-
cessario aprovar uma lei apropriada. Uma comissdo formada por diversas areas do
Ministério da Cultura (MinC) est4 elaborando um Projeto de Lei nesse sentido. O
passo seguinte serd enviar esse Projeto de Lei a Casa Civil e ao Congresso Nacional.

Para introduzir conhecimentos e expressdes culturais populares e tradicionais na
educagdo formal e conceder auxilio financeiro a mestres e mestras dos saberes e faze-
res dessas culturas, hé dois projetos de lei em processo de aprovagdo pelo Congresso.

O primeiro projeto trata da “Politica Nacional Gri6", para proteger e estimular
a transmissdo dos saberes e fazeres de tradi¢do oral. O segundo projeto é o “Pro-
grama de Protecdo e Promog¢do dos Mestres e Mestras dos Saberes e Fazeres das
Culturas Populares”. Esse programa cria um beneficio financeiro de pelo menos dois
salarios minimos a pessoas que reconhecidamente representam a cultura brasileira
tradicional.

Além das leis citadas, o Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional
(Iphan) elaborou uma proposta para a criagdo do Beneficio por Mérito Cultural, com
base na demanda de mestres de capoeira. Essa proposta visa conceder beneficio
financeiro aos mestres reconhecidos da cultura popular com idade igual ou superior
a 60 anos que se encontrem em situacdo de privacdo econdmica. A criacdo desse
beneficio dependera de um cadastramento, para calcular os custos dessa agdo e
identificar, com base na demanda de mestres de capoeira, as fontes dos recursos,
considerando a pactuacdo com estados e cidades no ambito do Sistema Nacional
de Cultura (SNC).
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Meta: Sistema Nacional de Patrimonio Cultural
implantado, com 100% das Unidades da Federacao
(UFs) e 60% dos municipios com legislacao e
politica de patriménio aprovadas

Ter leis e politicas de patriménio cultural aprovadas em todos os estados
e em 3.339 cidades do Brasil (60%)

Para preservar o patriménio cultural do Brasil é preciso estabelecer didlogos e
articulagdes entre varias esferas de governo.

O Sistema Nacional do Patriménio Cultural (SNPC), que integra o Sistema
Nacional de Cultura (SNC), deve estabelecer uma nova forma de relagdo entre
cidades, estados e o Governo Federal.

O SNPC atuaré para desenvolver uma politica de preservagdo do patrimonio
que regulamente principios e regras para as agoes de preservacdo, especialmente
em dois aspectos:

A na coordenacgdo das ag¢des de preservacdo entre cidades, estados e Governo

Federal;

A na criagdo de um sistema de financiamento que fortaleca as instituicdes, es-

truture o sistema e consolide as agoes.

Para que cidades e estados se integrem ao SNPC, é preciso que aprovem leis e
desenvolvam politica de patriménio.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, o Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (Iphan) — érgdo do
Ministério da Cultura responsavel por preservar o patriménio cultural brasileiro —
atua para ajudar a desenvolver politicas de preservacdo do patriménio nas cidades.

Quando for criado, o SNPC fard a articulagdo entre os sistemas locais de pre-
servagdo que ja existam e o sistema nacional. O que se espera é que a atuacdo do
SNPC incentive todos os estados, o Distrito Federal e pelo menos 3.339 cidades a
terem leis e politicas de patriménio cultural aprovadas e, com isso, possam ter a¢es
coordenadas em todas as esferas, possibilitando uma melhor preservagdo do patri-
monio cultural brasileiro.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso incentivar a participagdo no SNPC por meio da assinatura de acordo
de cooperagdo para que cidades e estados se mobilizem e, juntos, possam constituir
acoes de desenvolvimento de politicas de preservacdo de patriménio.
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Meta: 50% dos povos e comunidades tradicionais
e grupos de culturas populares que estiverem
cadastrados no Sistema Nacional de Informacées e
Indicadores Culturais (SNIIC) atendidos por acoes
de promocao da diversidade cultural

Garantir que um numero maior de povos e comunidades tradicionais
e grupos de culturas populares sejam atendidos por acées publicas de
promocao da diversidade cultural

Existem hoje no Brasil aproximadamente 4,5 milhdes de familias que pertencem
a 26 povos e comunidades tradicionais. Esses se reconhecem como culturalmente
diferenciados, com formas préprias de organizacdo social. De acordo com o Decreto
n° 6.040/2007, sdo considerados povos e comunidades aqueles que ocupam e usam
territérios e recursos naturais para sua reproducdo cultural, social, religiosa, ancestral
e econdmica. Em sua vida cotidiana utilizam conhecimentos, inovagdes e praticas
gerados e transmitidos pela tradicdo.

Ja os grupos de culturas populares estdo presentes em todo o territério nacio-
nal, possuem necessidades especificas e estdo em constante transformacdo. A todo
momento suas manifestacdes estdo sendo retraduzidas e reapropriadas por seus
préprios criadores.

O Mapa da Diversidade Cultural, como exposto na Meta 3, conterd informagdes
sobre quem sdo e onde estdo esses grupos. O que se pretende nesta meta é que
o poder puUblico promova agdes efetivas para os atores mapeados. Esta meta tem
relacdo também com a Meta 17.

O que se pretende alterar na situacao atual?

O Ministério da Cultura (MinC) promove diversas a¢des que beneficiam povos e
comunidades tradicionais e grupos populares, tais como Pontos de Cultura, Pontos
de Memoria e Pontos de Cultura Indigena. Pretende-se multiplicar essas e outras
acoes que promovam as manifestacdes desses povos e grupos, como os Prémios
Culturas Ciganas, Culturas Populares e Culturas Indigenas. Espera-se ainda que a
promocdo da diversidade contribua para a sustentabilidade econdmica e ambiental.

O que é preciso para alcancar esta meta?
E necessario ampliar os esforcos conjuntos do Governo Federal, dos estados e
das cidades, ao menos nas seguintes acoes:
A implantagdo e modernizagdo de bibliotecas em areas quilombolas e indigenas;
A criagdo de mais Pontos de Cultura, Pontos de Memoria e Pontos de Cultura
Indigena;
A instituicdo de prémios estaduais e municipais nos moldes dos Prémios Culturas
Ciganas, Culturas Populares e Culturas Indigenas.
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Meta: 100% dos segmentos culturais com cadeias
produtivas da economia criativa mapeadas

A economia criativa é um setor estratégico e dindmico, tanto do ponto de vista eco-
ndmico como social: suas atividades geram trabalho, emprego, renda e inclusdo social.

A economia criativa € composta das atividades econdmicas ligadas aos segmen-
tos definidos pela Unesco: patrimonio natural e cultural, espetéculos e celebragdes,
artes visuais e artesanato, livros e periédicos, audiovisual e midias interativas e de-
sign e servicos criativos.

Cada segmento cultural tem uma ou mais cadeias produtivas, isto é, sequéncias
de etapas de produgdo até que o produto esteja pronto e colocado a venda. As eta-
pas podem ser realizadas por diferentes agentes econdmicos, sempre relacionados
uns com os outros como elos de uma corrente. Quando se observam a economia e
as cadeias produtivas, podem-se destacar as potencialidades dos segmentos cultu-
rais para ganhos econémicos e sociais.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

O mapeamento das cadeias produtivas dard visibilidade as potencialidades dos
segmentos na producdo, na fruicdo e na circulagdo dos bens e servicos culturais,
tangiveis e imateriais, gerando sustentabilidade econémica e ganhos sociais.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso ampliar os estudos e projetos para as cadeias produtivas de todos os
segmentos citados, com base no que ja vem sendo desenvolvido por outros 6rgdos,
como Fundagdo Nacional do indio (Funai), Ministério do Meio Ambiente (MMA),
Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), entre outros.

A instalacdo do Observatorio Brasileiro da Economia Criativa (Obec) possibilitara a
producdo e a difusdo de pesquisas, dados e informagdes sobre a economia criativa dos
26 estados e do Distrito Federal. Também estimulara o debate entre estudiosos, espe-
cialistas, agentes governamentais e representantes do setor cultural acerca do impacto
da economia criativa na sociedade. O Observatério serd o centro de convergéncia de
uma rede de estudos e pesquisas representada pelos observatérios estaduais.
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Meta: 110 territorios criativos reconhecidos

Reconhecer 110 territorios com requisitos que os qualifiquem
como criativos

Territérios criativos sdo bairros, cidades ou regides que apresentam potenciais cul-
turais criativos capazes de promover o desenvolvimento integral e sustentével, aliando
preservacdo e promogdo de seus valores culturais e ambientais.

Nos territorios criativos, podem existir diversas atividades ao mesmo tempo: desde
industrias culturais classicas, como artes visuais, musica e literatura, até outros setores,
como propaganda, arquitetura, arqueologia e design. Como explicado na Meta 7, a
economia criativa é um setor estratégico e dinamico, tanto do ponto de vista econo-
mico como social: suas atividades geram trabalho, emprego, renda e inclusdo social.

Um territério serd legitimado pelo Ministério da Cultura (MinC) como territério
criativo por meio de uma chancela (selo). Com isso, podera ser criado um sistema de
governanca com a participagdo do poder publico e da sociedade civil. A partir desse
reconhecimento, o MinC repassard recursos para a formulagdo de planos de desen-
volvimento que tenham a economia criativa como estratégia.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Espera-se o reconhecimento e a aprovagdo de pelo menos 110 territérios criati-
vos. As acdes necessarias para cumprir esta meta incentivardo os territérios aprova-
dos a compartilhar em rede suas experiéncias, ideias e praticas para o desenvolvi-
mento cultural e socioecondmico.

O que é preciso para alcancar esta meta?

A Secretaria da Economia Criativa é o 6rgdo do MinC responsavel por elaborar e
coordenar o Plano Brasil Criativo, que busca potencializar politicas e programas de
10 ministérios que atuam nos segmentos criativos ou no enfrentamento dos desafios
para o desenvolvimento da economia criativa no pais.

O Plano norteara as a¢des que inserem a cultura como eixo estratégico de de-
senvolvimento e contribuird com o incentivo aos territérios criativos.

Para esta meta também é necessario que sejam feitas pactuagdes com os gover-
nos municipais e estaduais, as instituicdes académicas, a sociedade civil, as entidades
de representacdo patronal e laboral, entre outros.
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Meta: 300 projetos de apoio a sustentabilidade
econdmica da producao cultural local

Desenvolver ao menos 300 projetos de apoio a sustentabilidade
econdmica da producao cultural local

Os projetos de apoio previstos nesta meta deverdo atuar junto as cadeias produ-
tivas das atividades culturais (ver Metas 7 e 8). Esses projetos devem se basear em:

A levantamento de informagoes e dados da economia criativa;

A articulagdo e estimulo ao fomento de empreendimentos criativos;

A educacgdo para competéncias criativas;

A producdo, circulagdo ou distribuicdo de bens e servicos criativos;

A consumo ou fruicdo de bens e servigos criativos;

A criagdo ou adequacgdo de marcos regulatorios para os setores criativos.

O objetivo do apoio serd ajudar a transformar projetos em empreendimentos nos
segmentos culturais definidos pela Unesco: patriménio natural e cultural, espetacu-
los e celebragdes, artes visuais e artesanato, livros e periédicos, audiovisual e midias
interativas e design e servicos criativos.

O que se pretende alterar na situacao atual?

O desenvolvimento de 300 projetos de apoio a producdo cultural local possi-
bilitard identificar potencialidades e vocag¢ées locais, destacando oportunidades de
desenvolvimento local e regional por meio da economia da cultura.
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O que é preciso para alcancar esta meta?
Implementar iniciativas como o Observatério da Economia Criativa, explicado
na Meta 7, e instalar escritérios de apoio a empreendedores criativos em todos os

ATl

estados brasileiros. Chamados de " Criativa Bird", esses escritorios oferecem servigos
de consultoria e assessoria técnica, além de atividades de formacdo a profissionais e
empreendedores criativos.

Também serd necessario estabelecer parcerias com outras instituicdes, como o
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), o Banco Na-
cional de Desenvolvimento Econdémico e Social (BNDES), o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea),

entre outros.
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Meta: Aumento em 15% do impacto dos aspectos
culturais na média nacional de competitividade dos
destinos turisticos brasileiros

Aumentar o peso dos aspectos culturais no desenvolvimento do turismo

As caracteristicas culturais de uma cidade ou regido sdo fundamentais para o
desenvolvimento do turismo local.

O Ministério do Turismo estabeleceu um indice de Competitividade para avaliar
0s 65 principais destinos turisticos do Brasil. Essa avalia¢do atribui uma nota a 13
dimensdes, entre as quais a infraestrutura geral, o marketing e os aspectos culturais.

A dimensdo dos aspectos culturais abrange a producdo cultural do destino as-
sociada ao turismo, a preservacdo do patriménio histérico e cultural e a estrutura

O que é preciso para alcancar esta meta?

Para alcancar a meta, € preciso que muitas entre as 740 cidades dos principais
destinos turisticos do pais organizem sua politica cultural e sejam mais bem avaliadas
nos aspectos culturais. Para isso, as cidades tém o apoio do Termo de Cooperacdo
Técnica n°® 7/2007 firmado entre os ministérios da Cultura e do Turismo.

Vo receber notas melhores as cidades que conseguirem:

A criar politica municipal de cultura;

A estruturar 6rgdo da administra¢do publica para gestdo cultural;

A criar leis de incentivo a cultura; e

A instituir fundo municipal de cultura.

Algumas metas do PNC poderdo contribuir para o alcance desta meta, entre
elas: as Metas 31 e 34, de criagdo e modernizacdo de equipamentos culturais; as
Metas 35 e 36, de capacitacdo de gestores; a Meta 22, de aumento na quantidade
de cidades com grupos artisticos; e a Meta 24, de circulagdo de espetaculos e ativi-
dades artisticas.

municipal para o apoio a cultura.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Num periodo recente, os aspectos culturais das cidades tém ganhado forca como *
atracdo nos principais destinos turisticos brasileiros. Mesmo assim, a nota desses as- * M

pectos ainda estd em 55,9; numa escala que vai de 0 a 100. A partir de agora, o que N * A ! o4
se pretende é melhorar, nesses destinos, a producdo cultural associada ao turismo, a * A‘? ' '. oo
preservacdo do patriménio histérico e cultural e a estrutura municipal para o apoio OJ m * m El

a cultura. A melhoria deverd se refletir na nota dos aspectos culturais, com aumento %

o s
de 15%, isto €, de 55,9 para 64,3. AAAAAAAAAAAAAAAAAAAALAAAAAAAAAALAALA
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Meta: Aumento em 95% no emprego
formal do setor cultural

Criar mais de 1,5 milhdo de empregos formais no setor cultural

Grande parte dos trabalhadores da cultura ndo tém emprego formal, com regis-
tro em carteira ou mesmo outro tipo de contratacado.

Os trabalhadores da cultura podem ser artistas, técnicos, produtores e muitos ou-
tros. As atividades reconhecidas do setor cultural estdo na lista da Relagdo Anual de
Informagdes Sociais (RAIS) que é criada pelo Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).

O que se pretende alterar na situacao atual?

O que se pretende com esta meta é reduzir a informalidade do trabalho artistico.
Em 2010 havia 1.580.209 trabalhadores do setor cultural empregados formalmente.
O objetivo é que até 2020 mais de 1,5 milhdo de trabalhadores do setor cultural
tenham conquistado empregos formais. Desse modo, a meta serd alcan¢ada quando
tivermos mais de 3 milhdes de trabalhadores com direito e acesso aos beneficios
sociais, como aposentadoria por idade, licenca-maternidade, seguro por acidente
de trabalho, pensdo por morte e auxilio-reclusdo. Os trabalhadores com empregos
formais também terdo ampliadas suas oportunidades profissionais.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E necessario adequar as leis trabalhistas e previdencidrias & nova realidade brasi-
leira, de forma que se possibilite a formalizagdo dos trabalhadores do setor cultural
com iniciativas como a regulamentacdo de diversas profissdes do setor e a redugdo
dos encargos trabalhistas e previdenciarios.

Ao mesmo tempo, € preciso incentivar os empresarios a contratar com carteira
assinada — o que pode ser feito com a desburocratizagdo e a reducgdo de encargos
que incidem sobre a folha de pagamento. Também é necessario promover cursos de
certificacdo e criar a Previdéncia da Cultura.
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Meta: 100% das escolas publicas de Educacao
basica com a disciplina de Arte no curriculo
escolar regular com énfase em cultura brasileira,
linguagens artisticas e patriménio cultural

Ter a disciplina de Arte em todas as escolas publicas do Ensino Basico

Desde 1996, a Arte é reconhecida, pela Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo
Nacional (LDB), como disciplina integrante do curriculo das escolas e ndo apenas
como uma atividade educativa. No entanto, apesar de essa lei ter tornado obrigaté-
ria a disciplina de Arte, nem todas as escolas oferecem esse ensino aos seus alunos.

A disciplina de Arte deve atender as orienta¢des do documento Parametros Curri-
culares Nacionais de Arte, elaborado pelo Ministério da Educagdo (MEC). Deve tam-
bém dar énfase aos contetdos de cultura brasileira, linguagens artisticas e patrimonio
cultural, incluindo, entre outros temas, a histéria indigena, afro-brasileira e africana.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2010, das 195.460 escolas publicas de Ensino Basico do Brasil, 136.822
(70%) tinham a disciplina de Arte no curriculo. Para transformar essa realidade e
contribuir para a cidadania cultural e a qualidade de ensino, teremos mais 58.638
escolas publicas do Ensino Basico com essa disciplina.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Os ministérios da Cultura e da Educagdo firmaram em 2007 um acordo de co-
operagdo para atuarem em conjunto na realizagdo da Politica de Cultura para a
Educacdo Basica. O objetivo dessa politica é fazer da escola o grande espaco para
circulagdo da cultura brasileira, acesso aos bens culturais e respeito a sua diversidade.

Promover a qualidade do ensino de Arte requer também a melhoria das condi-
¢des de infraestrutura das escolas, como auditério e salas especiais. O cumprimento
desta meta depende também do alcance das Metas 13 e 16.




Meta: 20 mil professores de Arte de escolas
publicas com formacao continuada

Proporcionar aperfeicoamento profissional a 20 mil professores de Arte
do Ensino Médio em escolas publicas

Desde quando se tornou obrigatéria, em 1996, a disciplina de Arte tem apa-
recido cada vez mais nos curriculos. No entanto, ainda had muito o que fazer para
elevar a qualidade do ensino dessa disciplina, principalmente por meio da formagdo
continuada dos professores.

Mas o que é formagdo continuada do professor de Arte? E oferecer meios para
que o professor possa aumentar seus conhecimentos pedagoégicos e adquirir novos
métodos e técnicas. Esses meios seriam: palestras, seminarios, encontros, grupos de
estudo, oficinas, cursos presenciais e a distancia.
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A formagdo continuada também aproxima o professor dos bens culturais e da
criagdo cultural. Sdo experiéncias que mantém viva a curiosidade e a criatividade do
professor para que possa leva-las para a sala de aula.

Os contetidos da formagdo dos professores devem dar énfase a cultura, as lin-
guagens artisticas e ao patriménio cultural. Deverdo ser incluidos, também, os temas
dos saberes e fazeres das expressdes culturais populares ou tradicionais. Além disso, é
muito importante aproveitar os recursos dos bens e instituicdes culturais da localidades
dos professores, como museus, memoriais, arquivos, entre outros.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Entre 2011 e 2020 serd oferecida formagdo continuada a 20 mil professores que
possuam licenciatura em Artes e que atuem no Ensino Médio das escolas publicas.
Com isso, pretende-se valorizar o professor formado na area, melhorar a qualidade do
ensino dessa disciplina e promover a diversidade cultural brasileira no ambito escolar.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Até o final de 2012 o Ministério da Cultura (MinC) terd um programa de incen-
tivo a formagdo continuada de professores de Artes que atuam nas escolas publicas.
Por meio desse programa, os professores se apropriardo de contetidos de arte e cul-
tura brasileiras e sua diversidade como ferramentas para a melhoria do Ensino Basico.

Esse programa de formagdo de professores serd realizado por meio do acordo
de cooperacdo firmado em 2007 entre os ministérios da Cultura e da Educagdo para
atuarem em conjunto na realizagdo da Politica de Cultura para a Educagdo Bésica. O
objetivo dessa politica é fazer da escola o grande espaco para circulagdo da cultura
brasileira, acesso aos bens culturais e respeito a sua diversidade.

Em 2010 apenas 32% dos professores de Arte do Ensino Médio tinham licen-
ciatura na area. Nesse sentido, o cumprimento desta meta depende, também, da
efetivacdo da Meta 16, que garante uma ampliagdo dos cursos de licenciatura em
Artes no pais e consequentemente o aumento na quantidade de professores com
formacdo na éarea.
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O Ministério da Cultura (MinC) esta desenvolvendo um programa de atividades

Meta: 100 mil escolas publicas de Educacao Basica de arte e cultura dirigido as escolas publicas que oferecem o Ensino Basico. A am-
desenvolvendo permanentemente atividades de pliacdo de atividades optativas nas escolas é também um dos objetivos do Ministério
arte e cultura da Educagdo (MEC) para melhorar o processo educativo, ampliar o espaco da escola

€ unir novos atores, praticas e conhecimentos na vivéncia escolar.

Oferecer atividades de arte e cultura em 100 mil escolas publicas de O Plano Nacional de Educagao (PNE 2011-2020) tem como uma de suas metas
Ensino Basico em horério complementar ao turno escolar oferecer educagdo em tempo integral em 50% das escolas publicas de Educagdo Ba-
sica, por meio do programa Mais Educacdo. Esta meta trata de um trabalho conjunto

do MinC e do MEC nesse programa para aumentar a oferta de atividades optativas
de arte e cultura nas escolas.

As atividades de arte e cultura sdo elementos fundamentais para garantir a
melhoria na qualidade do ensino nas escolas publicas. Além disso, as atividades
optativas contribuem para ampliar a permanéncia dos alunos nas escolas e assim
promover a educacdo em tempo integral. Essas atividades podem ser relacionadas a
todas as areas, tais como arte e cultura, esporte e lazer, meio ambiente e educagdo

econdmica, entre outras.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

De 2006 a 2012, o programa Mais Educagdo do MEC abrangeu 32 mil escolas
publicas. O MinC pretende acompanhar a implementacdo da educacdo integral
nas escolas publicas, contemplando o total de 100 mil escolas que desenvolverao

atividades culturais permanentes.

52

O que é preciso para alcancar esta meta?
E preciso efetivar o acordo de cooperacdo firmado entre os ministérios da Cultura
e da Educacdo que estabelece diretrizes e critérios para a atuagdo conjunta dos dois
ministérios na implementacdo da Politica de Cultura para a Educagdo Basica. Esse
acordo busca fazer da escola o grande espago para circulagdo da cultura brasileira,
acesso aos bens culturais e respeito a sua diversidade. Por meio desse acordo, sera
desenvolvido o programa de atividades de arte e cultura dirigido as escolas publicas
de Ensino Basico. Essas atividades optativas serdo oferecidas em horario comple-
mentar ao periodo das aulas. As principais a¢des especificas do MinC para realizar
esta meta sdo:
A programa Mais Cultura nas Escolas. Esta acdo promoverd o encontro entre o
projeto pedagdgico de escolas publicas e experiéncias culturais e artisticas da
comunidade local. A agdo integra também agentes sociais culturais responsaveis
pela melhoria da educagdo publica;
A pesquisa, mapeamento e georreferenciamento. Essa a¢do visa contribuir para a
elaboracdo de indicadores que articulem cultura e educacédo e para a definicdo do
perfil territorial das areas de influéncia das escolas publicas, avan¢ando no con-
ceito de territérios educativos. Constituird, também, uma rede de pesquisa-acdo
critica e colaborativa, que abrangerd todo o territério nacional.
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Meta: Aumento em 150% de cursos técnicos,
habilitados pelo Ministério da Educacao (MEC),
no campo da arte e cultura com proporcional
aumento de vagas

Assim como em outras areas, o setor cultural necessita de profissionais cada vez
mais capacitados, com formagdo em cursos técnicos e profissionalizantes especifi-
cos. O nimero de cursos técnicos na area cultural foi ampliado nos dltimos anos.
No entanto, essa oferta ainda ndo é suficiente para a diversidade das areas do setor
cultural, com suas especificidades e necessidades atuais.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2010, a Secretaria de Educagdo Profissional e Tecnoldgica do Ministério da
Educacdo (MEC) ofereceu 698 cursos técnicos na area de cultura, em 152 escolas.
O que se pretende é que sejam criados 1.047 cursos nos campos de arte e da cul-
tura até 2020, com oferta de 160 mil novas vagas. Serdo, no total, 1.745 cursos
técnicos na Rede Federal de Educagdo Profissional, Cientifica e Tecnolégica. Essa
rede é formada pelos institutos federais de educacdo, ciéncia e tecnologia; centros
federais de educacdo tecnoldgica e escolas técnicas ligadas as universidades federais
e a Universidade Tecnolégica Federal.
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O que é preciso para alcancar esta meta?

O MEC tem como objetivo expandir para todos os cidaddos a oferta de cursos
técnicos e profissionalizantes, por meio do Programa Nacional de Acesso ao Ensino
Técnico e Emprego (Pronatec). Esse programa pretende criar 8 milhdes de vagas
até 2014. Para alcancar esta meta, o Ministério da Cultura (MinC) devera garantir
2% dessas vagas, no total de 160 mil, para a formagao dos novos 1.047 cursos nos

campos de arte e cultura.
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Meta: Aumento em 200% de vagas de graduacao
e pos-graduacao nas areas do conhecimento
relacionadas as linguagens artisticas, patriménio
cultural e demais areas da cultura, com aumento
proporcional do nimero de bolsas

Triplicar as vagas e as bolsas de estudos de graduacado e pés-graduacao
nas areas de arte e cultura

O mercado de trabalho brasileiro tem aberto cada vez mais espago para especia-
listas em linguagens artisticas, patrimonio cultural e cultura. Para responder a essa
demanda, é preciso que esses profissionais se qualifiquem e que sejam abertas vagas
para formacdo de profissionais de nivel de graduacdo (bacharelado e licenciatura) e
de pos-graduagdo, em todas as regides do Brasil.

O pais precisa, também, aumentar a quantidade de pesquisas na 4rea da cultura e,
para isso, é preciso um nimero expressivo de pesquisadores e de bolsas.

Além dos cursos classificados pelo Ministério da Educagdo (MEC) nas areas de
arte e cultura, sera preciso criar outros que atendam melhor a essa demanda.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2009, existiam 4.432 cursos presenciais de graduacdo nas areas de arte e
cultura, que ofereciam 971.261 vagas, e 24.550 alunos de pés-graduagdo em cur-
sos dessas areas. Com o cumprimento desta meta, as vagas nos cursos de gradua-
cdo e pos-graduacdo devem triplicar e chegar a cerca de 3 milhdes. Além disso, a
meta pretende triplicar, proporcionalmente, o nimero de bolsas para os estudantes
desses cursos.
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O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso desenvolver acdes de incentivo a criagdo de novos cursos e de aumento
da oferta de bolsas das agéncias publicas de apoio a pesquisa. Essas acdes podem
ser efetivadas no dmbito do acordo de cooperagdo firmado entre os ministérios da
Cultura e da Educagdo, que estabelece diretrizes e critérios para a atuagdo conjunta

dos dois ministérios.
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Meta: 20 mil trabalhadores da cultura com saberes
reconhecidos e certificados pelo Ministério da
Educacao (MEC)

Reconhecer os saberes de 20 mil trabalhadores de todas as areas da
cultura e dar a eles certificacao profissional

O programa Rede Certific, do Ministério da Educagdo (MEC), é uma das iniciati-
vas do Governo Federal para a certificagdo profissional dos trabalhadores brasileiros.
Por meio desse programa, podem ser certificadas pessoas que tém conhecimentos
muito especificos.

Esses conhecimentos podem ser habilidades, atitudes e competéncias dos traba-
lhadores da cultura e independem da forma como foram adquiridos.

Ao reconhecer a competéncia do conhecimento adquirido fora das escolas, a cer-
tificacdo profissional promove a produtividade e atua na inclusdo social e profissio-
nal. Por exemplo, mestres da cultura popular e tradicional, como artesdos, rendeiras
e tocadores de tambor, depois de certificados, poderdo ser chamados a ensinar seus
conhecimentos nas escolas.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Até o momento, somente os trabalhadores da area de musica podem receber
reconhecimento e certificagdo profissional por meio da Rede Certific, do MEC. O
que se pretende é reconhecer os saberes de 20 mil trabalhadores de todas as areas
da cultura e dar a eles certificagdo profissional por meio dessa rede. Entre esses
trabalhadores estdo artistas, mestres e mestras da cultura popular ou tradicional e
detentores de saberes e fazeres de tradi¢do oral.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Para que a Rede Certific, expanda o reconhecimento e a certificagdo profissional
aos trabalhadores de todas as areas da cultura, caberd ao Ministério da Cultura
definir quais saberes deverdo ser certificados, mapear onde se encontram estes pro-
fissionais e elaborar editais para a criagdo de perfis de certificagdo desses saberes,

pelo programa Certific.




Meta: Aumento em 100% no total de pessoas
qualificadas anualmente em cursos, oficinas, foruns
e seminarios com contetdo de gestao cultural,
linguagens artisticas, patrimoénio cultural e demais
areas da cultura

Dobrar o numero de pessoas qualificadas em cursos, oficinas,
féruns e seminarios na area cultural

Esta meta tem como objetivo qualificar artistas, profissionais da cultura e ges-
tores para a area cultural. Gestores sdo aqueles que participam da organizagdo, do
funcionamento e da gestdo de instituicbes (museus, bibliotecas, centros culturais,
etc.) e de associagdes culturais (grupos de teatro, danga, etc.).

A capacitacdo em gestdo cultural deve abordar temas que vado da elaboragdo
de projetos a gestdo de equipamentos culturais. J& os cursos de linguagens artis-
ticas, patrimonio cultural e demais areas afins a cultura, trabalhardo com técnicas
e aplicagbes dos temas especificos das linguagens artisticas.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

A cada ano, 15 mil pessoas recebem qualificagdo do Ministério da Cultura
(MinC) e de suas institui¢des vinculadas, por meio de cursos, oficinas, féruns e se-
minarios. O que se pretende é aumentar esse quadro e qualificar no minimo 30 mil
pessoas por ano.

A formacdo de gestores, artistas, técnicos e individuos atuantes na area da cultu-
ra podera proporcionar o aperfeicoamento de técnicas e a profissionalizagdo dessas
pessoas. Além disso, promove condi¢des para o aprimoramento dos servicos oferta-
dos e dos bens culturais produzidos. A qualificagdo das pessoas contribui ainda para
a manutencado de instituicdes e espagos culturais.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Para atingir a média anual de 30 mil pessoas qualificadas prevista nessa meta,
serd preciso aumentar a oferta de cursos, oficinas, féruns e seminarios oferecidos
pelo MinC, por meio de suas secretarias e instituicdes vinculadas. Também é dese-
javel que os estados e cidades participantes do Sistema Nacional de Cultura (SNC)
comprometam-se em buscar ampliar suas ofertas.
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Meta: Aumento em 100% no total de pessoas
beneficiadas anualmente por acdes de fomento
a pesquisa, formacao, producao e difusao do
conhecimento

Dobrar o niimero de pessoas que recebem apoio para pesquisa
nas areas de cultura

O apoio a pesquisa académica ou de linguagem torna possivel desenvolver o
conhecimento no campo da cultura, das linguagens artisticas e do patriménio cultu-
ral. Entre as agdes que podem incentivar a pesquisa estdo o apoio para participagdo
em congressos e outros encontros cientificos, distribuicdo de bolsas e instituicao de
prémios para pesquisa e formagdo.

Os contetdos dessas pesquisas deverdo estar disponiveis e seus resultados divul-
gados em sistemas de informacdo para toda a sociedade.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

A cada ano, 1.300 pessoas recebem apoio do Ministério da Cultura (MinC) e das
suas instituicdes vinculadas para desenvolverem ou divulgarem pesquisas. O que se
pretende é aumentar esse quadro para, no minimo, 2.600 pessoas beneficiadas por ano.

Desta forma espera-se um fortalecimento da reflexdo sobre cultura e também
das pesquisas de linguagens artisticas e de inova¢do no campo cultural. Outros
resultados serdo o aumento do intercdmbio de tecnologias, conhecimentos e a apro-
ximagdo entre as instituicdes de ensino superior e as comunidades.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Para apoiar anualmente 2.600 pesquisadores, como previsto nesta meta, serdo
reforcados os programas do MinC de concessdo de bolsas, prémios de pesquisas,
residéncias artisticas e intercambio para formacdo.

As ac¢des desenvolvidas para o cumprimento desta meta sdo complementares
aquelas realizadas pelo Ministério da Educagdo (MEC); pelo Ministério da Ciéncia,
Tecnologia e Inovagdo (MCTI) e por outras instituicdes de apoio a pesquisa.




Meta: Média de quatro livros lidos fora do
aprendizado formal por ano, por cada brasileiro

Aumentar para quatro a média de livros que os brasileiros leem por ano,
fora da escola

A pesquisa “Retratos da leitura no Brasil”, realizada pelo Instituto Pr6-Livro em
2007, revela que a média anual de leitura da populagdo brasileira, fora do que é
solicitado pela escola, é de 1,3 livros. Esse é um niimero considerado baixo, em com-
paragdo com outros paises. Nos Estados Unidos, por exemplo, em 2006, a média
de leitura fora da escola era de 5,1 livros por ano. Na Franca, a média foi de 7 livros
lidos, na Inglaterra 4,9 e na Coldmbia 2,4.

Para alcangar esta meta serd necessario um esforco do poder publico para esti-
mular o habito da leitura no pais. As agbes deverdo ser feitas por varios ministérios,
em parceria com estados, cidades e organiza¢des da sociedade civil.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2007, cada brasileiro com mais de cinco anos lia em média 1,3 livros por ano,
por iniciativa propria, fora da escola.

Aumentar para 4 a média de livros que os brasileiros leem por ano, fora da escola,
deve contribuir para ampliar a capacidade intelectual e de interagcdo do individuo.
Deve ajudé-lo a desenvolver habilidades e formar opinides acerca de novos conceitos.
Em suma, contribui para gerar cidaddos criticos e autbnomos.
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O que é preciso para alcancar esta meta?
As principais agbes a serem desenvolvidas para alcangar a meta sdo:
A criar bibliotecas em todas as cidades, com equipamentos, acervo e funcionarios
suficientes para manté-las em funcionamento;
A capacitar pessoas para que atuem na democratizagdo do acesso ao livro e for-
macao de leitores, por meio de visitas domiciliares, empréstimos de livros, rodas
de leitura, contacdo de historias, criacdo de clubes de leitura e saraus literarios;
A apoiar novos espacos de leitura, tais como salas de leitura, bibliotecas circulan-

tes, bibliotecas comunitdrias, acervos em hospitais e associagdes comunitérias.
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Meta: 150 filmes brasileiros de longa-metragem
lancados ao ano em salas de cinema

Aumentar o numero de filmes brasileiros nos cinemas

A qualidade da producdo cinematogréfica brasileira cresceu muito nos ultimos
anos e tem despertado interesse em todo o mundo. No entanto, ainda ndo encon-
trou espaco de exibicdo no mercado nacional.

E preciso tornar essa producdo acessivel ao maior nimero de pessoas. Além de
incentivar a realizacdo de filmes de longa-metragem de produgdo ou coproducdo bra-

sileira, é necessario estimular a exibicdo desses filmes no circuito comercial de cinema.
Isso porque sdo nessas salas — localizadas em shoppings, centros culturais, etc. — que
a maioria das pessoas vai assistir a filmes.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2010, foram langados 75 filmes brasileiros de longa-metragem no circuito
comercial de cinema. A meta é dobrar esse niimero.

O aumento no nimero de filmes nacionais langados em salas comerciais de ci-
nema fomenta a indGstria do audiovisual e amplia o impacto da circulagdo de bens
culturais brasileiros no cinema.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Além de aumentar o incentivo a producdo cinematogréfica nacional, o desafio
é fazer essa producdo circular de forma que se torne acessivel ao maior nimero de
pessoas, incentivando a distribuicdo, divulgacdo e os circuitos e espagos de exibicdo.

Isso em parte se cumprird com a regulamentacdo da Lei n° 12.485/2010 (Lei da
TV paga), que tem como principais objetivos aumentar a producdo e a circulagdo
de contetdo audiovisual brasileiro e gerar emprego e renda, fortalecendo a cultura
nacional.
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Meta: Aumento em 30% no numero de
municipios brasileiros com grupos em atividade
nas areas de teatro, danca, circo, musica, artes
visuais, literatura e artesanato

Ter mais cidades com grupos e coletivos artisticos locais

E importante valorizar a existéncia de grupos e coletivos artisticos locais, pois
sdo espagos privilegiados para a experimentacdo e inovacdo tanto amadora como
profissional. Além disso, sdo lugares nos quais as manifesta¢des artisticas podem ser
divulgadas e a diversidade cultural, valorizada.

A meta tem como objetivo estimular a estruturacdo de grupos, com ou sem
carater comercial, estaveis (com pelo menos dois anos de atuagdo) ou que tenham
CNPJ (sejam juridicamente constituidos).

A escolha por medir o nimero de cidades que tenham grupos ou coletivos ar-
tisticos se deu pela existéncia de uma pesquisa feita pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE). Trata-se do Suplemento de Cultura da Pesquisa de
Informagdes Basicas Municipais (Munic), que realiza periodicamente essa medi¢do
nas cidades brasileiras.
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Com o desenvolvimento do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Cultu-
rais (SNIIC), serd possivel obter novos dados sobre a constituicdo e territorializagdo dos
grupos artisticos, o que possibilitard, ao mesmo tempo, considerar novas categorias de
grupos (como expressdes das culturas populares, tradicionais e indigenas, por exemplo)
e medir a quantidade de grupos existentes em cada cidade. Essas informagdes podem
refletir de forma mais precisa a presenca das mais diversas expressoes culturais no Brasil.




O que se pretende alterar na situacao atual?

A expansdo do numero de cidades com grupos ou coletivos artisticos locais
contribui para estimular a criacdo e a expressdo cultural em toda a sua diversidade.
A meta é aumentar em 30% o nimero de cidades com a presenca de grupos e
coletivos artisticos das areas que hoje sdo medidas pela Munic-IBGE, conforme a
tabela a seguir.

Grupos ou coletivos artisticos em atividade

Area de atuacdo dos O que esta meta pretende alcangar
grupos ou coletivos

Teatro Aumentar de 1.837 (33%) para 2.393 (43 %) o nimero de cidades
que possuem grupos de teatro.

Danca Aumentar de 3.117 (56%) para 4.063 (73 %) o nimero de
cidades que possuem grupos de danca.

Circo Aumentar de 167 (3%) para 222 (4%) o numero de cidades
que possuem grupos de circo.

Conjuntos musicais Aumentar de 2.393 (43%) para 3.117 (56%) o nimero de
cidades que possuem conjuntos de musicos.

Orquestras Aumentar de 724 (13%) para 946 (17%) o nimero de cidades
que possuem grupos de instrumentistas dirigidos por um regente.

Corais Aumentar de 2.560 (46 %) para 3.339 (60%) o nimero de

cidades que possuem corais.

Bandas Aumentar de 3.339 (60%) para 4.341 (78%) o nimero de
cidades que possuem bandas.
Artes visuais Aumentar de 2.267 (41%) para 2.947 (53 %) o nimero
de cidades que possuem grupos ou coletivos de artistas visuais.
Associacoes literarias ~ Aumentar de 557 (10%) para 724 (13%) o nimero de

cidades que possuem grupos ou coletivos literarios.

Artesanato Aumentar de 3.728 (67 %) para 4.842 (87 %) o nimero
de cidades que possuem grupos ou coletivos de artesaos.
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O que é preciso para alcancar esta meta?

E possivel ampliar o nimero de grupos ou coletivos estaveis por meio de apoio as
pesquisas de linguagens artisticas (musica, danca, artes visuais, teatro, entre outras)
e da manutencdo de grupos permanentes de criagdo. O aumento do nimero de
Pontos de Cultura, associado ao Sistema Nacional de Cultura (SNC), também pode
ajudar a ampliar a 4rea de atuagdo desses grupos.

Estados, cidades e organizagdes privadas também podem colaborar por meio
de cessdo de espacos desocupados, isencdo de tributos e taxas e outras a¢des de
fomento a esses grupos.
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Meta: 15 mil Pontos de Cultura em funcionamento,
compartilhados entre o Governo Federal, as
Unidades da Federacao (UFs) e os municipios
integrantes do Sistema Nacional de Cultura (SNC)

Ter 15 mil Pontos de Cultura em funcionamento

Pontos de Cultura sdo espacos que desenvolvem agdes socioculturais, com o
apoio do Ministério da Cultura (MinC). Em geral, esses espacos estdo localizados em
comunidades a margem dos circuitos culturais e artisticos convencionais.

Criado pelo programa Cultura Viva do MinC, o Ponto de Cultura tem como
caracteristica a gestdo compartilhada entre poder piblico (municipal, estadual ou
federal) e a comunidade. Como pode estar instalado em uma casa ou em um grande
centro cultural, ele é o ponto de partida para outras iniciativas, que se multiplicam
com novos agentes e parceiros quando se juntam as a¢des iniciais. Assim, é possivel
ampliar o espago de atuacgdo para a escola mais préxima, o saldo da igreja, a sede
da sociedade de amigos do bairro ou a garagem de algum voluntario. A ideia é que
o Ponto seja o centro de uma teia que se espalha por toda a comunidade.
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Os Pontos de Cultura foram criados para estimular o acesso a cultura, promover
a cidadania e valorizar as manifestagdes culturais locais. A comunidade se envolve
e os cidaddos ficam mais motivados para criar, participar e reinterpretar a cultura.

O que se pretende alterar na situacao atual?

De 2004 a 2010, o MinC apoiou a implementagdo de 3.109 Pontos de Cultura,
em mais de mil cidades. Pretende-se, agora, ampliar essa rede para 15 mil Pontos
em funcionamento.

O que é preciso para alcancar esta meta?

O programa Cultura Viva, responsavel pela criagdo de Pontos de Cultura, abran-
ge todos os estados do pais. Isso permite que suas a¢des sejam descentralizadas e
garantem a participagdo dos estados e das cidades. Para ampliar o nimero de Pon-
tos de Cultura, deve-se aumentar, também, a participacdo dos estados e das cidades
em sua gestdo e execucdo. Esse processo pode ser facilitado a partir do momento
em que os entes federados aderirem ao Sistema Nacional de Cultura (SNC).
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Meta: 60% dos municipios de cada macrorregiao
do pais com producao e circulacao de espetaculos
e atividades artisticas e culturais fomentados com
recursos publicos federais

Ter, em cada regiao do Brasil, mais cidades que produzem ou recebem
espetaculos e atividades artisticas financiados com recursos
publicos federais

A producdo artistica e cultural brasileira conta, em grande parte, com recursos
publicos. Mas esses recursos ainda estdo bastante concentrados em algumas regides.
E preciso, portanto, distribui-los na producio e circulagdo de espetaculos e atividades
artisticas das cidades de todas as regides do Brasil: esse é o objetivo desta meta.

Projetos que se enquadram nesta meta sdo aqueles que envolvem festivais, mos-
tras, exposicdes, espetaculos e atividades de artes visuais, teatro, danca, circo, musica
e outras linguagens artisticas.

Podem ser também contemplados projetos ligados a festas populares, feiras,
jornadas e mostras literdrias, além daqueles relacionados a moda, ao design e ao
artesanato, entre outras areas.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

A meta é financiar espetéculos e atividades artisticas e culturais que sejam de-
senvolvidos em 3.339 cidades, de modo que possam ser contempladas 60% das
cidades de cada regido do Brasil. Esse fomento é feito por meio de incentivos fiscais,
recursos diretos do orcamento federal ou do Fundo Nacional de Cultura (FNC).

O que é preciso para alcancar esta meta?

E necessério que os estados e as cidades integrem o Sistema Nacional de Cultura
(SNC) para que mais projetos, em mais regides, recebam recursos publicos federais.

Cabe ao Governo Federal revisar a Lei Federal de Incentivo a Cultura, também
chamada Lei Rouanet. Essa revisdo deve ser feita para que haja maior estimulo ao
investimento em regides menos atendidas e aumento dos recursos do Fundo Nacio-
nal de Cultura (FNC). A iniciativa privada (empresas e organiza¢des, por exemplo)
também tem papel importante nesse processo, pois pode investir, por meio dessa
mesma lei, em produgdes culturais que tenham estratégias de insercdo em todas as
regides do pais.
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A cultural em intercambio nacional e internacional

Meta: Aumento em 70% nas atividades de difusao
Aumentar o intercaimbio nacional e internacional de atividades que

divulguem as manifestacées culturais brasileiras

A cultura brasileira deve ser mais divulgada dentro e fora do pais. Propiciar que
artistas, técnicos, agentes e grupos artisticos e culturais possam viajar e mostrar seus
trabalhos em outras regides e em outros paises € um dos focos do Plano Nacional de
Cultura (PNC). Essas experiéncias, chamadas de intercambio, incluem apresentacgdo
de trabalhos artisticos, participagdo em feiras, mostras e eventos, residéncia de ar-
tistas em outros lugares do Brasil e do mundo, publicacdo de autores brasileiros no
exterior, entre outras atividades.

O que se pretende alterar na situacao atual?

O intercdmbio aumenta a divulgagdo das expressdes culturais e possibilita trocas
de conhecimentos e técnicas entre as diferentes culturas. Atualmente, o Ministério
da Cultura (MinC), a Fundagdo Nacional de Artes (Funarte) e a Fundacao Biblioteca
Nacional (FBN) apoiam, por ano, cerca de 550 atividades de difusdo que envolvem
artistas, técnicos ou grupos artisticos e culturais. A meta é aumentar para, no mi-
nimo, 935 atividades de intercdmbio apoiadas anualmente por estas instituicoes.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso ampliar os recursos para editais que viabilizem passagens, didrias e bol-
sas para atividades de intercambio. Os estados e as cidades que aderirem ao Sistema
Nacional de Cultura (SNC) podem, também, inserir um objetivo semelhante em seus
planos de cultura, ampliando o impacto desta meta.



Meta: 12 milhoes de trabalhadores beneficiados
pelo Programa de Cultura do Trabalhador
(Vale Cultura)

Distribuir Vale Cultura para os trabalhadores

O Vale Cultura é um beneficio estimado no valor de R$ 50,00, que determina-
das empresas poderdo conceder aos funcionarios que ganham até cinco salarios
minimos, utilizando a rentncia fiscal e desconto de parte desse valor no salario do
funcionério.

Com esse vale, sera possivel:

A comprar livros, DVDs, CDs, obras de artes visuais, instrumentos musicais;

A pagar mensalidades de cursos de arte e cultura;

A assinar servicos culturais pela internet;

A comprar ingressos para cinemas, museus, apresentacdes musicais, de teatro,

de danga, circenses, entre outros espetéaculos.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Os trabalhadores brasileiros ja conquistaram muitos de seus direitos (como o
direito a satide e ao transporte). Mas hoje ainda ndo existe nenhum beneficio para
os trabalhadores na area da cultura. A meta pretende alterar essa realidade au-
mentando o acesso aos bens culturais e conceder o Vale Cultura a 12 milhdes de
trabalhadores brasileiros. Ao mesmo tempo, busca contribuir para fomentar a cadeia
produtiva da cultura com investimentos que podem chegar a 7,2 bilhdes de reais por
ano. A projecdo é baseada no universo de empresas com lucro real.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que o Projeto de Lei n° 5.798/2009, que estabelece o Programa de
Cultura do Trabalhador, seja aprovado pelo Congresso Nacional e sancionado pela
Presidéncia da Republica. No momento, o projeto estd em tramitacdo no Congresso
Nacional.
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Meta: 27 % de participacdo dos filmes
brasileiros na quantidade de bilhetes
vendidos nas salas de cinema

Aumentar a venda de ingressos de filmes brasileiros

O filme nacional ainda ocupa pouco espago nas salas de cinema comercial. O
pais dispde de apenas 2,5 mil salas, quando tem potencial para abrigar até 5 mil
salas. Isso pode explicar, em parte, o pouco espago dado ao filme nacional.

Por outro lado, os filmes brasileiros que chegam as salas comerciais ainda re-
presentam uma pequena parcela do faturamento da industria do cinema. Apenas
um em cada cinco ingressos vendidos nos cinemas do Brasil é para assistir a um
filme nacional.

CENTRAL
D!I BRASIL
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Por isso esta meta propde o aumento do nimero de filmes brasileiros assistidos
pela populagdo. Isso vale tanto para os filmes que chegam com mais facilidade as sa-
las comerciais, como para os que nem conseguem espaco de exibicdo nesse circuito.

Nesse sentido, esta meta tem relagdo direta com a Meta 21, que propde dobrar
(de 75 para 150) o numero de filmes brasileiros de longa-metragem langcados ao ano
em salas de cinema.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Para alterar esse cendrio é preciso aumentar a participa¢do do cinema brasileiro
nas vendas de ingresso de 19% (25,6 milhdes de ingressos em 2010) para 27 %
(atualmente equivale a 36,3 milhdes de reais) do total de ingressos vendidos nas
salas comerciais. Assim, é possivel aumentar a producdo e a circulagdo do cinema
nacional e fomentar uma industria cinematogréafica competitiva e inovadora.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso investir em programas de fomento & producdo, difusdo e distribuicdo
de um cinema que represente a diversidade cultural do Brasil. Dessa maneira, todos
os cidaddos podem sentir-se representados e tenderdo a frequentar mais as salas de
cinema. Ao mesmo tempo, é preciso estimular o aumento do nimero de salas de
exibicdo no pais.
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Meta: Aumento em 60% no nimero de pessoas
que frequentam museu, centro cultural, cinema,
espetaculos de teatro, circo, danca e musica

Aumentar o numero de pessoas que vao a museus, centros culturais,
cinemas e espetaculos artisticos

Para que a cultura se transforme em um direito pleno é preciso que os cidadaos
tenham mais acesso aos servicos e bens culturais. Nesse sentido, é preciso que eles
possam participar de atividades fora do ambito domiciliar (do espago da casa). Para
isso, as politicas publicas devem, ao mesmo tempo, ampliar a oferta de eventos e
espagos voltados a atividades culturais e aumentar a vontade dos cidaddos para
que frequentem mais museus, exposicdes, teatros, cinemas, espetaculos de danca e

circenses, além de shows de musica.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2010, o Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea) realizou a pesquisa
“Frequéncia de praticas culturais” para verificar o nimero de pessoas que frequen-
tam alguns eventos ou espacos culturais mensalmente. E é com base nela que esta
meta propde novos niimeros.

Eventos/espacos O que esta meta pretende alcancar

Museus ou centros Aumentar de 7,4% para 11,84% o nlimero de pessoas que frequentam
culturais museus ou centros culturais.

Espetaculos de Aumentar de 14,2% para 22,72 % o nimero de pessoas que frequentam

teatro, circo ou danga  espetaculos de teatro, circo ou danga.

Espetaculos de Aumentar de 18,9% para 30,24 % o niimero de pessoas que frequentam
musica espetaculos de musica.
Cinemas Aumentar de 18,4% para 29,44% o numero de pessoas

que vao ao cinema.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso criar e fortalecer politicas publicas na area de cultura que estimulem o
acesso e ampliem a oferta de bens e servicos culturais e a formagdo de publico. Assim,
mais pessoas poderdo frequentar museus, teatros, cinemas e espetaculos artisticos.
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Meta: 100% de bibliotecas publicas, museus,
cinemas, teatros, arquivos publicos e centros
culturais atendendo aos requisitos legais

de acessibilidade e desenvolvendo acées de
promocao da fruicao cultural por parte das
pessoas com deficiéncia

Garantir que as pessoas com deficiéncia possam ter acesso aos espacos
culturais, seus acervos e atividades

A acessibilidade é uma das questdes centrais para a qualidade de vida e o pleno
exercicio da cidadania das pessoas com deficiéncia.

As instituicBes culturais no pais precisam obedecer as leis existentes a esse respeito.
Ou seja, tém de eliminar as barreiras ao acesso fisico das pessoas com deficiéncia ou
mobilidade reduzida.

O acesso dessas pessoas aos espagos culturais, seus acervos e atividades deve
ser viabilizado de duas maneiras:

A adaptar o espaco fisico para essas pessoas; e

A oferecer bens e atividades culturais em formatos acessiveis.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje nem todos os espagos culturais estdo adaptados para as pessoas com de-
ficiéncia, ainda que sejam obrigados a fazé-lo. O que se pretende é que todos os
museus, cinemas, teatros, centros culturais, arquivos e bibliotecas publicas cumpram
os requisitos de acessibilidade e desenvolvam a¢des que promovam a fruicdo cultu-
ral por parte das pessoas com deficiéncia, oferecendo seus acervos e atividades em
formatos acessiveis.

84

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso fazer cumprir a Lei Federal n° 10.098/2000, que estabelece normas gerais
e critérios basicos para a acessibilidade das pessoas com deficiéncia ou com mobilidade
reduzida. E preciso garantir também, que os espacos culturais oferecam:

A instalagdes, mobiliarios e equipamentos adaptados para acesso e uso desse

publico;

A banheiros adaptados;

A estacionamentos com vagas reservadas e sinalizadas;

A sinalizagdo visual e tétil para orientacdo de pessoas com deficiéncia auditiva

e visual; e

A espacos reservados para cadeira de rodas e lugares especificos para pessoas

com deficiéncia auditiva e visual com acompanhante.

Além disso, é preciso estimular os espacos culturais para que desenvolvam a¢des
voltadas para a promocdo da efetiva fruicdo cultural por parte das pessoas com
deficiéncia, tais como oferecer equipamentos e servicos que facilitem o acesso aos

contelidos culturais. Exemplo disso é o uso do Braille, de Libras e da audiodescri¢do.
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Aumentar o numero de cidades com cineclubes

Os cineclubes sdo espacos que exibem filmes brasileiros e estrangeiros sem fins
comerciais e que promovem palestras, discussdes e debates sobre o que é apresen-
tado. Podem também receber e exibir resultados de experimentagdes, manifestacoes
de videoarte, videodanca, arte digital, novas midias, entre outros.

Exibir filmes e outras atividades artisticas e promover o debate sobre o seu con-
teddo ajuda também a formar publico para as artes.

Meta: 37% dos municipios brasileiros com cineclube

Ha um movimento cineclubista forte no Brasil, com longo histérico de atuagdo.
Desde 2007, o programa Cine Mais Cultura, do Ministério da Cultura (MinC), ofe-
rece equipamentos audiovisuais de projecdo digital e obras brasileiras aos cineclu-
bes. O objetivo é ampliar o acesso as producdes recentes e aos filmes que estdo fora
do circuito de exibicdo e também promover oficinas de capacitagdo, que atendam
prioritariamente aos bairros periféricos das cidades brasileiras.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Aumentar o nimero de cidades com cineclubes: de 682 (12% do total de ci-
dades do Brasil) para 2.103 (37%). Isso difundird a pratica do cineclubismo, que é
uma alternativa a ocupacdo de espagos culturais. Além disso, os cineclubes podem
estimular a formacdo de publico e democratizar o acesso a produgdo artistica e
audiovisual.

O que é preciso para alcancar esta meta?
E preciso haver pessoas qualificadas para criar e conduzir os cineclubes. Desde
2007, o programa Cine Mais Cultura realiza oficinas de formagdo com agentes e

técnicos, fomentando a prética cineclubista e o acesso a acervos audiovisuais.

———|
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Meta: Municipios brasileiros com algum tipo de
instituicio ou equipamento cultural, entre museu,
teatro ou sala de espetaculo, arquivo publico ou
centro de documentacao, cinema e centro cultural,
na seguinte distribuicao:

35% dos municipios com até 10 mil habitantes com pelo menos
um tipo; 20% dos municipios entre 10 mil e 20 mil habitantes com
pelo menos dois tipos; 20% dos municipios entre 20 mil e 50 mil
habitantes com pelo menos trés tipos; 55% dos municipios entre

50 mil e 100 mil habitantes com pelo menos trés tipos; 60% dos
municipios entre 100 mil e 500 mil habitantes com pelo menos
quatro tipos; 100% dos municipios com mais de 500 mil habitantes
com pelo menos quatro tipos.

Aumentar o nimero de cidades com espacos culturais

Espacos culturais — como museus, teatros, salas de espetaculos, arquivos publi-
cos, centros de documentagdo, cinemas e centros culturais — sdo locais de trocas e de
disseminacdo da cultura. Eles contribuem para democratizar a cultura e para integrar
populagdes, tanto de areas periféricas como centrais, pois oferecem aos cidadaos
acesso a bens e servicos culturais.
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No Brasil, a distribuicdo desses espacos reflete as desigualdades socioeconémi-
cas. Essa situacdo pode se alterar se houver compromisso em aumentar a oferta de
equipamentos, servicos e bens culturais em todas as cidades, sejam elas pequenas
ou grandes, de todas as regides do pais.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, nem todas as cidades tém espagos culturais. A falta deles ocorre principal-
mente nas cidades pequenas. Em 2009, segundo a pesquisa Munic-IBGE, das 4.976
cidades com menos de 50 mil habitantes, somente 1.943 cidades (39%) possuiam
um tipo de espago cultural.

A meta é que cada vez mais cidades (ou conjunto de cidades, conforme a 4rea
de influéncia) tenham ao menos um museu, um teatro ou sala de espetaculos, um
cinema, um centro cultural e um arquivo publico ou centro de documentagdo. Esses
sdo o0s espagos que serdo levados em conta na avaliagdo e no monitoramento desta
meta, por serem os mesmos itens considerados até o momento pelo Suplemento de
Cultura da Pesquisa de Informagées Bésicas Municipais (Munic) do Instituto Brasi-
leiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Outros equipamentos e institui¢des culturais, como centros de exposicdo e areas
para eventos, também sdo fundamentais para o desenvolvimento cultural das cida-
des. Assim, é importante que na préxima revisdo do Plano Nacional de Cultura (PNC)
esses equipamentos possam ser incluidos.

7z
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Ao considerar as cidades brasileiras de acordo com o tamanho de sua populagdo,

o estipulado para esta meta encontra-se na tabela a seguir:

Numero de cidades por faixa populacional

2.551 cidades com populagdo de até
10 mil habitantes

1.370 cidades com populagdo entre 10 mil e
20 mil habitantes

1.055 cidades com populagdo entre 20 mil e
50 mil habitantes

316 cidades com populagdo entre 50 mil e
100 mil habitantes

233 cidades com populagdo entre 100 e
500 mil habitantes

40 cidades com populacdo com mais de
500 mil habitantes

O que esta meta pretende alcancar

35% delas (ou seja, 893 cidades) com ao
menos 1 tipo de espaco cultural

20% delas (ou seja, 274 cidades) com ao
menos 2 tipos de espaco cultural

20% delas (ou seja, 211 cidades) com ao
menos 3 tipos de espaco cultural

55% delas (ou seja, 174 cidades) com ao
menos 3 tipos de espaco cultural

60% delas (ou seja, 140 cidades) com ao
menos 4 tipos de espaco cultural

100% delas (ou seja, 40 cidades) com ao
menos 4 tipos de espaco cultural

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que todos os estados e cidades se comprometam a desenvolver e cons-
truir espacos culturais e, também, a zelar pela manutencdo desses locais. E importan-
te que as caracteristicas culturais de cada regido sejam consideradas tanto no plane-
jamento desses espacos como na programagao de servigos oferecidos a populagao.

O Ministério da Cultura (MinC) desenvolve diversos programas de estimulo a
instalacdo de equipamentos e institui¢des culturais. Entre eles: Usinas Culturais, Es-
paco Mais Cultura, Cinema Perto de Vocé, entre outros.
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Meta: 100% dos municipios brasileiros com ao
menos uma biblioteca publica em funcionamento

Muitas vezes, a biblioteca publica é a instituicdo cultural mais importante em uma
cidade, principalmente na falta de outros espacos culturais. Como o acesso as biblio-
tecas pelos cidaddos é facil e direto, esses locais contribuem para formar leitores e
promover o habito de leitura, e sdo fundamentais para o acesso a informagdo e para a
transmissdo de conhecimentos. Hoje, os cidaddos ndo consultam na biblioteca apenas
livros e revistas, mas também fazem pesquisas na internet, pegam emprestados CDs
e DVDs e participam de atividades culturais.

Para que a biblioteca possa realizar esse papel de principal centro de informagées
de uma cidade, seu acervo deve ser periodicamente renovado com publicacdes e
obras de diversas linguagens artisticas e culturais. Além disso, deve promover cons-
tante interacdo com a comunidade e ter seu acesso livre para todos os cidadaos.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, 5.510 cidades, ou seja, 99% das cidades brasileiras, tém pelo menos uma
biblioteca publica (municipal, estadual ou comunitéria). Porém, ndo basta que exista
uma biblioteca instalada, é preciso que ela esteja em funcionamento, com acervo
atualizado e aberto ao publico. Por isso, a meta é que todas as 5.565 cidades do
Brasil tenham pelo menos uma biblioteca em pleno funcionamento.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que os estados e as cidades possam garantir que as bibliotecas realizem
seu importante papel como principal instituicdo cultural das cidades, ao prové-las
com acervos constantemente renovados. Para que isso seja possivel, os governos
precisam garantir em seus orgamentos recursos para manutencdo, modernizagdo e
comunicagdo desses espagos, além de formar um grupo de funcionarios qualificados
e dedicados.

Esta meta tem relacdo com a Meta 29, que garante o acesso de pessoas com de-
ficiéncia aos espagos culturais e deve colaborar com a Meta 20, que busca aumentar
a quantidade de livros lidos.




Meta: 1.000 espacos culturais integrados a esporte
e lazer em funcionamento

Criar mil espacos como as Pracas dos Esportes e da Cultura

Em 2010, o Governo Federal lancou o projeto Pragas dos Esportes e da Cultura
(PEC): pragas que reinem agdes de cultura, lazer, esporte, formagdo e qualificagdo
profissional, inclusdo digital e servicos de assisténcia social. Essas Pragas dos Esportes
e da Cultura, criadas especialmente em éreas de baixo desenvolvimento econdmico,
também incluem outra politica social, que é a criagdo de Centros de Referéncia de
Assisténcia Social ligados ao Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a
Fome (MDS).

A criagdo e a manutencdo de espacos culturais que atendam um publico amplo,
de todas as idades e interesses, se torna mais vidvel quando esses locais oferecem,
ao mesmo tempo, atividades variadas, como lazer e esporte, servicos educacionais
(de formagdo para o mercado de trabalho) e servicos de assisténcia social. Essa é
também uma maneira de promover a cidadania e a inclusdo social.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje muitas cidades ainda sdo carentes de espacos culturais. Quando esta meta
for cumprida, as cidades poderdo oferecer aos cidadaos, locais que integrem varias
dimensdes importantes, desde lazer até servicos sociais basicos. Equipamentos como
esses sdo fundamentais principalmente em areas vulneraveis.

O que é preciso para alcancar esta meta?

O projeto Pracas dos Esportes e da Cultura (PEC), lancado em 2010, faz parte de
outro grande programa do Governo Federal, o Programa de Aceleragdo do Cresci-
mento (PAC). Até 2014, a previsdo é construir 800 PECs no Brasil. Estados e cidades
que possuem iniciativas semelhantes podem contribuir para o alcance desta meta.
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Meta: 50% de bibliotecas publicas e museus
modernizados

E importante que as institui¢des culturais oferecam aos cidaddos acervos atuali-
zados e conservados, instalacdes adequadas, equipamentos modernos e em funcio-
namento. Também é fundamental promover o desenvolvimento humano e social
por meio de a¢des como:

realizar atividades de acesso aos acervos e incentivo a leitura;
divulgar informagdes de forma democrética e acessivel;

incentivar o interesse pelas artes e ciéncias;

estimular a integracdo da biblioteca com outras linguagens culturais;
contribuir para a inclusdo digital da populagdo;

valorizar, registrar e difundir a tradi¢do cultural da comunidade;
contemplar a acessibilidade para pessoas com deficiéncia.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje muitas bibliotecas publicas e museus existentes no Brasil apresentam condi-
¢Oes precdrias e precisam ser modernizados em todos os sentidos: nas instalacdes e
nas atividades e bens que oferecem ao publico. A meta é modernizar 50% das 5.304
bibliotecas publicas e dos 3.026 museus existentes no Brasil. Com isso, o objetivo é
ampliar, estimular e continuar as atividades realizadas nessas instituicées e contribuir
para incentivar a integracdo entre os cidaddos e a cultura do pais como um todo.
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A tabela a seguir apresenta a situagdo atual e o que a meta pretende alcancar
até 2020.

Bibliotecas modernizadas 609 11% do total  2.652 50% do total

Museus modernizados 94 3% do total 1.513 50% do total

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso dar continuidade ao Programa de Modernizacdo de Bibliotecas Publicas
da Fundacdo Biblioteca Nacional (FBN), e ao Programa de Moderniza¢do de Mu-
seus, do Instituto Brasileiro de Museus (lbram). Além disso, é necessario que esta-
dos e cidades também realizem projetos para aprimorar instalagdes, equipamentos,
acervos e materiais de bibliotecas e museus publicos.

ITENERIRAN inininEnnil
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Meta: Gestores capacitados em 100% das
instituicoes e equipamentos culturais apoiados
pelo Ministério da Cultura

Formar gestores de espacos culturais

Além de termos mais teatros, museus, bibliotecas, centros culturais, cinemas,
cineclubes, arquivos e espacos de exposicdo, é importante que esses espacos cultu-
rais possam funcionar bem. Para garantir esse bom andamento, é necessario que as
pessoas que trabalham na gestdo e na programagdo desses espagos tenham quali-
ficagdo especifica na drea em que atuam. Por isso, o Ministério da Cultura (MinC)
apoiard e estimulara a realizagdo de programas de capacitacdo para as pessoas que
trabalham em espacos culturais instalados com apoio do MinC. Serdo priorizados os
funcionarios concursados e efetivos desses locais, que podem atuar como multipli-
cadores de conhecimentos e experiéncias.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Atualmente, muitas pessoas que atuam em espagos culturais precisam de for-
magdo para administra-los, tanto na parte de recursos, como na de programagao
cultural e de atendimento a sociedade.

Por isso, a meta é que os funciondrios e gestores de todos os espagos culturais
que tiverem apoio do MinC para sua instala¢do, participem de programas de for-
macao na area em que atuam. Dessa forma, eles poderdo aprimorar o seu conhe-
cimento em gestdo, producdo e comunica¢do. Com isso, dominardo ferramentas
tecnolégicas, financeiras e administrativas para melhor gerir projetos culturais e as
préprias instituicdes. Assim, poderdo oferecer melhores servicos para a populagdo e
desenvolver parcerias com outras instituicdes publicas e privadas.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E necessario um planejamento financeiro que preveja investimentos em recursos
humanos e capacitagdo dos funciondrios. O Ministério da Cultura (MinC) possui
programas de formagdo para as pessoas que trabalham nos espacos culturais que
tenham apoio do MinC para sua instalacao.

Akquivo Riblico
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Meta: Gestores de cultura e conselheiros capacitados
em cursos promovidos ou certificados pelo Ministério
da Cultura em 100% das Unidades da Federacao
(UFs) e 30% dos municipios, dentre os quais, 100%
dos que possuem mais de 100 mil habitantes

Formar gestores culturais em todos os estados e em cidades de médio
e de grande porte

E fundamental que as pessoas que trabalham com politica, producéo e gestdo
cultural tenham formacdo especifica na area de cultura. Por isso, com esta meta
pretende-se que o Ministério da Cultura (MinC) realize agdes que estimulem cursos
de qualificacdo para gestores e também para conselheiros de 6rgdos que fazem
parte do Sistema Nacional de Cultura (SNC).

O que se pretende alterar na situacao atual?

Por meio de a¢bes do MinC devem ser promovidos cursos de formagdo para ges-
tores e conselheiros de cultura em 30% de todas as cidades brasileiras, o que equivale
a 1.670 cidades. Assim, as equipes estaduais e municipais estardo qualificadas para:

A criar e realizar politicas culturais;

A melhorar o atendimento a sociedade civil;

A pbr em préatica o Plano Nacional de Cultura (PNC) e os planos estaduais e

municipais.

O que é preciso para alcancar esta meta?
A meta prevé a realizagdo de cursos especificos para gestores da cultura, promo-
vidos ou certificados pelo MinC, em:
A todos os 26 estados e no Distrito Federal;
A 82 das 273 cidades com mais de 100 mil habitantes, o que representa 30%
das cidades brasileiras.
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Meta: 100% das Unidades da Federacao (UFs) e 20%
dos municipios, sendo 100% das capitais e 100%
dos municipios com mais de 500 mil habitantes, com
secretarias de cultura exclusivas instaladas

Construir politicas publicas na area de cultura depende da participagdo da socie-
dade civil e de 6rgdos administrativos especialmente dedicados a area cultural. Em
boa parte das cidades brasileiras, ndo existem secretarias especificas de cultura, e

muitas vezes a drea da cultura é administrada pelo mesmo responsavel pela area de
Educacdo, Esporte ou Turismo.

Secretaria de Cultura

O que se pretende alterar na situacao atual?
A alteragdo proposta pela meta pode ser vista na tabela abaixo, que apresenta a
quantidade de cidades e estados com secretarias exclusivas de cultura.

Situacdo em 2009 Meta para 2020

17 estados e o DF 26 estados e o DF

8 capitais 27 capitais

7 cidades com mais de 500 mil habitantes 20 cidades com mais de 500 mil habitantes

506 cidades com menos de 500 mil habitantes 1.066 cidades com menos de 500 mil habitantes

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que os estados e as cidades se esforcem em criar secretarias de cultura
com atuagdo exclusiva no setor. O Sistema Nacional de Cultura (Meta 1) serd um
grande alavancador desta meta por permitir que os entes federados possam se be-
neficiar de recursos do Fundo Nacional de Cultura. A formagdo de gestores proposta
na Meta 36 também contribui para o entendimento da importancia de um érgao ex-
clusivo para a gestdo de politicas publicas estratégicas como sdo as politicas culturais.

[joo
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Meta: Instituicao publica federal de promocao e
regulacao de direitos autorais implantada

Criar uma instituicao publica federal para regular, mediar, promover e
registrar os direitos autorais

A legislacdo sobre direito autoral ndo tem sido capaz de atender de forma eficaz
e equilibrada a todos os interesses envolvidos no campo autoral, que abrangem
artistas, produtores, autores, investidores, consumidores e o publico em geral. Além
disso, hoje ndo existe uma instituicdo publica do Governo Federal que regule e pro-
mova a atividade de direitos autorais no Brasil.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

O objetivo desta meta é criar uma instituicdo federal para promover, regular e
monitorar de forma transparente os direitos autorais no pais.

Isso significa que, além de buscar equilibrar os diferentes interesses envolvidos
no campo autoral, essa instituicdo devera ser responsavel pelo registro de obras
intelectuais (musicais, literarias, visuais, entre outras) e pela promogdo e supervisao
da gestdo coletiva de direitos.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que se conclua a revisdo da atual Lei de Direito Autoral (Lei n°
9.610/1998), para que sejam redefinidos o papel do Estado no campo autoral e as
competéncias dessa nova instituicdo, que para ser criada precisa ser aprovada pelo
Congresso Nacional.
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Meta: Sistema unificado de registro publico de
obras intelectuais protegidas pelo direito de autor
implantado

Criar um sistema unificado para registro de obras musicais, literarias,
dramaturgicas, visuais e audiovisuais

No Brasil ndo é obrigatério que o autor registre sua obra, ou seja, que declare
publicamente que ele é o criador. No entanto, é muito importante que o registro
possa ser facilitado e estimulado, o que contribui para dar seguranca ao autor, ao
garantir o direito de criacdo por sua obra. Isso serve para todos os tipos de criagdo
e todas as expressoes artisticas. Atualmente, os criadores de qualquer obra devem
registrar sua autoria em diversos érgdos, dependendo do tipo de criagcdo, como por
exemplo, os livros na Fundagdo Biblioteca Nacional (FBN) e as musicas na Universi-
dade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ).

Para estimular os autores a registrarem suas obras, é importante que esse pro-
cedimento seja pratico e acessivel. Ao propor a criagdo de um sistema unificado de
registro de obras, esta meta expressa o objetivo de melhorar a gestdo da informagdo
dos direitos autorais. E, também, de criar um banco de dados que possa simplificar
a pesquisa e 0 acesso ao conhecimento nesse campo.
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Além disso, o registro em um sistema unificado permite que o Governo Federal
identifique dados importantes sobre a producado cultural e artistica brasileira, além
de possibilitar que essas informagdes fiquem disponiveis a toda a populagdo no Sis-
tema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC). Esse sistema também
contribuird para ampliar o conhecimento sobre as obras em dominio publico.

O que se pretende alterar com esta meta?

Hoje os autores podem registrar suas obras em 6rgdos distintos, como: Fundagédo
Biblioteca Nacional (ligada ao Ministério da Cultura), Escola de Musica e Escola de
Belas Artes (ambas ligadas a Universidade Federal do Rio de Janeiro, UFRJ).

O objetivo desta meta é adotar um Unico sistema para registro de obras intelec-
tuais das mais diversas expressdes artisticas, com a criagdo de um banco de dados
com informagdes de todas as obras.

O que é preciso para alcancar esta meta?
Antes de tudo, deve-se alterar a lei autoral em vigor no Brasil. Mas o sistema
unificado previsto por esta meta depende também da cooperagdo de todas as ins-

tituicoes ligadas a politica de direito autoral, que além de aderir ao sistema podem
contribuir para seu planejamento e manutencdo.
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Meta: Disponibilizacao na internet dos seguintes

conteudos, que estejam em dominio publico ou E importante que todas as instituigbes que possuem acervos oferecam esse con-
licenciados: tetdo na internet. O objetivo desta meta é comegar com o acervo das institui¢des
100% das obras audiovisuais do Centro Técnico Audiovisual (CTAv) ligadas ao MinC, como:
e da Cinemateca Brasileira; 100% do acervo da Fundagdo Casa A obras audiovisuais do Centro Técnico Audiovisual (CTAv);
de Rui Barbosa (FCRB); 100% dos inventarios e das acbes de A obras audiovisuais da Cinemateca Brasileira;
reconhecimento realizadas pelo Instituto do Patrimdnio Historico e A documentos, livros e obras visuais da Fundagdo Casa de Rui Barbosa (FCRB);
Artistico Nacional (Iphan); 100% das obras de autores brasileiros A inventarios e a¢des de reconhecimento (tombamentos, registros e chancelas de
do acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional (FBN); 100% do acervo patriménio cultural) realizados pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico
iconografico, sonoro e audiovisual do Centro de Documentacdo da Nacional (Iphan);
Fundacdo Nacional das Artes (Cedoc/Funarte) A obras de autores brasileiros da Fundagdo Biblioteca Nacional (FBN);

A acervos visual, sonoro e audiovisual do Centro de Documentagdo da Fundagdo

Disponibilizar na internet o acervo das instituicoes do Ministério Nacional das Artes (Cedoc/Funarte).

da Cultura (MinC)

Os bens culturais podem ficar mais acessiveis aos brasileiros se estiverem dispo-
niveis na internet. Por isso, com esta meta o Ministério da Cultura (MinC) expressa
o compromisso de oferecer na internet, de forma livre e gratuita, o acesso a obras e

bens que estdo em dominio publico ou cuja divulgacdo foi autorizada pelos autores.
Segundo a Lei de Direito Autoral (Lei n® 9.610/1998), as obras em dominio publico
sdo aquelas cujo prazo de protecdo ja acabou, ou seja, j& se passaram 70 anos da
morte do autor ou da divulgagdo da obra, dependendo do caso.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, apenas uma pequena parte do acervo dessas instituicdes esta disponivel
na internet. No entanto, existem algumas a¢des em andamento para que se al-
cance essa meta.

Os acervos da Cinemateca Brasileira e do Centro Técnico Audiovisual (CTAv)
estdo em avaliagdo para que se identifiquem as obras que estdo em dominio publico.
O passo seguinte é comecar a digitalizacdo dessas obras.

No caso da Funarte, cerca de 5% do acervo ja foi digitalizado.

Quanto ao Iphan, 1% de seus inventarios e das a¢des de reconhecimento estdo
na internet, e a Fundagdo Biblioteca Nacional j& conta com 20 mil itens do acervo
no site da instituicdo.

A meta é oferecer na internet 100% dos acervos identificados acima que estdo
em dominio publico ou que contam com autorizagdo dos autores para serem repro-
duzidos dessa forma.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Para que os cidaddos possam consultar esses bens culturais online, é preciso que
tenham acesso a ferramentas tecnoldgicas, como internet em alta velocidade. Por
isso, esta meta se beneficia da proposta de inclusdo digital prevista pelo Programa
Nacional de Banda Larga (PNBL — Decreto n°® 7.175/2010) e também da internet
rapida que interliga todas as universidades federais.

Para digitalizar os acervos, o MinC tem uma parceria com a Rede Nacional de En-
sino e Pesquisa (RNP) e est4 desenvolvendo uma politica de digitalizacdo de acervos.
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Meta: 100% de bibliotecas publicas e 70% de
museus e arquivos disponibilizando informacdes
sobre seu acervo no SNIIC

Disponibilizar informacdes na internet sobre o acervo de 100% das
bibliotecas publicas e 70% dos museus e arquivos

E fundamental divulgar na internet dados sobre livros, obras de arte, documen-
tos e os outros acervos de bibliotecas publicas, museus, arquivos ou centros de
documentacdo. Dessa forma, € facilitado o acesso de toda a sociedade ao contetido
dessas instituicdes, o que também contribui com a difusdo da informagdo sobre a
cultura no pais.

Essas informagdes sobre cultura serdo divulgadas por meio do Sistema Nacional
de Informagdes e Indicadores Culturais (SNIIC). O SNIIC é uma plataforma na inter-
net que permite integrar os sistemas de informagdes existentes, criar novas bases de
dados e compartilhar a informagdo publica de forma transparente.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Atualmente, é possivel consultar na internet um catélogo com algumas infor-
macdes do acervo de 5.187 bibliotecas (cerca de 5% das bibliotecas publicas bra-
sileiras) e de 909 museus (48% dos que estdo cadastrados no Instituto Brasileiro
de Museus - Ibram).

Até 2020, deseja-se que todas as bibliotecas publicas do Brasil e 70% dos mu-
seus e arquivos ou centros de documentagdo disponibilizem o catdlogo de seus
acervos no SNIIC, para que toda a sociedade possa consulta-los pela internet.

Assim, além qualificar os acervos (uma vez que eles precisardo ser inventariados
para serem catalogados), ampliam-se as possibilidades de acesso aos bens culturais
e de fruicdo da cultura.
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O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que as instituicdes facam o inventério de seu acervo e mantenham um
catdlogo atualizado com informagdes sobre ele. Ao mesmo tempo, é necessario
finalizar o médulo do SNIIC que integrara essas informacdes e as disponibilizara ao
publico, o que estd previsto para 2013.
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Meta: Politica para acesso a equipamentos

A tecnolégicos sem similares nacionais formulada

Criar politica para facilitar a importacao de tecnologias usadas em
atividades culturais

Os equipamentos tecnolégicos de ponta sdo importantes para o desenvolvi-
mento da producdo artistica e da criatividade de diversos setores. A producdo de
obras audiovisuais e games, por exemplo, depende muito de tecnologias digitais
(como software e hardware de ponta) que muitas vezes ndo sdo produzidas nem
vendidas no Brasil.

Assim, o objetivo desta meta é que a importagdo de equipamentos que ndo
tenham similares nacionais seja mais acessivel a produtores, criadores e empreen-
dedores culturais.
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Com uma politica de importacdo especifica sera estimulado o desenvolvimento de
micro e pequenos empreendimentos criativos, assim como o desenvolvimento local
e regional de muitos setores da economia criativa.

O que se pretende alterar na situacao atual?

O lancamento de tecnologias de ponta atende a uma dindmica 4gil, que coloca
no mercado internacional novos produtos em prazos curtos. A proposta desta meta
é rever essa politica de importagdo para os equipamentos tecnolégicos que possam
contribuir para o desenvolvimento da criagdo artistica e cultural no pais. Atualmente
ha politicas especificas apenas para a importacdo de produtos esportivos e instru-
mentos musicais. Pretende-se, assim, oferecer a possibilidade de importar produtos
de forma menos burocrética e mais barata.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Um primeiro passo é a participacdo do Ministério da Cultura (MinC) na Camara
de Comércio Exterior (Camex). Além disso, a instalacdo no MinC da Secretaria da
Economia Criativa possibilitard a criagdo de politicas publicas para o desenvolvimen-
to artistico local e regional, que priorizard o apoio e o estimulo aos profissionais e aos
micro e pequenos empreendimentos voltados para atividades artisticas e criativas.
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Meta: 100% das Unidades da Federacao (UFs) com
um nucleo de producao digital audiovisual e um
nucleo de arte tecnolégica e inovacao

Criar em todos os estados um nucleo de producao audiovisual e um
nucleo de arte, tecnologia e inovacao

A cultura digital estimula o didlogo entre tecnologias da informagdo e comu-
nicacdo, cultura e arte. Mas as produgdes artisticas e culturais resultantes desse
didlogo precisam de ambientes de encontro e de compartilhamento que acolham
essas experimentacoes.

Por isso, é fundamental criar nucleos voltados para desenvolvimento, formacdo,
pesquisa, producdo audiovisual e experimentacdo, que atuem nesse didlogo entre
cultura, comunicagdo, arte e tecnologia. O Ministério da Cultura (MinC) concebeu
dois tipos de nucleo:

A Nucleo de produgdo audiovisual independente: desenvolve oficinas e cursos de

formagdo e aperfeicoamento para técnicos e produtores, e estimula o surgimento

de novos talentos. O objetivo desses nlicleos é promover a produ¢do audiovisual
independente em todas as regides do pais.

A Nucleo de arte, tecnologia e inovagdo: oferece apoio a pesquisas, a intercam-

bios e a experimentacdes de artistas e criadores que exploram novas midias e

tecnologias. O objetivo desses ntcleos é oferecer ambientes com infraestrutura

tecnologica de ponta e que funcionem em rede, para promover interligacdes
entre pessoas e softwares e produzir obras de cinema interativo, esculturas ro-
béticas e colagens de obras digitais, entre outros tipos de criagdo.
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O que se pretende alterar na situacao atual?
Hoje existem nucleos de produgdo audiovisual digital em 13 estados, ou seja,

em 50% dos estados brasileiros. Porém, nenhum estado possui nicleo de arte, tec-
nologia e inovagdo. A meta é que todos os estados brasileiros tenham um nucleo
de cada tipo: um de producdo audiovisual e outro de arte tecnolédgica e inovagdo.

O que é preciso para alcancar esta meta?

Para que ambos os nucleos sejam efetivados sdo necessdrias parcerias com go-
vernos locais, TVs publicas, produtores independentes e instituicdes da area social
e cultural. No MinC, os ntcleos de producdo audiovisual independente estdo sob
responsabilidade da Secretaria do Audiovisual (SAV) e os nucleos de arte, tecnologia
e inovacgao, sob responsabilidade da Secretaria de Politicas Culturais (SPC).
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Meta: Participacao da producao audiovisual
independente brasileira na programacao dos canais
de televisao, na seguinte proporcao:

25% nos canais da TV aberta; 20% nos canais da TV por assinatura

Aumentar a exibicao de producdes audiovisuais independentes nacionais
nos canais de TV aberta e por assinatura

A diversidade cultural brasileira pode e deve estar mais presente na programacao
televisiva. Para isso, é importante estimular tanto a produgdo como a circulagao de
obras independentes. Esse estimulo contribui para dinamizar a economia do audio-
visual brasileiro e ampliar o acesso da populagdo a diversidade cultural do pais.

As produgdes audiovisuais independentes sdo aquelas que ndo tém como pro-
dutor principal as grandes empresas de radiodifusdo (sistema de transmissdo de voz
via sinais radiofénicos) e de cabodifusdo (sistema de transmissdo de sinais de alta
frequéncia por cabos).

Segundo a Constituicdo Federal (artigo 221), as emissoras de radio e de televisdo
devem promover a cultura nacional e regional, além de estimular a producdo audio-
visual independente. Com base nesse principio, portanto, estabeleceu-se uma par-
ticipagdo minima da produc¢do independente brasileira na TV, tanto na aberta como
na por assinatura. Essa participacdo pode ser feita por meio de filmes de curta ou
longa-metragem, minisséries e obras criadas para o formato especifico da televisdo.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, nos canais de TV aberta, apenas 13% dos filmes de longa-metragem sédo
produc¢des independentes nacionais, e a porcentagem diminui para 8,2% no caso
dos canais de TV por assinatura.

A veiculagdo de producdes brasileiras é restrita e ha poucas programadoras na-
cionais e canais dedicados ao contetido nacional.

Essa situacdo tende a mudar com a regulamentagdo da Lei n® 12.485/2011, que,
além de estabelecer cotas de contetido independente brasileiro na TV por assinatura,
determina o monitoramento da programagdo, com a aplicagdo de san¢des quando a
lei ndo for cumprida. Embora essa lei seja restrita a TV por assinatura, é possivel que
ela tenha consequéncias na TV aberta, pois, com a maior circulagdo de produgdes
independentes nacionais nesse mercado, serd possivel incluir essas obras também
na TV aberta.

Com a entrada das operadoras de telecomunicag¢des nos servicos de TV por
assinatura, prevista pela mesma lei, serd possivel aumentar os recursos do Fundo
Setorial do Audiovisual (FSA), que em 2011 totalizaram 84 milhdes de reais. O
objetivo principal desses recursos serd o desenvolvimento da cadeia produtiva do
audiovisual no pais.

Dessa forma, serd possivel atingir as cotas de participacdo de produgdes inde-
pendentes brasileiras na programacdo dos canais: 25% na TV aberta e 20% na TV
por assinatura.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que as empresas de comunicagdo se comprometam a promover a cul-
tura nacional e regional. E necessario também estimular a producdo independente
e divulgar a diversidade cultural, conforme esta previsto na Constituicdo Federal.

Além disso, para que as obras independentes ndo sejam ignoradas na progra-
magdo televisiva, é fundamental que o Governo Federal forneca subsidios para a
producdo independente brasileira. Isso pode ser feito, por exemplo, com os recursos
do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA).
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Meta: 450 grupos, comunidades ou coletivos
beneficiados com a¢6es de Comunicacao
para a Cultura

Atender 450 grupos com acdes de comunicacdo para a cultura

O objetivo desta meta é promover a comunicagdo como um aspecto que diz
respeito & cultura. E pela radio, pela TV, pela internet, pelas revistas e pelos jornais
que a sociedade constrdi e circula alguns dos valores que simbolizam a cultura de um
povo. Nem sempre as expressoes da diversidade cultural sdo veiculadas nesses meios
de comunicagdo. Por exemplo, o Carimbo, os modos de cura de um pajé, o Reiza-
do, a Congada, o Coco de Umbigada, a religiosidade dos povos de terreiro, dentre
outras coisas. Por meio da midia e dos meios de comunicagdo, pode-se conhecer a
variedade de modos de ser do brasileiro. Por isso, é importante fomentar iniciativas
que ampliem o exercicio do direito humano a liberdade de expressdo cultural e do
direito a comunicagdo.

O publico desta meta sdo: mulheres, negros e negras, indigenas, quilombolas,
ribeirinhos, rurais, pessoas com deficiéncia, LGBTs (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Tra-
vestis e Transexuais), entre outros.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Atualmente ndo existe um programa especifico do Ministério da Cultura (MinC)
de estimulo a comunicagdo da cultura voltado ao publico desta meta, que promova
maior circulagdo de vozes e incentive a manifestacdo e expressdo da pluralidade
cultural brasileira.

Em parte, essas acdes eram realizadas pelo programa Cultura Viva, por meio dos
Pontos de Cultura voltados para a comunicagdo. Com esta meta deseja-se maior
efetividade nas a¢des entre vérias secretarias do MinC, que possibilitem que o di-
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reito a liberdade de expressdo cultural e de comunicagdo de pessoas em situagao
de vulnerabilidade social seja garantido por meio de redes e a¢cdes de comunicagdo
para a cultura.

O que é preciso para alcancar esta meta?
Estd em estruturacdo no MinC o programa Comunica Diversidade, cujo objetivo
é envolver 50 comunidades por ano no processo de formagdo e disponibilizagdo de
contelidos de comunicagdo para a cultura, que incentivara as seguintes iniciativas:
A oferecer infraestrutura para as comunicagdes, como internet com conexdo
banda larga e equipamentos tecnolégicos para radiodifusdo;
A formar pessoas em comunicacdo por meio do uso de tecnologias voltadas a
produgdo de informagdo em novas midias e em suportes analdgicos, impressos
e digitais;
A estimular a producdo de contetdos para midia impressa, radio e internet, con-
siderando as diversidades regionais e as especificidades do setor cultural;

A promover a circulagdo das produgdes artisticas e culturais na internet e nos
demais meios de comunicacao.




Meta: 100% dos setores representados no
Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC) com
colegiados instalados e planos setoriais elaborados
e implementados

Instalar colegiados e elaborar planos de cultura para todos os setores
representados no Conselho Nacional de Politica Cultural

O Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC) é um 6rgdo integrante do
Ministério da Cultura (MinC) que tem como objetivos:

A propor e formular politicas na area da cultura;

A articular o debate entre o governo e a sociedade civil, para desenvolver as

atividades culturais no territério nacional.

O CNPC é uma instancia fundamental para efetivar as politicas culturais no pais.
Para realizar suas fungdes, ele precisa ter representadas em sua estrutura as lingua-
gens artisticas, as identidades e as manifestagdes culturais.

E importante que a representacdo dos diferentes setores culturais (artes visuais,
circo, teatro, culturas populares, danca, entre outros) seja feita por meio de colegiados.
Uma vez formalizado um colegiado, o setor podera colocar em pauta suas necessida-
des especificas, desde o reconhecimento social até os meios de financiamento.

Todos os setores representados no CNPC tém uma unidade administrativa co-
ordenadora no MinC. Tal unidade é responsavel pela elaboracdo e execucdo de
politicas setoriais.

Além da criagdo dos colegiados, é igualmente importante que cada setor cons-
trua e monitore seu préprio plano setorial.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, 9 setores culturais possuem colegiados representados no CNPC. S3o eles:
artes visuais; circo; culturas indigenas; culturas populares; danca; literatura, livro e
leitura; moda; musica e teatro. Entre esses, 8 j& elaboraram seus planos setoriais.

Atualmente, sdo 19 os setores representados no CNPC. Esta meta tem como
objetivo garantir que todos os 19 setores tenham colegiados instalados e planos
criados com metas e sistemas de monitoramento definidos.

O que é preciso para alcancar essa meta?

Para a elaboracgdo e implantagdo de planos setoriais de cultura é necessario con-
siderar a colaboracgdo entre cidades, estados e Governo Federal, as especificidades
dos segmentos e a diversidade da cultura brasileira.

O CNPC deve estar aberto para a inclusdo de novos setores da cultura e respeitar
0 processo organizacional e participativo das conferéncias municipais, estaduais, pré-

-conferéncias setoriais e conferéncia nacional.
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Meta: 100% dos planos setoriais com
representacao no Conselho Nacional de Politica
Cultural (CNPC) com diretrizes, acoes e metas
voltadas para infancia e juventude

Incluir politicas culturais para jovens e criancas em todas
as areas da cultura

As criangas e os jovens precisam ter politicas culturais exclusivas que promovam
a cidadania, valorizem a diversidade cultural e garantam seus direitos.

Essas politicas devem estar relacionadas a cada uma das diferentes areas da cul-
tura — artes visuais; circo; culturas indigenas; culturas populares; danga; literatura;
livro e leitura; moda; musica; teatro; entre outras.

Para que sejam criadas politicas especificas para jovens e criangas em cada uma
dessas areas é preciso que os planos setoriais de cada area levem em conta esse
publico incluindo politicas voltadas para criancas e adolescentes.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Hoje, h4 8 planos setoriais com alguma acdo direta ou indireta voltada para a
infancia e juventude. Pretende-se que todos os 19 planos setoriais propostos na
Meta 46 tenham alguma ag¢do voltada para a infancia e a juventude.

O que é preciso para alcancar esta meta?

E preciso que os planos em elaboracdo levem em conta o tema da infancia e
juventude e suas relagdes com as politicas culturais. E que aqueles que foram ela-
borados possam incluir em suas revisdes futuras as acdes voltadas para criangas e
adolescentes. Além disso, estd em formulagdo no Ministério da Cultura (MinC), por
meio da Secretaria da Cidadania e da Diversidade Cultural (SCDC), uma politica
especifica para a infancia e a juventude. Essa politica pode servir como documento
orientador para a criagdo e a revisdo dos planos setoriais de cultura no momento em
que forem incluir o tema da infancia e juventude.
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Meta: Plataforma de governanca colaborativa
implementada como instrumento de participacao
social com 100 mil usuérios cadastrados,
observada a distribuicao da populacao nas
macrorregioes do pais

Ter uma plataforma na internet que permita o acompanhamento
das politicas culturais por parte de, no minimo, 100 mil usuarios de
diferentes regides do pais

A plataforma de governanca colaborativa é um site no qual o cidaddo pode par-
ticipar do processo de elaboracdo e execugdo das politicas culturais, dialogar com
o Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC) e acompanhar as metas do Plano
Nacional de Cultura (PNC).

A plataforma é mais um meio de o Ministério da Cultura (MinC) ouvir e articular
as demandas dos cidaddos e dos governos municipais, estaduais e Federal sobre as
politicas culturais.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

A plataforma de governanca colaborativa estd em desenvolvimento. Quando es-
tiver pronta, pretende-se cadastrar ao menos 100 mil usuérios, distribuidos propor-
cionalmente a dimensdo populacional das regides brasileiras. A distribuicdo minima
dos usudrios ficaria assim:

A regido Norte: 8.300 usuarios;

A regido Nordeste: 27.800 usuarios;

A regido Centro-Oeste: 7.400 usudrios;

A regido Sudeste: 42.100 usuarios;

A regido Sul: 14.400 usuarios.

O que é preciso para alcancar esta meta?

A previsdo é de que a plataforma de governanca colaborativa comece a fun-
cionar no segundo semestre de 2012. A partir dai, os usudrios se cadastrardo para
acompanhar os processos de consulta publica, dialogar com o CNPC e monitorar as
metas do Plano Nacional de Cultura (PNC).
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Meta: Conferéncias Nacionais de Cultura realizadas
em 2013 e 2017, com ampla participacao social e
envolvimento de 100% das Unidades da Federacao
(UFs) e 100% dos municipios que aderiram ao
Sistema Nacional de Cultura (SNC)

Garantir a participacao da sociedade na elaboracdo e avaliacdo das
politicas publicas de cultura com amplo envolvimento dos estados e das
cidades nas Conferéncias Nacionais de Cultura de 2013 e 2017

Realizada de quatro em quatro anos, a Conferéncia Nacional de Cultura (CNC)
é o principal espago de participagdo da sociedade na construcdo e aperfeicoamento
de politicas publicas de cultura.

Por meio desse encontro é possivel ampliar o didlogo entre os governos Fe-
deral, distrital, municipais e estaduais, os cidaddos que fazem cultura e os que
usufruem dela.

Para fortalecer a gestdo democrética e participativa, esses encontros precisam
contar com o envolvimento das cidades e dos estados que aderiram ao Sistema
Nacional de Cultura (SNC). Em relacdo a sociedade, é fundamental que todos os
setores e instancias estejam representados.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

A 12 Conferéncia Nacional de Cultura, realizada em 2005, contou com a par-
ticipacdo de cerca de 60 mil pessoas, de 1.190 cidades e 17 estados. A 2# Confe-
réncia Nacional de Cultura, realizada em 2009, contou com 220 mil participantes,
envolvendo todos os estados, o Distrito Federal e 57 % das cidades brasileiras. Esta
meta reforca a obrigacdo do Governo Federal de dar continuidade a essa politica
de participacdo da sociedade na elaboragdo das politicas publicas e reforcar o en-
volvimento dos entes federados que fazem parte do Sistema Nacional de Cultura,
conforme estabelecido na Meta 1.

O que é preciso para alcancar esta meta?
De acordo com o regimento dessas conferéncias é preciso que antes da reali-

zacdo da Conferéncia Nacional ocorram conferéncias municipais, intermunicipais,
estaduais, distritais e setoriais para debaterem a forma de participagdo. Essas con-
feréncias, além de discutirem as realidades locais, definem diretrizes e elegem dele-
gados para a etapa nacional.




Meta: 10% do Fundo Social do Pré-Sal
para a cultura

Definir 10% dos recursos do Fundo Social do Pré-Sal
para a area da cultura

O Fundo Social (FS) foi criado pela Lei n° 12.351/2010 para ser constituido com
parte dos recursos de exploragdo e producdo de petréleo. Sua proposta é ser uma
fonte de recursos para o desenvolvimento social e regional do Brasil. Isso deve ser
feito na forma de programas e projetos de combate a pobreza e, também, de de-
senvolvimento da educacdo, da cultura, do esporte, da satide publica, da ciéncia e
tecnologia e do meio ambiente.

Os recursos desse Fundo Social constituem importante estratégia para comple-
mentar o financiamento das metas do Plano Nacional de Cultura (PNC) e diversificar
0s mecanismos de promocdo da cultura.
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O que se pretende alterar na situacao atual?

O Fundo Social foi criado em 2010. Porém, ainda ndo foi instituido. Pretende-se
que 10% de seus recursos sejam destinados a cultura e que isso se reverta numa
importante fonte de financiamento das metas do PNC e leve em consideracdo a
necessidade de desconcentragdo regional desses investimentos.

O que é preciso para alcancar essa meta?
E preciso que o Fundo Social seja instituido e que o seu recurso seja destinado
para as areas previstas em lei.
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Meta: Aumento de 37% acima do PIB, dos recursos
publicos federais para a cultura

Aumentar os recursos publicos federais para a cultura de 0,036%
para 0,050% do PIB

Esta meta tem como objetivo aumentar os recursos do Governo Federal para a
area da cultura, sem contar os recursos provenientes das leis de incentivo fiscal. Esses
recursos sdo essenciais para que as politicas publicas de cultura possam ser realizadas.

Como o montante de recursos disponiveis depende, também, das varia¢des da
economia, esta meta esta vinculada ao Produto Interno Bruto (PIB). O PIB é a soma
de tudo o que é produzido e acumulado durante o ano em um pais, estado, cidade
ou regido, e é usado para medir o crescimento econdémico.

O objetivo desta meta é que o crescimento dos recursos destinados a 4rea da
cultura nos préximos 10 anos seja 37 % acima do crescimento das riquezas do pais,
0 que representa um aumento de 0,036% para cerca de 0,050% sobre o PIB.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Em 2010, os recursos que o Governo Federal destinou a area da cultura (exclui-
dos os provenientes das leis de incentivo fiscal) representaram 0,036% do PIB, ou
seja, 1,34 bilhdes de reais. Com a meta cumprida, em 2020 os recursos destinados
a cultura pelo Governo Federal devem significar, no minimo, 0,050% do PIB.

Se mantivermos a previsdo de crescimento da economia brasileira em 4% ao
ano, podemos projetar que em 2020 esses recursos serdo de 2,65 bilhdes de reais,
ou seja, um aumento de 98% em relacdo ao ano de 2010.

132

O que é preciso para alcancar essa meta?

A compreensdo de que a cultura é estratégica no processo de desenvolvimento
do pais tem se refletido num aumento do orcamento do Governo Federal para essa
area. Nos ultimos 10 anos, houve um aumento de 80% nos recursos que o Gover-
no Federal investiu na cultura. O desejavel é que esse aumento se mantenha e que
esses recursos possam ser distribuidos levando em consideragdo as necessidades de
desconcentracdo regional.
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Meta: Aumento de 18,5% acima do PIB
da renuncia fiscal do Governo Federal para
incentivo a cultura

Aumentar a renuncia fiscal do Governo Federal para incentivo a cultura
de 0,029% para 0,034% do PIB

Hoje, um dos principais meios de fomento a cultura acontece por meio de re-
nuncia fiscal, ou seja, com descontos no Imposto de Renda das pessoas fisicas e
das empresas. Ao doarem verbas ou patrocinarem projetos culturais, essas pessoas
e empresas se tornam importantes fontes de financiamento para a drea da cultura.

H4 duas leis que regem essas doagdes e patrocinios: a Lei n® 8.313/1991, conhe-
cida como Lei Rouanet, e a Lei n°® 8.685/1993, conhecida como Lei do Audiovisual.

Como o Brasil tem crescido economicamente nos ultimos anos, é preciso aumen-
tar também a participagdo dessa rentincia fiscal na 4rea cultural, que proporcionara
um maior equilibrio nesse sistema de fomento e incentivo a cultura.

No entanto, esse aumento deverd ser acompanhado por um aumento ainda maior
(ver Meta 51) dos recursos diretos destinados pelo Governo Federal para a area da
cultura (orcamento e Fundo Nacional de Cultura), uma vez que tais recursos devem
equalizar o investimento feito pelas organizagdes por meio dos incentivos fiscais.

O que se pretende alterar na situacao atual?

Os recursos de impostos usados pelas leis de incentivo (a chamada renuncia
fiscal), retirado o montante aplicado de forma direta pelos patrocinadores, em 2010
representaram 0,029% do PIB, em torno de 1,05 bilhdo de reais. Pretende-se au-
mentar esse percentual para 0,034 % do PIB.

Se mantivermos a previsdo de crescimento da economia brasileira em 4% ao
ano, podemos projetar que em 2020 esses recursos estardo em torno de 1,79 bilhdo
de reais, ou seja, um aumento de 59% em relacdo ao ano de 2010.
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O que é preciso para alcancar essa meta?

A busca por um maior equilibrio no sistema de fomento e incentivo a cultura
deverda considerar dois aumentos:

A um aumento real de recursos para investimento direto do Governo Federal na

area da cultura;

A o préprio aumento dos recursos incentivados.

Para que esta meta se concretize, o0 Governo Federal deverd ampliar o teto da
rentncia fiscal e investir em ac¢bes de qualificagdo dos projetos culturais, assim como
na divulgacgdo e no esclarecimento aos empresarios sobre os mecanismos de incen-
tivo a cultura.
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Meta: 4,5% de participacao do setor cultural
brasileiro no Produto Interno Bruto (PIB)

Aumentar para 4,5% a participacao do setor cultural no PIB brasileiro

O Produto Interno Bruto (PIB) é a soma de tudo o que é produzido durante
0 ano em um pais, estado, cidade ou regido e é usado para medir o crescimento
econdémico.

O rendimento das atividades culturais também entra nessa soma do PIB, embora
ndo seja facil medi-lo. Isso porque, embora o setor cultural tenha suas areas formais
(producdo de livros e comercializagdo de discos, por exemplo), também abrange seg-
mentos informais e artesanais, tais como a produgdo das rendeiras do Nordeste do pais.

O que se pretende alterar na situacao atual?

H4 esforcos desde 2003 para medir o PIB da cultura, ainda que ndo exista um
dado preciso, uma vez que o PIB brasileiro ndo possui uma conta que relina todas
as atividades culturais.

Estima-se que, em 2010, as riquezas produzidas por essas atividades representa-
ram 2,6% do PIB brasileiro. Isso equivale a cerca de 95 bilhdes de reais. Pretende-se
aumentar esse percentual para 4,5% do PIB.

Se mantivermos a previsdo de crescimento da economia brasileira em 4% ao
ano, podemos projetar que, em 2020, o PIB da Cultura alcance o valor de cerca de
238 bilhdes de reais.
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P1B

O que é preciso para alcancar essa meta?

Para medir de maneira mais adequada o valor das atividades culturais no PIB, os
ministérios da Cultura, da Fazenda e do Planejamento instituiram um comité para
desenvolver uma conta chamada Conta Satélite da Cultura. Ela ird medir de forma
mais precisa os gastos com atividades culturais, para que se possa conhecer o im-
pacto real dessas atividades na economia brasileira.
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Perguntas frequentes sobre o Plano Nacional de Cultura

1. O que é o Plano Nacional de Cultura?
O Plano Nacional de Cultura (PNC) é um con-
junto de principios, objetivos, diretrizes, estraté-
gias e metas que devem orientar o poder publico
na formulagdo de politicas culturais. Previsto no
artigo 215 da Constituicdo Federal, o Plano foi
criado pela Lei n® 12.343, de 2 de dezembro de
2010. Seu objetivo é orientar o desenvolvimento
de programas, projetos e acdes culturais que ga-
rantam a valorizagdo, o reconhecimento, a pro-
mocdo e a preservacdo da diversidade cultural

existente no Brasil.

2. Como o Plano Nacional de Cultura (PNC) foi elaborado?

O Plano Nacional de Cultura (PNC) foi elaborado apds a realizagdo de foruns, semi-
narios e consultas publicas com a sociedade civil e, a partir de 2005, sob a supervisdo
do Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC). Um marco importante nesse
processo foi a 12 Conferéncia Nacional de Cultura, realizada em 2005, depois de
conferéncias municipais e estaduais.

O CNPC é um 6rgéo colegiado que faz parte do Ministério da Cultura (MinC) e
foi estruturado a partir do Decreto n® 5.520/2005. Ele foi criado para colaborar na
formulagédo de politicas publicas e promover a articulagdo e o debate entre a socie-
dade civil e os governos municipais, estaduais e federal.
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3. Qual o prazo de vigéncia do Plano Nacional de Cultura?
O Plano tem duracdo de 10 anos, ou seja, ele é valido até 2 de dezembro de 2020.

4. Quais os eixos norteadores do Plano Nacional de Cultura?
O Plano baseia-se em trés dimensdes de cultura que se complementam:

A a cultura como expressdo simbdlica;

A a cultura como direito de cidadania;

A a cultura como potencial para o desenvolvimento econémico.
Além dessas dimensoes, também se ressalta no PNC a necessidade de fortalecer os
processos de gestdo e participagdo social.

Esses topicos estdo presentes nos seguintes capitulos do Plano:

(i) Do Estado,

(i) Da Diversidade,

(i) Do Acesso,

(iv) Do Desenvolvimento Sustentavel, e

(v) Da Participacdo Social.

Além disso, o Plano é composto de 36 estratégias, 275 a¢des e 53 metas. As metas
sdo apresentadas nesta publicagdo.

5. Quem é responsavel pela execucao do

Plano Nacional de Cultura?

O Ministério da Cultura (MinC) é o coordenador executivo do Plano Nacional de
Cultura (PNC) e por isso é responsavel pelo monitoramento das a¢des necessarias
para sua realizagdo. A aprovagdo do PNC em forma de lei situa a cultura na agenda
de cidades, de estados, de outros organismos do Governo Federal e da sociedade.
Por isso, sua execu¢do depende da cooperagdo de todos, e ndo apenas do Governo
Federal, para que seja possivel realizar as a¢des e alcangar as metas.
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6. Como o Plano Nacional de Cultura sera realizado?
O Ministério da Cultura (MinC) estabeleceu 53 metas, e a lei que estabelece o Plano
Nacional de Cultura (PNC) prevé a criagdo de um comité executivo para acompa-
nhar a revisdo das diretrizes, estratégias e acdes do Plano. Esse comité devera ser
composto de representantes:

A do poder Legislativo;

A dos estados e das cidades que aderirem ao Sistema Nacional de Cultura (SNC);

A do Conselho Nacional de Politicas Culturais (CNPC);

A do Ministério da Cultura (MinC).

O Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais (SNIIC) também tera
papel fundamental na realizagdo do PNC, pois reunira dados sobre as politicas culturais.

Para que seja posto em pratica, o Plano depende da adesdo dos estados e das
cidades, o que sera feito por meio do SNC. Os estados e as cidades que aderirem
ao Sistema deverdo elaborar planos de cultura e poderdo contribuir para que se
alcancem as metas do PNC.

7. Como o Plano Nacional de Cultura (PNC)

sera monitorado e avaliado?

O Ministério da Cultura (MinC) é responsavel por monitorar e avaliar as metas do
Plano Nacional de Cultura (PNC). O MinC devera conferir periodicamente se o Pla-
no esta sendo cumprido de forma eficaz e de acordo com suas diretrizes.

O Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC) também serd responsavel por esse
monitoramento. Serdo usados indicadores nacionais, regionais e locais que mostrem
a oferta e a demanda por bens, servigos e contetidos, além de indicadores de nivel de
trabalho, renda, acesso a cultura, institucionalizacdo, gestao cultural, desenvolvimento
econdmico-cultural e de implantacdo sustentavel de equipamentos culturais. Por isso,
o Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais (SNIIC), gerenciado pelo
MinC, é fundamental nesse processo. Plataforma disponivel na internet, o SNIIC pos-
sibilitard a producdo de estatisticas, indicadores e outros dados sobre as atividades da
cultura com o objetivo de auxiliar no monitoramento e na avaliagdo do PNC.
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8. Como sera a revisdo do Plano Nacional de Cultura (PNC)?

De acordo com a Lei n® 12.343/2010, o PNC devera ser revisado periodicamente
para que suas diretrizes e metas possam ser aperfeicoadas. A primeira revisdo sera
realizada apds 2 de dezembro de 2014 e serd conduzida pelo Comité Executivo do
Plano (ver resposta 6).

9. Como minha cidade ou meu estado pode aderir ao Plano
Nacional de Cultura?

O Sistema Nacional de Cultura (SNC) sera a ponte entre o Plano Nacional de Cultura
(PNCQ), estados, cidades e o Governo Federal. O Sistema estabelece mecanismos de
gestdo compartilhada entre estados, cidades, Governo Federal e a sociedade civil
para a construcdo de politicas publicas de cultura.

A adesdo ao SNC é voluntéria e podera ser realizada por meio de um Acordo
de Cooperagdo Federativa. Ao aderir ao SNC, o estado ou a cidade deve elaborar
um plano de cultura: documento que retine diretrizes, estratégias e metas para as
politicas de cultura naquele territério por um periodo de dez anos. Assim, pode re-
ceber recursos federais para o setor cultural e assisténcia técnica para a elaboracao
de planos, bem como ser incluido no Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais (SNIIC).

Se seu estado ou sua cidade ainda ndo aderiu ao PNC, é preciso entrar em
contato com o responsavel pela Cultura na prefeitura ou no governo do estado. O
6rgdo do Ministério da Cultura (MinC) responsavel pela adesdo é a Secretaria de
Articulagdo Institucional (SAI).
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Plano Nacional de Cultura: principais

2003 a 2005
Articulacdo politica
e participacao social

2006 a 2008
Informacdes, diretrizes
gerais e debate publico

A Realizacdo do conjunto de seminarios
“Cultura para Todos" em todo o pais.

A Criacdo da Agenda 21 da Cultura para
as cidades.

A Instalacdo e trabalho das Camaras
Setoriais.

A Realizacdo da 1* Conferéncia Nacional
de Cultura precedida por conferéncias
regionais, estaduais e municipais.

A Aprovacgao da Convencdo sobre a
Protecdo e Promocao da Diversidade das
Expressdes Culturais.

A Aprovacdo da emenda constitucional
que insere o PNC no art. 215.

~

momentos de uma construcao democratica

A Apresentacdo do Projeto de Lei do PNC ao Congresso.

A Elaboracido de diretrizes gerais.

A Realizacdo de pesquisas no campo da cultura (IBGE e IPEA).
A Criacdo do Conselho Nacional de Politica Cultural.

A Realizacdo de seminarios em todos os estados e forum virtual.

( 2009 a 2010
Aprovacdo no

L Congresso

W

)

| |

A Realizacdo da 2* Conferéncia Nacional de Cultura.

A Andlise do Projeto de Lei na Comissdo de
Educacdo e Cultura e na Comissdo de Constituicao
e Justica do Congresso.

A Aprovagdo da Lei do PNC (Lei n° 12.343/2010).
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A Formulagdo das metas do PNC.

A Elaboracéo de planos de acdo para as metas.

A Desenvolvimento do Sistema Nacional de
Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC).

A Inicio do monitoramento das metas.

A Finalizacao do processo de revisdao do PNC
e publicacdo das alteracdes.

A Elaboracdo dos Planos Plurianuais (PPA)
com base nas metas do PNC revisado.

A Monitoramento das metas do PNC.

A Realizacdo da 4* Conferéncia Nacional
de Cultura.

A Elaboracdo de novo PNC.

2011 a 2012

Metas, monitoramento

2013 a 2014

Planos territoriais,

2014 a 2020

Monitoramento

e SNIIC Lsetoriais e revisao do PNC e novo PNC

-~

estaduais de cultura.

de cultura.

A Revisio do PNC.

A Acompanhamento dos planos municipais e
A Adequacido e elaboracdo de planos setoriais

A Monitoramento das metas do PNC.
A Realizacdo da 32 Conferéncia Nacional de Cultura.

~

J
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O Plano Nacional de Cultura: histérico e proximos passos
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No Brasil, o conceito de cidadania cultural ganhou destaque com a Cons-
tituicdo de 1988. A cultura conquistou naquele momento um patamar de
relevancia politica sem precedentes: foi reconhecida a importancia do pleno
exercicio dos direitos culturais e a necessidade de garantir o acesso as fon-
tes da cultura nacional. Assim, reafirmou-se a responsabilidade do Estado
em adotar politicas publicas de valorizacdo, protecdo e desenvolvimento do
patriménio cultural brasileiro. Em didlogo permanente com a sociedade, o
Estado passou a ter o dever de formular diretrizes para a cultura e planejar,
adotar, financiar, regular, acompanhar e avaliar a¢bes e programas culturais.

Em 2005, foi acrescentado o paragrafo 3° no artigo 125 da Constituicdo
Federal, que determinou a criagdo do Plano Nacional de Cultura (PNC).

A seguir, é descrito o histérico da criagdo do PNC até os dias atuais, além
de indicar o que é necessdrio para que as metas propostas pelo Plano sejam
cumpridas até 2020. Instrumento inovador na gestdo publica da cultura, o
PNC estd em consonancia com a gestdo da atual presidenta da Republica,
Dilma Rousseff, comprometida com o planejamento rigoroso e o cumpri-
mento de metas para as politicas publicas.

2003 a 2005 - Articulacdo politica e participacdo social

Em 2003, o Ministério da Cultura (Minc) realizou diversos didlogos com a
sociedade, como o “Semindrio Nacional Cultura para Todos". O seminario foi
o primeiro passo para envolver os cidaddos na avaliagdo e no planejamento
das politicas culturais. Nesse processo, também tiveram destaque as Camaras
Setoriais. Esses 6rgdos consultivos, vinculados ao Conselho Nacional de Poli-
tica Cultural (CNPC), sdo um canal organizado para o didlogo, a elaboracgao
e a pactuacdo entre os segmentos das artes e o Ministério da Cultura. Por
meio desses 6rgdos, os representantes de grupos artisticos, instituicdes e
empreendimentos culturais puderam contribuir para diagnosticar demandas
e prioridades no campo cultural. Em 2004 foi aprovada em Barcelona, na
Espanha, a Agenda 21 da Cultura, documento que langou as bases de um
compromisso mundial das cidades e dos governos locais para contribuir com
o desenvolvimento cultural e que inspirou as politicas do MinC.

Esse momento de participagdo social e articulagdo politica possibilitou que,
em julho de 2005, fosse aprovada a Emenda Constitucional n® 48, que deter-
minou a realizagdo do Plano Nacional de Cultura (PNC). A mudanca no texto
da Constituicao foi fundamental para a construgcdo democrética do PNC. As-
sim, o artigo que trata dos direitos culturais passou a ter a seguinte redagdo:

Art. 215. O Estado garantird a todos o pleno exercicio dos direitos cul-
turais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiaré e incentivara a
valorizacdo e a difusdo das manifestacdes culturais.

[...]

§ 3° A lei estabelecerd o Plano Nacional de Cultura, de duracdo pluria-
nual, visando ao desenvolvimento cultural do pais e a integracdo das
acdes do poder publico que conduzem a:

| — defesa e valorizacdo do patriménio cultural brasileiro;

Il — produgdo, promocdo e difusdo de bens culturais;
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[l — formagdo de pessoal qualificado para a gestdo da cultura em suas
multiplas dimensdes;

IV — democratizacdo do acesso aos bens de cultura;

V - valorizacdo da diversidade étnica e regional.

No mesmo ano, dois fatos contribuiram para as diretrizes que guiariam
o PNC: no Brasil, a 1* Conferéncia Nacional de Cultura (CNC) e, no plano
internacional, a Convencado sobre a Protecdo e a Promocdo da Diversidade
das Expressdes Culturais, proposta pela Organizagdo das Na¢des Unidas para
a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco). A CNC ocorreu ap6s mais de 400
encontros municipais, intermunicipais, estaduais e setoriais. Sua realizagdo
mobilizou cerca de 60 mil pessoas e suas resolu¢des forneceram as bases
para o Projeto de Lei do PNC. Por sua vez, as diretrizes da Convencdo da
Diversidade da Unesco, adotadas pelo Brasil em 2006, representaram um
marco juridico internacional para as politicas culturais, que foram incorpora-
das ao PNC.

2006 a 2008 - Informacoes, diretrizes gerais e debate publico

As resolugdes da Conferéncia Nacional de Cultura foram o ponto de
partida para a elaboragdo das diretrizes do Plano Nacional de Cultura. Da-
dos e diagndsticos de diversas fontes também contribuiram para a ela-
boracdo das diretrizes do PNC. Sdo exemplos o Suplemento de Cultura
da Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais (Munic) produzida pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), e os estudos sobre eco-
nomia da cultura e politicas culturais, publicados pelo Instituto de Pesquisa
Econémica Aplicada (Ipea). Também foram Uteis documentos resultantes
de encontros sobre cultura ocorridos entre 2006 e 2007, como o 2° Semi-
nario Nacional de Politicas Publicas para as Culturas Populares, o Seminério
Nacional dos Direitos Autorais, o 1° Férum Nacional de TVs Publicas, e o
Seminario Internacional sobre Diversidade Cultural.

Esse conjunto de informagdes forneceu subsidios para a redag¢do do Pro-
jeto de Lei do PNC, que foi encaminhado ao Congresso Nacional em 2006.
O projeto foi apresentado com conceitos, valores, desafios, estratégias e
diretrizes debatidos nesses eventos e respaldados por pesquisas e estudos.

O debate publico sobre o Plano foi estimulado gracas a publicag¢do e
distribuicdo de documento impresso e a existéncia de uma versdo disponivel
na internet, o que contribuiram para a sua divulgacdo. Para ampliar ainda
mais a participacdo da sociedade civil e envolver os governos de estados e
cidades, o MinC e a Camara dos Deputados estabeleceram um calendario
de audiéncias publicas.

Na mesma época (2005) foi criado o Conselho Nacional de Politica Cul-
tural (CNPC), érgdo do Ministério da Cultura que surgiu para propor politicas
publicas na area da cultura e para estimular atividades culturais no pais, por
meio do didlogo e do debate entre os diferentes niveis de governo e a socie-
dade civil. O CNPC acompanhou todo o processo de formulagdo e aprovacdo
do Plano Nacional de Cultura.

Em 2008, com a proposta do Plano em desenvolvimento, foram reali-
zados seminarios regionais pelo pais e debates pela internet, que contaram
com uma participagdo intensa do CNPC. Essas contribui¢cdes foram sistema-
tizadas e incluidas no texto do PNC.
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2009 a 2010 — Aprovacao no Congresso

Antes de o Plano Nacional de Cultura ser aprovado no Congresso, foi
debatido em mais uma conferéncia. A 22 Conferéncia Nacional de Cultura
(CNQ), realizada em marco de 2010, aprovou os principais conceitos e con-
teddos do PNC, além de destacar entre suas propostas prioritarias, a neces-
sidade de um marco regulatério.

A CNC significou um avango e um amadurecimento das politicas publicas
e da participagdo social no setor cultural. Além de envolver mais de 3.200
municipios e 225 mil pessoas em debates sobre as prioridades para a cultura,
o encontro consolidou um novo espaco de didlogo entre os diferentes seto-
res, pois foram realizadas pré-conferéncias exclusivas para representantes das
linguagens artisticas e dos grupos culturais.

O Projeto de Lei do PNC foi analisado em duas comissdes do Congresso:
Comissdo de Educacdo e Cultura e Comissdo de Constituicdo e Justica. Apos
o debate no Legislativo, o PNC foi aprovado em dezembro de 2010. Com
essa aprovacdo, a cultura passou a assumir um importante papel na consoli-
dacdo da democracia brasileira.

2011 a 2012 - Metas, monitoramento e SNIIC

A Lei do Plano Nacional de Cultura (n® 12.343/2010) estabeleceu a ne-
cessidade da elaboragdo de metas para alcancar os objetivos do Plano. Por
meio delas é possivel definir uma visdo mais concreta para o Plano e o cena-
rio desejado para a cultura em 2020. Para isso, devem levar em conta a capa-
cidade de execugdo de politicas publicas dos governos federal, estaduais, dis-
trital e municipais, assim como a participacdo da sociedade civil organizada.

Coube ao MinC o desafio de elaborar as metas do PNC. Em setembro de
2011, uma primeira versdo foi submetida a consulta publica na internet com
cerca de 9 mil visitas ao site (pnc.culturadigital.br). Durante esse periodo, o
MinC realizou semindrios e audiéncias em todo o pais. Além disso, promo-

veu reunides com os colegiados setoriais do Conselho Nacional de Politica
Cultural (CNPC), nas quais os participantes puderam debater e avaliar as
metas propostas. Ao final, foram encaminhadas mais de 600 contribuicdes
as metas.

Ap6s o debate publico, o MinC realizou uma oficina para aperfeicoar, definir
e pactuar as metas, reunindo todos os representantes do CNPC, dos colegiados
setoriais, do proprio MinC e de outros ministérios. O encontro resultou em re-
comendagbes que serviram de base para a versdo final — discutida e aprovada
pelo CNPC — que retine as 53 metas apresentadas nesta publicagdo.

Atualmente, estdo sendo elaborados planos de acdo para que seja pos-
sivel cumprir cada meta até 2020. Os planos de a¢do definirdo quais a¢des
estdo sob responsabilidade do MinC e quando serdo realizadas. O MinC
também esta desenvolvendo um banco de dados para mapear as atividades
e expressoes culturais brasileiras, além de outras informagdes sobre o campo
da cultura. Esse banco possibilitard o acompanhamento e a avaliacdo do
PNC e estard disponivel no Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais (SNIIC). O SNIIC é uma plataforma digital que contard com o en-
volvimento de toda a sociedade e permitird o monitoramento das metas de
forma transparente, pois integrara estatisticas, indicadores e informagdes do
MinC, assim como de museus, bibliotecas e outros equipamentos culturais.
No entanto, a maior fonte de dados do Sistema serdo os proprios usuérios,
ou seja, pessoas e instituicdes ligadas a cultura, que formam uma ampla rede
de informagdes e participacdo social.
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2013 a 2014 - Planos territoriais, setoriais e revisao do PNC

Para o sucesso do Plano Nacional de Cultura (PNC) é fundamental o en-
volvimento de todos. A partir de 2013, o desenvolvimento do PNC devera
estar plenamente integrado ao Sistema Nacional de Cultura (SNC). O SNC
é um modelo de gestdo compartilhada que envolve o Governo Federal, os
estados, as cidades, o Distrito Federal e a sociedade civil na construcdo das
politicas publicas de cultura.

Os estados e as cidades que aderirem ao SNC devem formular seus pré-
prios planos. Desse modo, serdo fortalecidos os 6rgdos de gestdo, os siste-
mas de financiamento e os conselhos, assim como as conferéncias abertas a
participagdo social.

Representantes de setores da cultura também deverdo elaborar seus pla-
nos e contribuir para identificar as prioridades de cada setor. Dando continui-
dade ao processo iniciado pelas Camaras Setoriais em 2003, o MinC apoiara
tais setores no desenvolvimento de seus planos. Em 2010, foram elaborados
os planos de artes visuais, circo, dancga, teatro, musica, culturas indigenas,
culturas populares e museus, que se juntaram ao ja existente Plano Nacional
de Livro e Leitura (PNLL).

Enquanto os planos territoriais (de estados e municipios) e setoriais (de
diversos setores culturais) estiverem sendo elaborados, serd iniciado o moni-
toramento do PNC. As primeiras informagdes obtidas com o monitoramento
fornecerdo as bases para que o Plano seja revisado e aperfeicoado. Em 2013
estd prevista a realizacdo da 3 Conferéncia Nacional de Cultura, que devera
se debrucar sobre o monitoramento do PNC e subsidiar a sua revisdo, que
ocorrera em 2014.

2015 a 2020 - Monitoramento e novo PNC

As alteracdes propostas na revisdo do Plano Nacional de Cultura em 2014
serdo publicadas e deverdo influenciar a elaboragdo dos planos plurianuais.
Ao mesmo tempo, com o monitoramento do PNC serd possivel ajustar as
acdes do MinC para que as 53 metas sejam alcancadas.

Até 2020 também se prevé a realizagdo da 4* Conferéncia Nacional de
Cultura, encontro que deve possibilitar o aprimoramento das a¢des e estraté-
gias adotadas, com base nos dados obtidos com o monitoramento do PNC.
Quando o atual Plano estiver préximo de seu término, serd o momento de
elaborar um novo PNC, com novas prioridades e novos desafios para a cultura.
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Plano Nacional de Cultura (Lei n° 12.343/2010)

Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N°12.343, DE 2 DE DEZEMBRO DE 2010

Institui o Plano Nacional de Cultura — PNC, cria o Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais — SNIIC e d& outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte Lei:

Disposicdes preliminares

Art. 1° Fica aprovado o Plano Nacional de Cultura, em conformidade com o § 3°
do art. 215 da Constituicdo Federal, constante do Anexo, com duracdo de 10 (dez)
anos e regido pelos seguintes principios:

I - liberdade de expressdo, criagdo e fruicdo;

Il - diversidade cultural;

Il - respeito aos direitos humanos;

IV - direito de todos a arte e a cultura;

V — direito a informacdo, a comunicagdo e a critica cultural,

VI - direito @ memoria e as tradi¢des;

VII - responsabilidade socioambiental;

VIII - valorizagdo da cultura como vetor do desenvolvimento sustentével,

IX — democratizagdo das instancias de formulagdo das politicas culturais;

X - responsabilidade dos agentes publicos pela implementacdo das politicas culturais;
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Xl — colaboragdo entre agentes publicos e privados para o desenvolvimento
da economia da cultura;

XII - participagdo e controle social na formulagdo e acompanhamento das
politicas culturais.

Art. 2° S30o objetivos do Plano Nacional de Cultura:

I - reconhecer e valorizar a diversidade cultural, étnica e regional brasileira;

Il - proteger e promover o patriménio histérico e artistico, material e imaterial;

lll - valorizar e difundir as criagGes artisticas e os bens culturais;

IV — promover o direito a meméria por meio dos museus, arquivos e cole¢des;

V — universalizar o acesso a arte e a cultura;

VI - estimular a presenca da arte e da cultura no ambiente educacional;

VII - estimular o pensamento critico e reflexivo em torno dos valores simbélicos;
VIII - estimular a sustentabilidade socioambiental,

IX — desenvolver a economia da cultura, o mercado interno, o consumo cultural e a
exportacdo de bens, servicos e contetidos culturais;

X — reconhecer os saberes, conhecimentos e expressdes tradicionais e os direitos de
seus detentores;

Xl — qualificar a gestdo na area cultural nos setores publico e privado;

XIl - profissionalizar e especializar os agentes e gestores culturais;

Xl - descentralizar a implementacdo das politicas publicas de cultura;

XIV - consolidar processos de consulta e participagdo da sociedade na formulagdo
das politicas culturais;

XV — ampliar a presenca e o intercdmbio da cultura brasileira no mundo contem-
poraneo;

XVI - articular e integrar sistemas de gestdo cultural.
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Das atribuicoes do poder publico

Art. 3° Compete ao poder publico, nos termos desta Lei:

I — formular politicas publicas e programas que conduzam a efetivacdo dos objetivos,
diretrizes e metas do Plano;

Il - garantir a avaliagdo e a mensuragdo do desempenho do Plano Nacional de Cul-
tura e assegurar sua efetivacdo pelos 6rgdos responsaveis;

Il - fomentar a cultura de forma ampla, por meio da promocao e difusdo, da realiza-
cdo de editais e sele¢cdes publicas para o estimulo a projetos e processos culturais, da
concessdo de apoio financeiro e fiscal aos agentes culturais, da adoc¢do de subsidios
econdmicos, da implantacdo regulada de fundos publicos e privados, entre outros
incentivos, nos termos da lei;

IV — proteger e promover a diversidade cultural, a criacdo artistica e suas manifesta-
¢Oes e as expressdes culturais, individuais ou coletivas, de todos os grupos étnicos e
suas derivagdes sociais, reconhecendo a abrangéncia da nocdo de cultura em todo o
territério nacional e garantindo a multiplicidade de seus valores e formacgdes;

V - promover e estimular o acesso a producdo e ao empreendimento cultural; a
circulagdo e o intercambio de bens, servicos e contetdos culturais; e o contato e a
fruicdo do publico com a arte e a cultura de forma universal;

VI - garantir a preservacdo do patrimoénio cultural brasileiro, resguardando os bens
de natureza material e imaterial, os documentos historicos, acervos e coleces, as for-
macdes urbanas e rurais, as linguas e cosmologias indigenas, os sitios arqueologicos
pré-historicos e as obras de arte, tomados individualmente ou em conjunto, porta-
dores de referéncia aos valores, identidades, acdes e memorias dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira;

VII - articular as politicas publicas de cultura e promover a organiza¢do de redes e
consorcios para a sua implantacdo, de forma integrada com as politicas publicas de
educacgdo, comunicagdo, ciéncia e tecnologia, direitos humanos, meio ambiente,
turismo, planejamento urbano e cidades, desenvolvimento econémico e social, in-
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dustria e comércio, relagdes exteriores, dentre outras;

VIII - dinamizar as politicas de intercdmbio e a difusdo da cultura brasileira no exte-
rior, promovendo bens culturais e criagdes artisticas brasileiras no ambiente interna-
cional; dar suporte a presenca desses produtos nos mercados de interesse econdmico
e geopolitico do Pais;

IX - organizar instancias consultivas e de participagdo da sociedade para contribuir
na formulagdo e debater estratégias de execucdo das politicas publicas de cultura;
X - regular o mercado interno, estimulando os produtos culturais brasileiros com o
objetivo de reduzir desigualdades sociais e regionais, profissionalizando os agentes
culturais, formalizando o mercado e qualificando as relagdes de trabalho na cultura,
consolidando e ampliando os niveis de emprego e renda, fortalecendo redes de
colaboragdo, valorizando empreendimentos de economia solidaria e controlando
abusos de poder econdmico;

Xl - coordenar o processo de elaboracgdo de planos setoriais para as diferentes areas
artisticas, respeitando seus desdobramentos e segmentacées, e também para os
demais campos de manifestagdo simbodlica identificados entre as diversas expressoes
culturais e que reivindiquem a sua estruturacdo nacional;

XIl - incentivar a adesdo de organizagdes e instituicdes do setor privado e entidades
da sociedade civil as diretrizes e metas do Plano Nacional de Cultura por meio de
acoes proprias, parcerias, participacdo em programas e integra¢do ao Sistema Na-
cional de Informagdes e Indicadores Culturais — SNIIC.

§ 1° O Sistema Nacional de Cultura — SNC, criado por lei especifica, serd o principal
articulador federativo do PNC, estabelecendo mecanismos de gestdo compartilhada
entre os entes federados e a sociedade civil.

§ 2° A vinculagdo dos Estados, Distrito Federal e Municipios as diretrizes e metas
do Plano Nacional de Cultura far-se-a por meio de termo de adesdo voluntaria, na
forma do regulamento.

§ 3° Os entes da Federacdo que aderirem ao Plano Nacional de Cultura deverdo
elaborar os seus planos decenais até 1 (um) ano apds a assinatura do termo de
adesdo voluntaria.
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§ 4° O Poder Executivo federal, observados os limites orcamentérios e operacionais,
poderd oferecer assisténcia técnica e financeira aos entes da federagdo que aderirem
ao Plano, nos termos de regulamento.

§ 5° Poderdo colaborar com o Plano Nacional de Cultura, em carater voluntario,
outros entes, publicos e privados, tais como empresas, organizagdes corporativas e
sindicais, organizacdes da sociedade civil, fundagdes, pessoas fisicas e juridicas que
se mobilizem para a garantia dos principios, objetivos, diretrizes e metas do PNC,
estabelecendo termos de adesdo especificos.

§ 6° O Ministério da Cultura exercera a fun¢do de coordenagdo executiva do Plano
Nacional de Cultura — PNC, conforme esta Lei, ficando responsavel pela organizagdo
de suas instancias, pelos termos de adesdo, pela implantagdo do Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais — SNIIC, pelo estabelecimento de metas, pelos
regimentos e demais especificagcdes necessarias a sua implantagdo.

Do financiamento

Art. 4° Os planos plurianuais, as leis de diretrizes orcamentérias e as leis orcamenta-
rias da Unido e dos entes da federagcdo que aderirem as diretrizes e metas do Plano
Nacional de Cultura dispordo sobre os recursos a serem destinados a execugdo das
acdes constantes do Anexo desta Lei.

Art. 5° O Fundo Nacional de Cultura, por meio de seus fundos setoriais, serd o prin-
cipal mecanismo de fomento as politicas culturais.

Art. 6° A alocagdo de recursos publicos federais destinados as ac¢des culturais nos
Estados, no Distrito Federal e nos Municipios deverd observar as diretrizes e metas
estabelecidas nesta Lei.

Paragrafo tnico. Os recursos federais transferidos aos Estados, ao Distrito Federal
e aos Municipios deverdo ser aplicados prioritariamente por meio de Fundo de Cul-

162

tura, que serd acompanhado e fiscalizado por Conselho de Cultura, na forma do
regulamento.

Art. 7° O Ministério da Cultura, na condicdo de coordenador executivo do Plano
Nacional de Cultura, devera estimular a diversificagdio dos mecanismos de financia-
mento para a cultura de forma a atender os objetivos desta Lei e elevar o total de
recursos destinados ao setor para garantir o seu cumprimento.

Do sistema de monitoramento e avaliacao

Art. 8° Compete ao Ministério da Cultura monitorar e avaliar periodicamente o
alcance das diretrizes e eficacia das metas do Plano Nacional de Cultura com base
em indicadores nacionais, regionais e locais que quantifiquem a oferta e a demanda
por bens, servicos e contetdos, os niveis de trabalho, renda e acesso da cultura,
de institucionalizagdo e gestdo cultural, de desenvolvimento econémico-cultural e
de implantagdo sustentavel de equipamentos culturais.

Paragrafo uinico. O processo de monitoramento e avaliagdo do PNC contard com a
participagdo do Conselho Nacional de Politica Cultural, tendo o apoio de especia-
listas, técnicos e agentes culturais, de institutos de pesquisa, de universidades, de
instituicdes culturais, de organizagdes e redes socioculturais, além do apoio de outros
o6rgdos colegiados de carater consultivo, na forma do regulamento.

Art. 9° Fica criado o Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais —
SNIIC, com os seguintes objetivos:

| — coletar, sistematizar e interpretar dados, fornecer metodologias e estabelecer
parametros a mensuragdo da atividade do campo cultural e das necessidades sociais
por cultura, que permitam a formulagcdo, monitoramento, gestdo e avaliagdo das
politicas publicas de cultura e das politicas culturais em geral, verificando e raciona-
lizando a implementacdo do PNC e sua revisdo nos prazos previstos;
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Il - disponibilizar estatisticas, indicadores e outras informagdes relevantes para a
caracterizacdo da demanda e oferta de bens culturais, para a constru¢do de mo-
delos de economia e sustentabilidade da cultura, para a ado¢do de mecanismos de
inducdo e regulacdo da atividade econdmica no campo cultural, dando apoio aos
gestores culturais publicos e privados;

Il - exercer e facilitar o monitoramento e avaliagdo das politicas publicas de cultura
e das politicas culturais em geral, assegurando ao poder publico e a sociedade civil
0 acompanhamento do desempenho do PNC.

Art. 10. O Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais — SNIIC tera as
seguintes caracteristicas:

| - obrigatoriedade da insercdo e atualizacdo permanente de dados pela Unido e
pelos Estados, Distrito Federal e Municipios que vierem a aderir ao Plano;

Il - carater declaratorio;

Ill - processos informatizados de declaracdo, armazenamento e extracdo de dados;
IV — ampla publicidade e transparéncia para as informagdes declaradas e sistemati-
zadas, preferencialmente em meios digitais, atualizados tecnologicamente e dispo-
niveis na rede mundial de computadores.

§ 1° O declarante serd responsavel pela inser¢do de dados no programa de declara-
cdo e pela veracidade das informagdes inseridas na base de dados.

§ 2° As informagdes coletadas serdo processadas de forma sistémica e objetiva e
deverdo integrar o processo de monitoramento e avaliagdo do PNC.

§ 3° O Ministério da Cultura podera promover parcerias e convénios com institui-
¢des especializadas na 4rea de economia da cultura, de pesquisas socioecondmicas e
demograficas para a constituicdo do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais — SNIIC.
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Disposicoes finais

Art. 11. O Plano Nacional de Cultura sera revisto periodicamente, tendo como ob-
jetivo a atualizagdo e o aperfeicoamento de suas diretrizes e metas.

Paragrafo unico. A primeira revisdo do Plano serd realizada ap6s 4 (quatro) anos da
promulgacdo desta Lei, assegurada a participacdo do Conselho Nacional de Politica
Cultural - CNPC e de ampla representacdo do poder publico e da sociedade civil,
na forma do regulamento.

Art. 12. O processo de revisdo das diretrizes e estabelecimento de metas para o
Plano Nacional de Cultura - PNC sera desenvolvido pelo Comité Executivo do Plano
Nacional de Cultura.

§ 1° O Comité Executivo serd composto por membros indicados pelo Congresso
Nacional e pelo Ministério da Cultura, tendo a participagdo de representantes do
Conselho Nacional de Politica Cultural — CNPC, dos entes que aderirem ao Plano
Nacional de Cultura — PNC e do setor cultural.

§ 2° As metas de desenvolvimento institucional e cultural para os 10 (dez) anos de
vigéncia do Plano serdo fixadas pela coordenagdo executiva do Plano Nacional de
Cultura — PNC a partir de subsidios do Sistema Nacional de Informacdes e Indica-
dores Culturais — SNIIC e serdo publicadas em 180 (cento e oitenta) dias a partir da
entrada em vigor desta Lei.

Art. 13. A Unido e os entes da federacdo que aderirem ao Plano deverdo dar ampla
publicidade e transparéncia ao seu contetido, bem como a realizacdo de suas diretri-
zes e metas, estimulando a transparéncia e o controle social em sua implementagdo.

Art. 14. A Conferéncia Nacional de Cultura e as conferéncias setoriais serdo realiza-
das pelo Poder Executivo federal, enquanto os entes que aderirem ao PNC ficardo

responsaveis pela realizacdo de conferéncias no ambito de suas competéncias para o
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debate de estratégias e o estabelecimento da cooperacdo entre os agentes publicos
e a sociedade civil para a implementacdo do Plano Nacional de Cultura — PNC.
Paragrafo unico. Fica sob responsabilidade do Ministério da Cultura a realizacdo da
Conferéncia Nacional de Cultura e de conferéncias setoriais, cabendo aos demais
entes federados a realizacdo de conferéncias estaduais e municipais para debater
estratégias e estabelecer a cooperacdo entre os agentes publicos e da sociedade civil
para a implantacdo do PNC e dos demais planos.

Art. 15. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

Brasilia, 2 de dezembro de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.
Luiz Indcio Lula da Silva
Guido Mantega

Jodo Luiz Silva Ferreira

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 3.12.2010
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Plano Nacional de Cultura: Diretrizes, estratégias e acoes

Do Estado

Fortalecer a funcdo do Estado na institucionalizacido das politicas culturais
Intensificar o planejamento de programas e acdes voltadas ao campo cultural
Consolidar a execucao de politicas publicas para cultura

O Plano Nacional de Cultura esta voltado ao estabelecimento de principios, obje-
tivos, politicas, diretrizes e metas para gerar condi¢des de atualizagdo, desenvolvi-
mento e preservagdo das artes e das expressdes culturais, inclusive aquelas até entdo
desconsideradas pela a¢do do Estado no Pais.

O Plano reafirma uma concepg¢do ampliada de cultura, entendida como fenéme-
no social e humano de multiplos sentidos. Ela deve ser considerada em toda a sua
extensdo antropolégica, social, produtiva, econdmica, simbdlica e estética.

O Plano ressalta o papel regulador, indutor e fomentador do Estado, afirmando
sua missdo de valorizar, reconhecer, promover e preservar a diversidade cultural
existente no Brasil.

Aos governos e suas instituicdes cabem a formulagdo de politicas publicas, diretri-
zes e critérios, o planejamento, a implementac¢do, o acompanhamento, a avaliagdo,
o monitoramento e a fiscalizagdo das ac¢des, projetos e programas na area cultural,
em didlogo com a sociedade civil.

O Sistema Nacional de Cultura — SNC, criado por lei especifica, e o Sistema Nacio-
nal de Informagdes e Indicadores Culturais — SNIIC orientardo a instituicdo de marcos
legais e instancias de participacdo social, o desenvolvimento de processos de avaliagdo
publica, a ado¢do de mecanismos de regulagdo e inducdo do mercado e da economia
da cultura, assim como a territorializacdo e a nacionalizagdo das politicas culturais.
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Compete ao Estado:

Formular politicas publicas, identificando as areas estratégicas de nosso desen-
volvimento sustentdvel e de nossa inser¢do geopolitica no mundo contempora-
neo, fazendo confluir vozes e respeitando os diferentes agentes culturais, atores
sociais, formagdes humanas e grupos étnicos.

Qualificar a gestao cultural, otimizando a aloca¢do dos recursos publicos e bus-
cando a complementaridade com o investimento privado, garantindo a eficdcia e a
eficiéncia, bem como o atendimento dos direitos e a cobranca dos deveres, aumen-
tando a racionalizagdo dos processos e dos sistemas de governabilidade, permitindo
maior profissionalizagdo e melhorando o atendimento das demandas sociais.

Fomentar a cultura de forma ampla, estimulando a criagdo, producdo, circula-
¢do, promogdo, difusdo, acesso, consumo, documentacdo e memoria, também
por meio de subsidios a economia da cultura, mecanismos de crédito e financia-
mento, investimento por fundos publicos e privados, patrocinios e disponibiliza-
¢do de meios e recursos.

Proteger e promover a diversidade cultural, reconhecendo a complexidade e
abrangéncia das atividades e valores culturais em todos os territérios, ambientes
e contextos populacionais, buscando dissolver a hierarquizacdo entre alta e baixa
cultura, cultura erudita, popular ou de massa, primitiva e civilizada, e demais
discriminagdes ou preconceitos.

Ampliar e permitir o acesso compreendendo a cultura a partir da 6tica dos
direitos e liberdades do cidaddo, sendo o Estado um instrumento para efetivacdo
desses direitos e garantia de igualdade de condi¢des, promovendo a universali-
zacdo do acesso aos meios de producdo e frui¢do cultural, fazendo equilibrar a
oferta e a demanda cultural, apoiando a implantacdo dos equipamentos culturais
e financiando a programacdo regular destes.

Preservar o patrimonio material e imaterial, resguardando bens, documentos, acer-
vos, artefatos, vestigios e sitios, assim como as atividades, técnicas, saberes, lingua-
gens e tradi¢gdes que ndo encontram amparo na sociedade e no mercado, permitindo
a todos o cultivo da meméria comum, da histéria e dos testemunhos do passado.
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Ampliar a comunicacio e possibilitar a troca entre os diversos agentes cultu-
rais, criando espacos, dispositivos e condi¢des para iniciativas compartilhadas, o
intercdmbio e a cooperagdo, aprofundando o processo de integracdo nacional,
absorvendo os recursos tecnoldgicos, garantindo as conexdes locais com os fluxos
culturais contemporaneos e centros culturais internacionais, estabelecendo para-
metros para a globalizagdo da cultura.

Difundir os bens, contelidos e valores oriundos das criacdes artisticas e das
expressdes culturais locais e nacionais em todo o territério brasileiro e no mundo,
assim como promover o intercdmbio e a interacdo desses com seus equivalentes
estrangeiros, observando os marcos da diversidade cultural para a exportagdo de
bens, contetidos, produtos e servigos culturais.

Estruturar e regular a economia da cultura, construindo modelos sustentéveis,
estimulando a economia solidaria e formalizando as cadeias produtivas, amplian-
do o mercado de trabalho, o emprego e a geracdo de renda, promovendo o
equilibrio regional, a isonomia de competicdo entre os agentes, principalmente
em campos onde a cultura interage com o mercado, a producdo e a distribuicdo
de bens e contelidos culturais internacionalizados.

Sdo fundamentais para o exercicio da funcdo do Estado:

¢ 0 compartilhamento de responsabilidades e a cooperagdo entre os entes fede-
rativos;

e a instituicdo e atualizacdo de marcos legais;

e a criagdo de instancias de participagdo da sociedade civil;

e a cooperagdo com os agentes privados e as instituicdes culturais;

e a relagdo com institui¢cdes universitarias e de pesquisa;

e a disponibilizacdo de informagdes e dados qualificados;

e a territorializacdo e a regionalizagao das politicas culturais;

e a atualizagdo dos mecanismos de fomento, incentivo e financiamento a ativi-
dade cultural;

e a construcdo de estratégias culturais de internacionaliza¢do e de integracdo em
blocos geopoliticos e mercados globais.
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Estratégias e acoes

1.1 Fortalecer a gestdo das politicas publicas para a cultura, por meio da ampliagdo das
capacidades de planejamento e execucdo de metas, a articulagdo das esferas dos pode-
res publicos, o estabelecimento de redes institucionais das trés esferas de governo e a ar-
ticulagdo com instituicdes e empresas do setor privado e organiza¢des da sociedade civil.
1.1.1 Consolidar a implantacdo do Sistema Nacional de Cultura — SNC como instru-
mento de articulagdo, gestdo, informacdo, formagdo, fomento e promogdo de politi-
cas publicas de cultura com participacdo e controle da sociedade civil e envolvendo as
trés esferas de governo (federal, estadual e municipal). A implementagdo do Sistema
Nacional de Cultura — SNC deve promover, nessas esferas, a constituicdo ou forta-
lecimento de 6rgdos gestores da cultura, conselhos de politica cultural, conferéncias
de cultura, foruns, colegiados, sistemas setoriais de cultura, comissdes intergestoras,
sistemas de financiamento a cultura, planos e orcamentos participativos para a cultu-
ra, sistemas de informacdo e indicadores culturais e programas de formacdo na area
da cultura. As diretrizes da gestdo cultural serdo definidas por meio das respectivas
Conferéncias e Conselhos de Politica Cultural, compostos por, no minimo, 50% (cin-
quenta por cento) de membros da sociedade civil, eleitos democraticamente. Os Or-
gdos Gestores devem apresentar periodicamente relatérios de gestdo para avaliagdo
nas instancias de controle social do Sistema Nacional de Cultura — SNC.

1.1.2 Apoiar iniciativas em torno da constituicdo de agendas, frentes e comissdes
parlamentares dedicadas a temas culturais, tais como a elevacdo de dotac¢do orca-
mentdria, o aprimoramento dos marcos legais, o fortalecimento institucional e o
controle social.

1.1.3 Descentralizar o atendimento do Ministério da Cultura no territorio nacional,
sistematizar as a¢oes de suas instituicdes vinculadas e fortalecer seus quadros insti-
tucionais e carreiras, otimizando o emprego de recursos e garantindo o exercicio de
suas competéncias.

1.1.4 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Cultura — SNC, como ins-
trumento de articulagdo para a gestdo e profissionalizacdo de agentes executores
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de politicas publicas de cultura, envolvendo a Unido, Estados, Distrito Federal, Mu-
nicipios e sociedade civil.

1.1.5 Atribuir a divisdo de competéncias entre érgdos federais, estaduais e municipais,
no dmbito do Sistema Nacional de Cultura — SNC, bem como das instancias de for-
mulagdo, acompanhamento e avaliagdo da execucdo de politicas publicas de cultura.
1.1.6 Estimular a criacdo e instalagdo de secretarias municipais e estaduais de cultura
em todo o territério nacional, garantindo o atendimento das demandas dos cidaddos
e a protecdo dos bens e valores culturais.

1.1.7 Estimular a constituicdo ou fortalecimento de 6rgdos gestores, conselhos con-
sultivos, conferéncias, féruns, colegiados e espacos de interlocucdo setorial, demo-
créticos e transparentes, apoiando a acdo dos fundos de fomento, acompanhando
a implementacdo dos planos e, quando possivel, criando gestdo participativa dos
orcamentos para a cultura.

1.1.8 Estabelecer programas de cooperagdo técnica entre os entes da Federagdo
para a elaboracdo de planos e do planejamento das politicas publicas, organizando
consércios e redes.

1.1.9 Estabelecer sistemas de integracdo de equipamentos culturais e fomentar suas
atividades e planos anuais, desenvolvendo metas qualitativas de aprimoramento e
atualizacdo de seus modelos institucionais, de financiamento, de gestdo e de aten-
dimento ao publico e elaborando programas para cada um dos seus focos setoriais
de politica publica.

1.1.10 Aprimorar e ampliar os mecanismos de comunicagdo e de colaboragdo entre
os orgdos e instituicdes publicos e organizacdes sociais e institutos privados, de
modo a sistematizar informagdes, referéncias e experiéncias acumuladas em dife-
rentes setores do governo, iniciativa privada e associagdes civis.

1.1.11 Fortalecer as politicas culturais setoriais visando a universaliza¢do do acesso
e garantia ao exercicio do direito a cultura.

1.2 Consolidar a implantacdo do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais — SNIIC como instrumento de acompanhamento, avaliagdo e aprimora-
mento da gestdo e das politicas publicas de cultura.
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1.2.1 Estabelecer padrdes de cadastramento, mapeamento e sintese das informa-
¢des culturais, a fim de orientar a coleta pela Unido, Estados, Distrito Federal e
Municipios de dados relacionados a gestdo, a formagdo, a producdo e a fruicdo de
obras, atividades e expressoes artisticas e culturais.

1.2.2 Estabelecer, no ambito do Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores
Culturais — SNIIC, os indicadores de acompanhamento e avaliagdo deste Plano
Nacional.

1.2.3 Disseminar subsidios para formulagdo, implementacdo, gestdo e avaliagdo das
politicas culturais.

1.2.4 Implantar uma instituicdo publica nacional de estudos e pesquisas culturais.
1.3 Estimular a diversificagdo dos mecanismos de financiamento para a cultura e a
coordenacdo entre os diversos agentes econdmicos (governos, instituicdes e empre-
sas publicas e privadas, instituicdes bancérias e de crédito) de forma a elevar o total
de recursos destinados aos setores culturais e atender as necessidades e peculiari-
dades de suas areas.

1.3.1 Incentivar a formagdo de consércios intermunicipais, de modo a elevar a eficién-
cia e a eficacia das a¢des de planejamento e execucdo de politicas regionais de cultura.
1.3.2 Elaborar, em parceria com bancos e agéncias de crédito, modelos de financia-
mento para as artes e manifestagdes culturais, que contemplem as particularidades
e dindmicas de suas atividades.

1.3.3 Promover o investimento para a pesquisa de inovagdo e a produgdo cultural
independente e regional.

1.3.4 Realizar acordos com bancos e fundos publicos e privados de financiamento
para oferecimento de linhas de crédito especiais para a producdo artistica e cultural,
viabilizando a sua producdo e circulagdo comercial.

1.3.5 Estimular o investimento privado de risco em cultura e a criagdo de fundos de
investimento.

1.3.6 Estimular nos bancos estatais e de fomento linhas de crédito subsidiado para
comunidades detentoras de bens culturais, para que possam realizar a¢des de pre-
servagdo, de restauracdo, de promogdo e de salvaguarda do patriménio cultural.
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1.3.7 Criar, em parceria com bancos publicos e bancos de fomento, linhas de crédito
subsidiado para o financiamento da requalificacdo de iméveis publicos e privados
situados em sitios histéricos.

1.4 Ampliar e desconcentrar os investimentos em producdo, difusdo e fruicdo cultural,
visando ao equilibrio entre as diversas fontes e a reducdo das disparidades regionais e
desigualdades sociais, com prioridade para os perfis populacionais e identitarios histo-
ricamente desconsiderados em termos de apoio, investimento e interesse comercial.
1.4.1 Estabelecer critérios transparentes para o financiamento publico de atividades
que fortalecam a diversidade nacional, o bem-estar social e a integracdo de esforgos
pelo desenvolvimento sustentavel e socialmente justo.

1.4.2 Articular os marcos regulatérios dos mecanismos de fomento e incentivo das
esferas federal, estadual e municipal.

1.4.3 Aprimorar os instrumentos legais de forma a dar transparéncia e garantir o
controle social dos processos de selecdo e de prestacdo de contas de projetos incen-
tivados com recursos publicos.

1.4.4 Ampliar e regulamentar as contrapartidas socioculturais, de desconcentragdo
regional, de acesso, de apoio a produ¢do independente e de pesquisa para o incen-
tivo a projetos com recursos oriundos da rentincia fiscal.

1.4.5 Ampliar e aprimorar a divulgacdo dos programas, acdes e editais publicos de
apoio a cultura.

1.4.6 Ampliar o uso de editais e comissdes de selecdo publica com a participagdo
de representantes da sociedade na escolha de projetos para destinagdo de recursos
publicos provenientes do orcamento e da renuncia fiscal, garantindo regras trans-
parentes e ampla divulgacao.

1.4.7 Incentivar o uso de editais pelas entidades financiadoras privadas, bem como
por organiza¢des ndo governamentais e outras instituicdes que oferecam recursos
para cultura.

1.4.8 Ampliar as linhas de financiamento e fomento a producdo independente de
contelidos para radio, televisdo, internet e outras midias, com vistas na democrati-
zacdo dos meios de comunicagdo e na valorizagdo da diversidade cultural.
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1.4.9 Incentivar a criagdo de linhas de financiamento e fomento para modelos de
negocios culturais inovadores.

1.5 Fortalecer o Fundo Nacional de Cultura como mecanismo central de fomento.
1.5.1 Estabelecer programas de financiamento conjunto entre as trés esferas da
federagdo, por meio da reformulagdo do Fundo Nacional de Cultura.

1.5.2 Induzir a criagdo e a padronizagdo dos fundos estaduais e municipais de cultura,
por meio da regulamentacdo dos mecanismos de repasse do Fundo Nacional de Cul-
tura, estimulando contrapartidas orcamentérias locais para o recurso federal alocado.
1.5.3 Estimular a criagdo, o aprimoramento do gerenciamento técnico dos empenhos
e o controle social dos fundos de cultura, priorizando a distribuicdo de recursos por
meio de mecanismos de selecdo puUblica e de editais de chamamento de projetos.
1.5.4 Estabelecer programas especificos para setores culturais, principalmente para
artes visuais, musica, artes cénicas, literatura, audiovisual, patrimonio, museus e
diversidade cultural, garantindo percentuais equilibrados de alocagdo de recursos
em cada uma das politicas setoriais.

1.5.5 Estabelecer mecanismos complementares de fomento e financiamento tor-
nando o FNC sécio de empreendimentos culturais e permitindo a incorporagdo de
receitas advindas do sucesso comercial dos projetos.

1.5.6 Ampliar as fontes de recursos do Fundo Nacional de Cultura, buscando fon-
tes em extracdes das loterias federais, doagdes e outros montantes para além dos
oriundos do caixa geral da Unido.

1.6 Aprimorar o mecanismo de incentivo fiscal, de forma a aproveitar seus recursos
no sentido da desconcentracdo regional, sustentabilidade e alinhamento as politicas
publicas.

1.6.1 Estimular a construcdo de diretrizes para o incentivo fiscal, de modo a permitir
uma melhor distribuicdo dos recursos oriundos da rentincia, gerando maior distribui-
¢do no territorio nacional e entre as diferentes atividades culturais.

1.6.2 Estabelecer percentuais diferenciados de rentincia fiscal baseados em critérios
objetivos que permitam aferir o nivel de comprometimento do projeto com as poli-
ticas publicas de cultura.
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1.6.3 Estimular a contrapartida do setor privado e das empresas usuarias dos meca-
nismos de compensacdo tributaria, de modo a aumentar os montantes de recursos
de copatrocinio e efetivar a parceria do setor publico e do setor privado no campo
da cultura.

1.6.4 Estimular pessoas fisicas a investir em projetos culturais por meio dos mecanis-
mos de renuncia fiscal, principalmente em fundos fiduciarios que gerem a sustenta-
bilidade de longo prazo em instituicdes e equipamentos culturais.

1.6.5 Promover a autonomia das institui¢cdes culturais na definicdo de suas politicas,
regulando e incentivando sua independéncia em relagdo as empresas patrocinadoras.
1.7 Sistematizar instrumentos juridicos e normativos para o aprimoramento dos mar-
cos regulatérios da cultura, com o objetivo de fortalecer as leis e regimentos que
ordenam o setor cultural.

1.7.1 Fortalecer as comissdes de cultura no Poder Legislativo federal, estadual e
municipal, estimulando a participagdo de mandatos e bancadas parlamentares no
constante aprimoramento e na revisdo ocasional das leis, garantindo os interesses
publicos e os direitos dos cidaddos.

1.7.2 Promover programas de cooperagdo técnica para atualizagdo e alinhamento
das legislacdes federais, estaduais e municipais, aprimorando os marcos juridicos
locais de institucionalizagdo da politica publica de cultura.

1.7.3 Estabelecer instrumentos normativos relacionados ao patriménio cultural para
o desenvolvimento dos marcos regulatérios de politicas territoriais urbanas e rurais,
de arqueologia pré-histdrica e de histéria da arte.

1.7.4 Garantir a participacdo efetiva dos érgaos executivos e comissdes legislativas
de cultura nos processos de elaboracdo, revisdo e execucdo da lei organica e dos
planos diretores dos Municipios.

1.7.5 Contribuir para a definicdo dos marcos legais e organizacionais que ordenardo
o desenvolvimento tecnolégico, a sustentabilidade e a democratizagdo da midia
audiovisual e digital.

1.7.6 Estimular a participacdo dos 6rgdos gestores da politica publica de cultura no
debate sobre a atualizacdo das leis de comunicagdo social, abrangendo os meios
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impressos, eletronicos e de internet, bem como os servicos de infraestrutura de te-
lecomunicacdes e redes digitais.

1.7.7 Fortalecer e aprimorar os mecanismos regulatérios e legislativos de protecdo e
gestdo do patrimonio cultural, histérico e artistico e dos museus brasileiros.

1.8 Instituir e aprimorar os marcos regulatérios em articulagdo com o Sistema Bra-
sileiro de Defesa da Concorréncia e organizagdes internacionais dedicadas ao tema.
1.8.1 Revisar a legislacdo tributaria aplicada as industrias da cultura, especialmente
os segmentos do audiovisual, da musica e do livro, levando em conta os indices de
acesso em todo o territério nacional e o advento da convergéncia digital da midia,
sem prejuizo aos direitos dos criadores.

1.8.2 Instituir instrumentos tributérios diferenciados para beneficiar a produgdo, di-
fusdo, circulagdo e comercializacdo de bens, produtos e servigos culturais.

1.8.3 Criar politicas fiscais capazes de carrear recursos oriundos do turismo em be-
neficio dos bens e manifestacdes de arte e cultura locais.

1.8.4 Criar regras nacionais de tributacdo adequadas a especificidade das atividades
artisticas e culturais itinerantes.

1.8.5 Promover o tratamento igualitario no que tange ao controle da saida e en-
trada de bens culturais no Pais, desburocratizando os seus tramites e simplificando
a legislacdo para o transito e recepcdo de obras para exposi¢des. Contribuir para o
combate ao trafico ilicito de bens culturais.

1.8.6 Estabelecer o direito de preferéncia do Estado brasileiro sobre as instituicdes
estrangeiras em ocasides de venda de obras de arte nacionais de interesse publico.
1.9 Fortalecer a gestdo publica dos direitos autorais, por meio da expansdo e mo-
dernizacdo dos 6rgdos competentes e da promogdo do equilibrio entre o respeito a
esses direitos e a ampliagcdo do acesso a cultura.

1.9.1 Criar instituicdo especificamente voltada a promocdo e regulacdo de direitos
autorais e suas atividades de arrecadacdo e distribuicao.

1.9.2 Revisar a legislacdo brasileira sobre direitos autorais, com vistas em equilibrar
os interesses dos criadores, investidores e usuarios, estabelecendo relagdes contratu-
ais mais justas e critérios mais transparentes de arrecadacao e distribuicdo.
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1.9.3 Aprimorar e acompanhar a legislagdo autoral com representantes dos diversos
agentes envolvidos com o tema, garantindo a participagdo da producdo artistica e
cultural independente, por meio de consultas e debates abertos ao publico.

1.9.4 Adequar a regulagdo dos direitos autorais, suas limitagdes e excegdes, ao uso
das novas tecnologias de informagdo e comunicagao.

1.9.5 Criar marcos legais de protecdo e difusdo dos conhecimentos e expressdes cul-
turais tradicionais e dos direitos coletivos das popula¢des detentoras desses conhe-
cimentos e autoras dessas manifestacdes, garantindo a participacdo efetiva dessas
comunidades nessa agdo.

1.9.6 Descentralizar o registro de obras protegidas por direitos autorais, por meio da
abertura de representagdes estaduais dos escritérios de registro, e facilitar o registro
de obras nos 6rgdos competentes.

1.9.7 Regular o funcionamento de uma instancia administrativa especializada na
mediacdo de conflitos e arbitragem no campo dos direitos autorais, com destaque
para os problemas relacionados a gestdo coletiva de direitos.

1.9.8 Estimular a criagdo e o aperfeicoamento técnico das associagdes gestoras de
direitos autorais e adotar medidas que tornem suas gestdes mais democraticas e
transparentes.

1.9.9 Promover a defesa de direitos associados ao patriménio cultural, em especial
os direitos de imagem e de propriedade intelectual coletiva de populag¢des detento-
ras de saberes tradicionais, envolvendo-as nessa agao.

1.9.10 Garantir aos povos e comunidades tradicionais direitos sobre o uso comercial
sustentavel de seus conhecimentos e expressdes culturais. Estimular sua participagdo
na elaboragdo de instrumentos legais que assegurem a reparticdo equitativa dos
beneficios resultantes desse mercado.

1.9.11 Estabelecer mecanismos de protecdo aos conhecimentos tradicionais e ex-
pressdes culturais, reconhecendo a importancia desses saberes no valor agregado
aos produtos, servicos e expressoes da cultura brasileira.

1.9.12 Incentivar o desenvolvimento de modelos solidarios de licenciamento de
contetidos culturais, com o objetivo de ampliar o reconhecimento dos autores de
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obras intelectuais, assegurar sua propriedade intelectual e expandir o acesso as ma-
nifestacdes culturais.

1.9.13 Incentivar e fomentar o desenvolvimento de produtos e contetdos culturais
intensivos em conhecimento e tecnologia, em especial sob regimes flexiveis de pro-
priedade intelectual.

1.9.14 Promover os interesses nacionais relativos a cultura nos organismos inter-
nacionais de governanca sobre o Sistema de Propriedade Intelectual e outros foros
internacionais de negociacdo sobre o comércio de bens e servicos.

1.9.15 Qualificar os debates sobre revisdo e atualizagdo das regras internacionais de
propriedade intelectual, com vistas em compensar as condi¢bes de desigualdade dos
paises em desenvolvimento em relagdo aos paises desenvolvidos.

1.10 Promover uma maior articulagdo das politicas publicas de cultura com as de
outras areas, como educagdo, meio ambiente, desenvolvimento social, planejamento
urbano e econdmico, turismo, industria e comércio.

1.10.1 Construir um sistema de gestdo compartilhada e em rede para as politicas
de cultura intersetoriais de modo a ampliar a participacdo social no monitoramento,
avaliacdo e revisdo de programas, projetos e agoes.

1.10.2 (VETADO)

1.10.3 Estabelecer um sistema articulado de a¢des entre as diversas instancias de
governo e os meios de comunicacgdo publicos, de modo a garantir a transversalidade
de efeitos dos recursos aplicados no fomento a difusdo cultural.

1.10.4 Estabelecer a participacdo continua dos 6rgdos culturais nas instancias
intersetoriais e nas a¢des das instituicdes responsaveis pelo desenvolvimento cien-
tifico e tecnolégico que definem e implementam as politicas de inclusdo e de distri-
buicdo da infraestrutura de servigos de conexdo as redes digitais.

1.10.5 Articular os 6rgdos federais, estaduais e municipais e representantes da sociedade
civil e do empresariado na elaboracdo e implementacdo da politica intersetorial de cultura
e turismo, estabelecendo modelos de financiamento e gestdo compartilhada e em rede.
1.10.6 Construir instrumentos integrados de preservacdo, salvaguarda e gestdo do
patrimonio em todas as suas vertentes e dimensdes, incluindo desenvolvimento
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urbano, turismo, meio ambiente, desenvolvimento econémico e planejamento es-
tratégico, entre outras.

1.10.7 Estabelecer uma agenda compartilhada de programas, projetos e a¢des entre
os 6rgdos de cultura e educagdo municipais, estaduais e federais, com o objetivo de
desenvolver diagnosticos e planos conjuntos de trabalho. Instituir marcos legais e
articular as redes de ensino e acesso a cultura.

1.10.8 Atuar em conjunto com os érgdos de educagdo no desenvolvimento de ativida-
des que insiram as artes no ensino regular como instrumento e tema de aprendizado,
com a finalidade de estimular o olhar critico e a expressdo artistico-cultural do estudante.
1.10.9 Realizar programas em parceria com os 6rgdos de educagdo para que as es-
colas atuem também como centros de produgdo e difusdo cultural da comunidade.
1.10.10 Incentivar pesquisas e elabora¢do de materiais didaticos e de difusdo refe-
rentes a contetidos multiculturais, étnicos e de educagdo patrimonial.

1.10.11 Estabelecer uma politica voltada ao desenvolvimento de a¢bes culturais para
a infancia e adolescéncia, com financiamento e modelo de gestdo compartilhado e
intersetorial.

1.10.12 Promover politicas, programas e agdes voltados as mulheres, relacbes de
género e LGBT, com fomento e gestdo transversais e compartilhados.

1.11 Dinamizar as politicas de intercdmbio e difusdo da cultura brasileira no exterior,
em parceria com as embaixadas brasileiras e as representa¢des diplomaticas do Pais
no exterior, a fim de afirmar a presenca da arte e da cultura brasileiras e seus valores
distintivos no cenério global, potencializar os intercambios econdmicos e técnicos na
area e a exportacdo de produtos e consolidar as redes de circulagdo e dos mercados
consumidores de bens, contetidos e servigos culturais.

1.11.1 Instituir uma agéncia de cooperagdo cultural internacional vinculada ao Mi-
nistério da Cultura e desenvolver estratégias constantes de internacionalizacdo da
arte e da cultura brasileiras no mundo contemporaneo.

1.11.2 Fomentar projetos e a¢des de promogdo da arte e da diversidade cultural bra-
sileiras em todo o mundo, por meio da valorizagdo de suas diferentes contribuicoes,
seus potenciais de inovagdo e de experimentacdo diante da cultura global.
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1.11.3 Fortalecer a participacdo brasileira nas redes, féruns, reunides de especialistas,
encontros bilaterais, acordos multilaterais e em representacdes nos organismos interna-
cionais, ligados a cultura, dando amplitude e divulgacdo as suas discussdes, afirmando
principios, conceitos, objetivos e diretrizes estratégicas de nossa politica cultural.
1.11.4 Desenvolver politicas publicas para estimular o transito da arte e das mani-
festagBes culturais nas regides fronteiricas brasileiras, ampliando o relacionamento
com outros paises do continente.

1.11.5 Estimular a circulagdo de bens culturais e valores, incentivando a construgao
de equipamentos culturais nas areas de fronteira, com o objetivo de promover a
integracdo dos paises limitrofes.

1.11.6 Articular 6rgdos e politicas de cultura e relagdes exteriores para constituir
e aprofundar programas sobre temas e experiéncias culturais com outras nagoes,
sobretudo no dmbito do Mercosul, da América Latina, da Comunidade dos Paises
de Lingua Portuguesa, dando destaque também ao intercaimbio com China, Russia,
india e Africa do Sul.

1.11.7 Articular politicas de cultura e intercdmbio para aprofundar temas e experi-
éncias culturais com os paises do continente africano, os paises arabes, o continente
europeu e os demais paises que participaram dos fluxos migratérios que contribui-
ram para a formacdo da populacdo brasileira.

1.11.8 Promover planos bilaterais e multilaterais de cooperagdo técnica e financeira,
visando a troca de experiéncias, conhecimentos e metodologias para a viabilizacdo
de programas nacionais.

1.11.9 Estabelecer acordos e protocolos internacionais de cooperacdo, fomento e
difusdo, em especial com paises em desenvolvimento, de modo a ampliar a insercdo
da producdo cultural brasileira no mercado internacional e o intercambio de produ-
¢Oes e experiéncias culturais.

1.11.10 Estimular a traducdo e a publicagdo de obras literarias brasileiras em diversas
midias no exterior, assim como de obras estrangeiras no Pais, ampliando o repertério
cultural e semantico traduzivel e as interacdes entre as linguas e valores, principal-
mente as neolatinas e as indigenas do continente americano.
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Da diversidade

Reconhecer e valorizar a diversidade
Proteger e promover as artes e expressoes culturais

A formagdo sociocultural do Brasil é marcada por encontros étnicos, sincretismos e
mesticagens. E dominante, na experiéncia histérica, a negociacdo entre suas diver-
sas formagdes humanas e matrizes culturais no jogo entre identidade e alteridade,
resultando no reconhecimento progressivo dos valores simbélicos presentes em
nosso territorio. Ndo se pode ignorar, no entanto, as tensdes, dominagdes e discri-
minagdes que permearam e permeiam a trajetéria do Pais, registradas inclusive nas
diferentes interpretacdes desses fendmenos e nos termos adotados para expressar
as identidades.

A diversidade cultural no Brasil se atualiza — de maneira criativa e ininterrupta —
por meio da expressdo de seus artistas e de suas multiplas identidades, a partir da
preservacdo de sua memoria, da reflexdo e da critica. As politicas publicas de cultura
devem adotar medidas, programas e ac¢des para reconhecer, valorizar, proteger e
promover essa diversidade.

Esse planejamento oferece uma oportunidade histérica para a adequagdo da le-
gislacdo e da institucionalidade da cultura brasileira de modo a atender a Convencdo
da Diversidade Cultural da Unesco, firmando a diversidade no centro das politicas
de Estado e como elo de articulagdo entre segmentos populacionais e comunidades
nacionais e internacionais.

Estratégias e acoes
2.1 Realizar programas de reconhecimento, preservacdo, fomento e difusdo do pa-
trimdnio e da expressdo cultural dos e para os grupos que compdem a sociedade

brasileira, especialmente aqueles sujeitos a discriminagdo e marginalizagdo: os indi-
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genas, os afro-brasileiros, os quilombolas, outros povos e comunidades tradicionais e
moradores de zonas rurais e dreas urbanas periféricas ou degradadas; aqueles que se
encontram ameacados devido a processos migratérios, modificagdes do ecossistema,
transformagbes na dindmica social, territorial, econdmica, comunicacional e tecno-
logica; e aqueles discriminados por questdes étnicas, etérias, religiosas, de género,
orientacdo sexual, deficiéncia fisica ou intelectual e pessoas em sofrimento mental.
2.1.1 Estabelecer abordagens intersetoriais e transdisciplinares para a execugdo de
politicas dedicadas as culturas populares, incluindo seus detentores na formulagdo
de programas, projetos e a¢des.

2.1.2 Criar politicas de transmissdo dos saberes e fazeres das culturas populares e
tradicionais, por meio de mecanismos como o reconhecimento formal dos mestres
populares, leis especificas, bolsas de auxilio, integracdo com o sistema de ensino
formal, criacdo de instituicdes publicas de educagdo e cultura que valorizem esses
saberes e fazeres, criacdo de oficinas e escolas itinerantes, estudos e sistematiza-
cdo de pedagogias e dinamizacdo e circulagcdo dos seus saberes no contexto em
que atuam.

2.1.3 Reconhecer a atividade profissional dos mestres de oficios por meio do titulo
de “notério saber”.

2.1.4 Realizar campanhas nacionais, regionais e locais de valorizagdo das culturas
dos povos e comunidades tradicionais, por meio de contetidos para radio, internet,
televisdo, revistas, exposicdes museoldgicas, materiais didaticos e livros, entre outros.
2.1.5 Desenvolver e ampliar programas dedicados a capacitacdo de profissionais
para o ensino de historia, arte e cultura africana, afro-brasileira, indigena e de ou-
tras comunidades ndo hegemonicas, bem como das diversas expressdes culturais e
linguagens artisticas.

2.1.6 Apoiar o mapeamento, documentacdo e preservagdo das terras das comunida-
des quilombolas, indigenas e outras comunidades tradicionais, com especial atencdo
para sitios de valor simbdlico e histérico.

2.1.7 Mapear, preservar, restaurar e difundir os acervos histéricos das culturas afro-
-brasileira, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais, valorizando
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tanto sua tradi¢do oral quanto sua expressdo escrita nos seus idiomas e dialetos e
na lingua portuguesa.

2.1.8 Promover o intercdmbio de experiéncias e ac¢des coletivas entre diferentes
segmentos da populagdo, grupos de identidade e expressdes culturais.

2.1.9 Fomentar a difusdo nacional e internacional das variagdes regionais da culi-
naria brasileira, valorizando o modo de fazer tradicional, os habitos de alimentacdo
saudavel e a producdo sustentavel de alimentos.

2.1.10 Fomentar projetos que visem a preservar e a difundir as brincadeiras e brin-
quedos populares, cantigas de roda, conta¢des de histérias, adivinhagdes e expres-
sOes culturais similares.

2.1.11 Promover a elaboragdo de inventarios sobre a diversidade das praticas reli-
giosas, incluindo seus ritos e festas.

2.1.12 Integrar as politicas publicas de cultura destinadas ao segmento LGBT, so-
bretudo no que diz respeito a valorizagdo da tematica do combate a homofobia,
promocdo da cidadania e afirmacgdo de direitos.

2.1.13 Incentivar projetos de moda e vestuario que promovam conceitos estéticos
baseados na diversidade e na aceitacdo social dos diferentes tipos fisicos e de suas
formas de expressdo.

2.1.14 Fomentar politicas publicas de cultura voltadas aos direitos das mulheres e
sua valorizag¢do, contribuindo para a reducdo das desigualdades de género.

2.2 Ampliar o reconhecimento e apropriagdo social da diversidade da producdo ar-
tistica brasileira, por meio de politicas de capacitagdo e profissionalizacdo, pesquisa e
difusdo, apoio a inovagdo de linguagem, estimulo & producéo e circulagdo, formagado
de acervos e repertérios e promocgdo do desenvolvimento das atividades econémicas
correspondentes.

2.2.1 Formular e implementar planos setoriais nacionais de linguagens artisticas e
expressdes culturais, que incluam objetivos, metas e sistemas de acompanhamento,
avaliagdo e controle social.

2.3 Disseminar o conhecimento e ampliar a apropriagdo social do patriménio cul-
tural brasileiro, por meio de editais de selecdo de pesquisa, premia¢des, fomento a
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estudos sobre o tema e incentivo a publicagdes voltados a instituicdes de ensino e
pesquisa e a pesquisadores autdbnomos.

2.3.1 Promover agdes de educagdo para o patriménio, voltadas para a compreensdo
e o significado do patriménio e da memodria coletiva, em suas diversas manifestacoes
como fundamento da cidadania, da identidade e da diversidade cultural.

2.3.2 Inserir o patrimoénio cultural na pauta do ensino formal, apropriando-se dos
bens culturais nos processos de formagdo formal cidadd, estimulando novas vivén-
cias e praticas educativas.

2.3.3 Fomentar a apropriagdo dos instrumentos de pesquisa, documentacdo e difu-
sdo das manifestacdes culturais populares por parte das comunidades que as abri-
gam, estimulando a autogestdo de sua memoria.

2.3.4 Desenvolver uma rede de cooperagdo entre institui¢cdes publicas federais, es-
taduais e municipais, instituicdes privadas, meios de comunicagdo e demais organi-
zagOes civis para promover o conhecimento sobre o patriménio cultural, por meio
da realizagdo de mapeamentos, inventdrios e a¢des de difusdo.

2.3.5 Mapear o patriménio cultural brasileiro guardado por instituicdes privadas
e organizagdes sociais, com o objetivo de formagdo de um banco de registros da
mem©ria operdria nacional.

2.4 Desenvolver e implementar, em conjunto com as instancias locais, planos de preser-
vagdo para as cidades e nlcleos urbanos histéricos ou de referéncia cultural, abordando
a cultura e o patriménio como eixos de planejamento e desenvolvimento urbano.
2.4.1 Incentivar e promover a qualificacdo da producdo do design, da arquitetura
e do urbanismo contemporaneos, melhorando o ambiente material, os aspectos
estéticos e as condi¢des de habitabilidade das cidades, respeitando o patriménio
preexistente e proporcionando a criagdo do patrimonio material do futuro.

2.4.2 Priorizar agGes integradas de reabilitacdo de areas urbanas centrais, aliando
preservacdo do patriménio cultural e desenvolvimento urbano com inclusdo social,
fortalecendo instancias locais de planejamento e gestéo.

2.4.3 Fortalecer a politica de pesquisa, documentagdo e preservacdo de sitios ar-
queologicos, promovendo ac¢des de compartilhamento de responsabilidades com a
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sociedade na gestdo de sitios arqueolégicos e o fomento a sua socializagao.

2.4.4 Promover politica para o reconhecimento, pesquisa, preservacdo e difusdo do
patrimonio paleontolégico, em conjunto com demais érgdos, instituicdes e entidades
correlacionadas.

2.4.5 Estimular a compreensdo dos museus, centros culturais e espagos de meméria
como articuladores do ambiente urbano, da historia da cidade e de seus estabeleci-
mentos humanos como fenémeno cultural.

2.5 Estabelecer um sistema nacional dedicado a documentacéo, preservacgdo, res-
tauracdo, pesquisa, formacgdo, aquisicdo e difusdo de acervos de interesse publico
e promover redes de instituicdes dedicadas a memoria e identidade dos diferentes
grupos formadores da sociedade brasileira.

2.5.1 Adotar protocolos que promovam o uso dindmico de arquivos publicos, co-
nectados em rede, assegurando amplo acesso da populagdo e disponibilizando con-
teddos multimidia.

2.5.2 Fomentar a instalagcdo de acervos minimos em instituicdes de ensino, pesquisa,
equipamentos culturais e comunitérios, que contemple a diversidade e as caracte-
risticas da cultura brasileira.

2.5.3 Garantir controle e seguranca de acervos e cole¢des de bens moveis publicos
de valor cultural, envolvendo a rede de agentes responsaveis, de modo a resguarda-
-los e garantir-lhes acesso.

2.5.4 Estimular, por meio de programas de fomento, a implantacdo e modernizagdo de
sistemas de seguranca, de forma a resguardar acervos de reconhecido valor cultural.

2.5.5 Estimular e consolidar a apropriagdo, pelas redes publicas de ensino, do po-
tencial pedagogico dos acervos dos museus brasileiros, contribuindo para fortalecer
o processo de ensino-aprendizagem em escolas publicas.

2.5.6 Promover redes de instituicdes dedicadas a documentagdo, pesquisa, preserva-
¢do, restauro e difusdo da memoria e identidade dos diferentes grupos formadores
da sociedade brasileira.

2.5.7 Fomentar e articular, em rede, os museus comunitarios, ecomuseus, museus de
territério, museus locais, casas do patriménio cultural e outros centros de preserva-
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¢do e difusdo do patrimonio cultural, garantindo o direito de memoria aos diferentes
grupos e movimentos sociais.

2.5.8 Estimular a criagdo de centros integrados da meméria (museus, arquivos e
bibliotecas) nos Estados e Municipios brasileiros, com a func¢do de registro, pesquisa,
preservacdo e difusdo do conhecimento.

2.5.9 Fomentar a instalagdo e a ampliagdo de acervos publicos direcionados as diver-
sas linguagens artisticas e expressdes culturais em instituicdes de ensino, bibliotecas
e equipamentos culturais.

2.5.10 Atualizar e aprimorar a preservagdo, a conservacdo, a restauracdo, a pesquisa
e a difusdo dos acervos de fotografia. Promover o intercdmbio de conservadores e
técnicos brasileiros e estrangeiros dedicados a esse suporte.

2.5.11 Mapear e preservar o patriménio fonografico brasileiro com o objetivo de
formar um banco nacional de registros sonoros e dispo-los em portal eletronico
para difusdo gratuita, respeitando a legislagdo autoral e levando em consideracdo
as novas modalidades de licenciamento.

2.5.12 Realizar um programa continuo de digitalizacdo de acervos sonoros e de
microfilmagem de partituras.

2.5.13 Promover e fomentar iniciativas de preservacdo da memdria da moda, do
vestudrio e do design no Brasil, contribuindo para a valorizagdo das praticas artesa-
nais e industriais, rurais e urbanas.

2.5.14 Fortalecer institui¢cdes publicas e apoiar instituicdes privadas que realizem
programas de preservacdo e difusdo de acervos audiovisuais.

2.6 Mapear, registrar, salvaguardar e difundir as diversas expressoes da diversidade
brasileira, sobretudo aquelas correspondentes ao patriménio imaterial, as paisa-
gens tradicionais e aos lugares de importancia histérica e simbélica para a nacao
brasileira.

2.6.1 Instituir a paisagem cultural como ferramenta de reconhecimento da diversi-
dade cultural brasileira, ampliando a nocdo de patriménio para o contexto territorial
e abarcando as manifestacdes materiais e imateriais das areas.

2.6.2 Realizar acdo integrada para a instituicdo de instrumentos de preservagdo,
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registro, salvaguarda e difusdo de todas as linguas e falares usados no Pais, incluindo
a Lingua Brasileira de Sinais — LIBRAS.

2.6.3 Realizar programas de promocdo e protecdo das linguas indigenas e de outros
povos e comunidades tradicionais e estimular a producdo e a tradugdo de documen-
tos nesses idiomas.

2.6.4 Promover as culinarias, as gastronomias, os utensilios, as cozinhas e as festas
correspondentes como patriménio brasileiro material e imaterial, bem como o regis-
tro, a preservacdo e a difusdo de suas praticas.

2.7 Fortalecer e preservar a autonomia do campo de reflexdo sobre a cultura, as-
segurando sua articulagdo indispensavel com as dindmicas de producgdo e fruicdo
simbolica das expressdes culturais e linguagens artisticas.

2.7.1 Ampliar os programas voltados a realizagdo de semindrios, a publicacdo de
livros, revistas, jornais e outros impressos culturais, ao uso da midia eletrénica e da
internet, para a producdo e a difusdo da critica artistica e cultural, privilegiando as
iniciativas que contribuam para a regionalizacdo e a promocdo da diversidade.
2.7.2 Estabelecer programas continuos de premiagdo para pesquisas e publica¢des
editoriais na area de critica, teoria e histéria da arte, patriménio cultural e projetos
experimentais.

2.7.3 Fomentar, por intermédio de selecdo e editais publicos, iniciativas de pesquisa
e formacdo de acervos documentais e histéricos sobre a critica e reflexdo cultural
realizada no Pais.

2.7.4 Fomentar o emprego das tecnologias de informagdo e comunicagdo, como as
redes sociais, para a expansdo dos espacos de discussdo na area de critica e reflexdo
cultural.

2.7.5 Estabelecer programas na rede de equipamentos culturais voltados a ativida-
des de formagdo de profissionais para a critica e a reflexdo cultural.

2.7.6 Elaborar, em parceria com os érgdos de educagdo e ciéncia e tecnologia e
pesquisa, uma politica de formacdo de pesquisadores e nlcleos de pesquisa sobre
as manifestacoes afro-brasileiras, indigenas e de outros povos e comunidades tradi-
cionais nas instituicdes de ensino superior.
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2.7.7 Articular com as agéncias cientificas e as instituicdes de memoria e patrimo-
nio cultural o desenvolvimento de linhas de pesquisa sobre as expressdes culturais
populares.

2.7.8 Fomentar, por meio de editais publicos e parcerias com 6rgdos de educacdo,
ciéncia e tecnologia e pesquisa, as atividades de grupos de estudos académicos,
experimentais e da sociedade civil que abordem questdes relativas a cultura, as artes
e a diversidade cultural.

2.7.9 Incentivar programas de extensdo que facilitem o didlogo entre os centros de
estudos, comunidades artisticas e movimentos culturais.

2.7.10 Estimular e fomentar a realizacdo de projetos e estudos sobre a diversidade
e memoria cultural brasileira.

2.7.11 Promover o mapeamento dos circuitos de arte digital, assim como de suas
fronteiras e das influéncias matuas com os circuitos tradicionais.

2.7.12 Incentivar projetos de pesquisa sobre o impacto sociocultural da programa-
¢do dos meios de comunicagdo concedidos publicamente.

2.7.13 Incentivar a formagdo de linhas de pesquisa, experimentagdes estéticas e
reflexdo sobre o impacto socioecondmico e cultural das inovagdes tecnoldgicas e
da economia global sobre as atividades produtivas da cultura e seu valor simbdlico.
2.7.14 Realizar iniciativas conjuntas das instituicdes de cultura, pesquisa e relagdes
exteriores para a implantacdo de programas de intercambio e residéncia para pro-
fissionais da critica de arte, além de uma politica de difusdo de critica brasileira no
exterior e de critica estrangeira no Pafs.

2.7.15 Desenvolver linhas de pesquisa no campo dos museus, cole¢des, memoria e
patriménio e na area de arquitetura dos museus.

2.7.16 Capacitar educadores e agentes multiplicadores para a utilizagdo de instru-
mentos voltados a formagdo de uma consciéncia histérica critica que incentive a
valorizacdo e a preservagdo do patriménio material e imaterial.
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Do acesso

Universalizar o acesso dos brasileiros a arte e a cultura

Qualificar ambientes e equipamentos culturais para a formacao e fruicao
do publico

Permitir aos criadores o acesso as condicoes e meios de producao cultural

O acesso a arte e a cultura, a memoria e ao conhecimento é um direito constitucio-
nal e condi¢do fundamental para o exercicio pleno da cidadania e para a formagdo
da subjetividade e dos valores sociais. E necessério, para tanto, ultrapassar o estado
de caréncia e falta de contato com os bens simbélicos e conteddos culturais que as
acentuadas desigualdades socioeconémicas produziram nas cidades brasileiras, nos
meios rurais e nos demais territérios em que vivem as populagdes.

E necessario ampliar o horizonte de contato de nossa populacdo com os bens
simbolicos e os valores culturais do passado e do presente, diversificando as
fontes de informacdo. Isso requer a qualificagdo dos ambientes e equipamentos
culturais em patamares contemporaneos, aumento e diversificacdo da oferta de
programacdes e exposicdes, atualizagdo das fontes e canais de conexdo com os
produtos culturais e a ampliacdo das opgdes de consumo cultural doméstico.

Faz-se premente diversificar a acdo do Estado, gerando suporte aos produtores
das diversas manifestaces criativas e expressdes simbdlicas, alargando as possibi-
lidades de experimentacdo e criacdo estética, inovagdo e resultado. Isso pressupde
novas conexdes, formas de cooperagdo e relagdo institucional entre artistas, criado-
res, mestres, produtores, gestores culturais, organizagdes sociais e instituicdes locais.

Estado e sociedade devem pactuar esforcos para garantir as condigdes necessarias
a realizagdo dos ciclos que constituem os fendmenos culturais, fazendo com que
sejam disponibilizados para quem os demanda e necessita.
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Estratégias e acoes

3.1 Ampliar e diversificar as a¢des de formagdo e fidelizacdo de publico, a fim de
qualificar o contato com e a fruicdo das artes e das culturas, brasileiras e interna-
cionais e aproximar as esferas de recepg¢do publica e social das criagdes artisticas e
expressoes culturais.

3.1.1 Promover o financiamento de politicas de formagdo de publico, para permitir a
disponibilizacdo de repertérios, de acervos, de documentos e de obras de referéncia,
incentivando projetos e acoes.

3.1.2 Criar programas e subsidios para a ampliacdo de oferta e reducdo de pregos
estimulando acesso aos produtos, bens e servicos culturais, incorporando novas
tecnologias da informagdo e da comunicagdo nessas estratégias.

3.1.3 Estimular as associacdes de amigos, clubes, associacdes, sociedades e outras
formas comunitarias que potencializem o acesso a bens e servicos em equipamentos
culturais.

3.1.4 Identificar e divulgar, por meio de sele¢bes, prémios e outras formas de incen-
tivo, iniciativas de formacdo, desenvolvimento de arte educagdo e qualificagdo da
fruicdo cultural.

3.1.5 Ampliar o acesso a frui¢do cultural, por meio de programas voltados a criancas,
jovens, idosos e pessoas com deficiéncia, articulando iniciativas como a oferta de
transporte, descontos e ingressos gratuitos, acdes educativas e visitas a equipamen-
tos culturais.

3.1.6 Implantar, em parceria com as empresas empregadoras, programas de acesso
a cultura para o trabalhador brasileiro, que permitam a expansdo do consumo e o
estimulo a formalizagdo do mercado de bens, servigos e contetidos culturais.

3.1.7 Promover a integracdo entre espagos educacionais, esportivos, pragas e par-
ques de lazer e culturais, com o objetivo de aprimorar as politicas de formagdo de
publico, especialmente na infancia e juventude.

3.1.8 Estimular e fomentar a instalagdo, a manutencédo e a atualizacdo de equipa-
mentos culturais em espacos de livre acesso, dotando-os de ambientes atrativos e
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de dispositivos técnicos e tecnolégicos adequados a produgdo, difusdo, preservagdo
e intercdmbio artistico e cultural, especialmente em areas ainda desatendidas e com
problemas de sustentacdo econdmica.

3.1.9 Garantir que os equipamentos culturais oferecam infraestrutura, arquitetura,
design, equipamentos, programacdo, acervos e atividades culturais qualificados e
adequados as expectativas de acesso, de contato e de fruicdo do publico, garantindo
a especificidade de pessoas com necessidades especiais.

3.1.10 Estabelecer e fomentar programas de amparo e apoio a manutencdo e ges-
tdo em rede de equipamentos culturais, potencializando investimento e garantindo
padroes de qualidade.

3.1.11 Instalar espagos de exibi¢do audiovisual nos centros culturais, educativos e
comunitarios de todo o Pais, especialmente aqueles localizados em areas de vulne-
rabilidade social ou de baixos indices de acesso a cultura, disponibilizando aparelhos
multimidia e digitais e promovendo a expansdo dos circuitos de exibicdo.

3.1.12 Reabilitar os teatros, pragas, centros comunitérios, bibliotecas, cineclubes e
cinemas de bairro, criando programas estaduais e municipais de circulagao de produ-
tos, circuitos de exibicdo cinematografica, eventos culturais e demais programagoes.
3.1.13 Mapear espagos ociosos, patrimonio publico e imdveis da Unido, criando pro-
gramas para apoiar e estimular o seu uso para a realizagdo de manifestacdes artisticas e
culturais, espacos de ateliés, plataformas criativas e ntcleos de producdo independente.
3.1.14 Fomentar unidades méveis com infraestrutura adequada a criagdo e a apresen-
tacdo artistica, oferta de bens e produtos culturais, atendendo as comunidades de todas
as regides brasileiras, especialmente de regides rurais ou remotas dos centros urbanos.
3.1.15 Estabelecer critérios técnicos para a construgdo e reforma de equipamentos
culturais, bibliotecas, pracas, assim como outros espacos publicos culturais, dando
énfase a criacdo arquitetdnica e ao design, estimulando a criagdo de profissionais
brasileiros e estrangeiros de valor internacional.

3.1.16 Implantar, ampliar e atualizar espagos multimidia em instituicdes e equipa-
mentos culturais, conectando-os em rede para ampliar a experimentagdo, criagdo,
fruicdo e difusdo da cultura por meio da tecnologia digital, democratizando as ca-
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pacidades técnicas de producgdo, os dispositivos de consumo e a recepgdo das obras
e trabalhos, principalmente aqueles desenvolvidos em suportes digitais.

3.1.17 Implementar uma politica nacional de digitalizacdo e atualizagdo tecnolédgica
de laboratérios de producdo, conservagdo, restauro e reproducgdo de obras artisticas,
documentos e acervos culturais mantidos em museus, bibliotecas e arquivos, inte-
grando seus bancos de contetidos e recursos tecnolégicos.

3.1.18 Garantir a implantagdo e manutencdo de bibliotecas em todos os Municipios
brasileiros como espago fundamental de informagdo, de memoria literéria, da lingua
e do design grafico, de formagdo e educagdo, de lazer e fruicdo cultural, expan-
dindo, atualizando e diversificando a rede de bibliotecas publicas e comunitérias e
abastecendo-as com os acervos minimos recomendados pela Unesco, acrescidos de
integracdo digital e disponibilizacdo de sites de referéncia.

3.1.19 Estimular a criagdo de centros de referéncia e comunitarios voltados as cultu-
ras populares, ao artesanato, as técnicas e aos saberes tradicionais com a finalidade
de registro e transmissdo da meméria, desenvolvimento de pesquisas e valorizagdo
das tradigdes locais.

3.1.20 Estabelecer parcerias entre o poder publico, escritérios de arquitetura e de-
sign, técnicos e especialistas, artistas, criticos e curadores, produtores e empresarios
para a manutencdo de equipamentos culturais que abriguem a producdo contempo-
ranea e reflitam sobre ela, motivando a pesquisa continua de linguagens e interacdes
destas com outros campos das expressdes culturais brasileiras.

3.1.21 Fomentar a implantacdo, manutencdo e qualificacdo dos museus nos Muni-
cipios brasileiros, com o intuito de preservar e difundir o patriménio cultural, pro-
mover a fruicdo artistica e democratizar o acesso, dando destaque a meméria das
comunidades e localidades.

3.2 Estabelecer redes de equipamentos culturais geridos pelo poder publico, pela
iniciativa privada, pelas comunidades ou por artistas e grupos culturais, de forma a
propiciar maior acesso e o compartilhamento de programagdes, experiéncias, infor-
macoes e acervos.

3.2.1 Estimular a formagdo de redes de equipamentos publicos e privados conforme
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os perfis culturais e vocagdes institucionais, promovendo programacgdes diferencia-
das para geragdes distintas, principalmente as dedicadas as criancas e aos jovens.
3.2.2 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos de producdo e finalizagdo de
produtos culturais, aumentando suas capacidades de operacdo e atendimento, pro-
movendo a articulagdo com redes de distribuicdo de obras, sejam as desenvolvidas
em suportes tradicionais, sejam as multimidias, audiovisuais, digitais e desenvolvidas
por meio de novas tecnologias.

3.3 Organizar em rede a infraestrutura de arquivos, bibliotecas, museus e outros
centros de documentacdo, atualizando os conceitos e os modelos de promocao cul-
tural, gestdo técnica profissional e atendimento ao publico, reciclando a formagédo e
a estrutura institucional, ampliando o emprego de recursos humanos inovadores, de
tecnologias e de modelos de sustentabilidade econémica, efetivando a constituicdo
de uma rede nacional que dinamize esses equipamentos publicos e privados.

3.3.1 Instituir programas em parceria com a iniciativa privada e organizagdes civis
para a ampliacdo da circulagdo de bens culturais brasileiros e abertura de canais de
prospeccdo e visibilidade para a produgdo jovem e independente, disponibilizando-
-a publicamente por meio da captacdo e transmissdo de contetidos em rede, dando
acesso publico digital aos usudrios e consumidores.

3.3.2 Garantir a criagdo, manutencdo e expansdo da rede de universidades publicas,
desenvolvendo politicas publicas e a articulagdo com as pro-reitorias de cultura e
extensdo, para os equipamentos culturais universitarios, os laboratérios de criagdo
artistica e experimentagdo tecnoldgica, os cursos e carreiras que formam criadores
e interagem com o campo cultural e artistico, principalmente nas universidades pu-
blicas e centros de formacdo técnica e profissionalizante.

3.3.3 Desenvolver redes e financiar programas de incorporagdo de design, tecnolo-
gias construtivas e de materiais, inovacdo e sustentabilidade para a qualificacdo dos
equipamentos culturais brasileiros, permitindo construir espagos de referéncia que
disponibilizem objetos projetados por criadores brasileiros histéricos. Qualificar em
rede as livrarias e os cafés presentes nesses equipamentos, ampliando a relagdo do
publico com as solugdes ergondmicas e técnicas desenvolvidas no Pais pelo design.
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3.4 Fomentar a produgdo artistica e cultural brasileira, por meio do apoio a criagcdo,
registro, difusdo e distribuicdo de obras, ampliando o reconhecimento da diversidade
de expressdes provenientes de todas as regides do Pais.

3.4.1 Criar bolsas, programas e editais especificos que diversifiquem as a¢des de
fomento as artes, estimulando sua presenca nos espagos cotidianos de experiéncia
cultural dos diferentes grupos da populagdo e a promogdo de novos artistas.

3.4.2 Fomentar e incentivar modelos de gestdo eficientes que promovam o acesso
as artes, ao aprimoramento e a pesquisa estética e que permitam o estabelecimento
de grupos sustentaveis e autdbnomos de producdo.

3.4.3 Fomentar o desenvolvimento das artes e expressdes experimentais ou de ca-
rater amador.

3.4.4 Fomentar, por meio de editais adaptados a realidade cultural de cada comu-
nidade, a producdo de contetidos para a difusdo nas emissoras publicas de radio e
televisdo.

3.4.5 Promover o uso de tecnologias que facilitem a producdo e a fruicdo artistica e
cultural das pessoas com deficiéncia.

3.4.6 Estimular a participagdo de artistas, produtores e professores em programas
educativos de acesso a producdo cultural.

3.4.7 Desenvolver uma politica de apoio a producdo cultural universitéria, estimu-
lando o intercambio de tecnologias e de conhecimentos e a aproximagdo entre as
instituicdes de ensino superior e as comunidades.

3.4.8 Fomentar a formagdo e a manutencgdo de grupos e organizagdes coletivas de
pesquisa, producdo e difusdo das artes e expressdes culturais, especialmente em
locais habitados por comunidades com maior dificuldade de acesso a producgdo e
fruicdo da cultura.

3.4.9 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos dedicados a pesquisa, produgdo
e distribuicdo de obras audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio de novas
tecnologias.

3.4.10 Instituir programas de aquisicdo governamental de bens culturais em diver-
sas midias que contemplem o desenvolvimento das pequenas editoras, produtoras,
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autores e artistas independentes ou consorciados.

3.4.11 Fomentar os processos criativos dos segmentos de audiovisual, arte digital,
jogos eletronicos, videoarte, documentdrios, animagdes, internet e outros contetdos
para as novas midias.

3.4.12 Promover a¢des de incremento da sustentabilidade sociocultural nos progra-
mas e acdes que tiverem impacto nas comunidades locais.

3.5 Ampliar a circulagdo da producdo artistica e cultural, valorizando as expressdes
locais e intensificando o intercambio no territério nacional, inclusive com as de ou-
tros paises, com constante troca de referéncias e conceitos, promovendo calendérios
de eventos regulares e de apreciacdo critica e debate publico.

3.5.1 Incentivar, divulgar e fomentar a realizagdo de calendarios e mapas culturais
que apresentem sistematicamente os locais de realizagdo de eventos culturais, en-
contros, feiras, festivais e programas de producdo artistica e cultural.

3.5.2 Estimular o equilibrio entre a producdo artistica e as expressdes culturais locais
em eventos e equipamentos publicos, valorizando as manifesta¢des e a economia da
cultura regional, estimulando sua interagdo com referéncias nacionais e internacionais.
3.5.3 Apoiar a criagdo de espacos de circulagdo de produtos culturais para o consu-
mo domeéstico, criando oferta de qualidade e distribuicdo nacional que permitam a
diversificacdo do mercado interno e a absor¢do das produgdes locais.

3.5.4 Estimular a existéncia de livrarias e lojas de produtos culturais junto aos equi-
pamentos culturais, dando destaque a producgdo das comunidades e permitindo aos
consumidores locais obter produtos nacionais e internacionais de qualidade.

3.5.5 Fomentar e estimular a construgdo de sitios eletronicos e dispositivos alternati-
vos de distribuicdo e circulagdo comercial de produtos, permitindo a integracdo dos
diversos contextos e setores a uma circulagdo nacional e internacional.

3.5.6 Incentivar e fomentar a difusdo cultural nas diversas midias e ampliar a recep-
¢do publica e o reconhecimento das produgdes artisticas e culturais ndo inseridas na
industria cultural.

3.5.7 Apoiar a implementacdo e qualificacdo de portais de internet para a difusdo
nacional e internacional das artes e manifestagdes culturais brasileiras, inclusive com
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a disponibilizacdo de dados para compartilhamento livre de informag¢des em redes
sociais virtuais.

3.5.8 Apoiar iniciativas de sistematizacdo de agenda de atividades artisticas e cul-
turais em todas as regides brasileiras de forma a otimizar oportunidades e evitar a
proliferacdo de eventos coincidentes e redundantes.

3.5.9 Estimular a criagdo de programas nacionais, estaduais e municipais de distribui-
¢do de conteddo audiovisual para os meios de comunicagdo e circuitos comerciais e
alternativos de exibicdo, cineclubes em escolas, centros culturais, bibliotecas publicas
e museus, criando também uma rede de videolocadoras que absorvam a produgdo
audiovisual brasileira.

3.5.10 Apoiar e fomentar os circuitos culturais universitarios e oferecer condi¢oes
para que os campi e faculdades promovam a formacdo de publico, a recepgdo qua-
lificada e a abertura de espagos para a producdo independente e inovadora, abrindo
espaco para producdo independente e circuitos inovadores.

3.5.11 Integrar as politicas nacionais, estaduais e municipais dedicadas a elevar a
insercdo de conteudos regionais, populares e independentes nas redes de televisao,
radio, internet, cinema e outras midias.

3.6 Ampliar o acesso dos agentes da cultura aos meios de comunicacdo, diversifi-
cando a programacdo dos veiculos, potencializando o uso dos canais alternativos e
estimulando as redes publicas.

3.6.1 Apoiar os produtores locais do segmento audiovisual e a radiodifusdo co-
munitéria no processo de migracdo da tecnologia analégica para a digital, criando
inclusive linhas de crédito para atualizagdo profissional e compra de equipamentos.
3.6.2 Estimular a criacdo de programas e contetidos para radio, televisdo e internet
que visem a formagdo do publico e a familiarizagdo com a arte e as referéncias
culturais, principalmente as brasileiras e as demais presentes no territério nacional.
3.6.3 Apoiar as politicas publicas de universalizagdo do acesso gratuito de alta ve-
locidade a internet em todos os Municipios, juntamente com politicas de estimulo e
crédito para aquisicdo de equipamentos pessoais.

3.6.4 Fomentar provedores de acesso publico que armazenem dados de texto, som,
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video e imagem, para preservar e divulgar a meméria da cultura digital brasileira.
3.6.5 Estimular o compartilhamento pelas redes digitais de contetidos que possam
ser utilizados livremente por escolas, bibliotecas de acesso publico, radios e televi-
sOes publicas e comunitérias, de modo articulado com o processo de implementacdo
da televisdo digital.

3.6.6 Estimular e apoiar revistas culturais, periédicos e publicagdes independentes,
voltadas a critica e a reflexdo em torno da arte e da cultura, promovendo circuitos
alternativos de distribuicdo, aproveitando os equipamentos culturais como pontos
de acesso, estimulando a gratuidade ou o preco acessivel desses produtos.

3.6.7 Criar enciclopédias culturais, bancos de informagdo e sistemas de comparti-
lhamento de arquivos culturais e artisticos para a internet com a disponibilizagdo de
contetidos e referéncias brasileiras, permitindo a distribuicdo de imagens, audios,
contetidos e informagdes qualificados.

Do desenvolvimento sustentavel

Ampliar a participacao da cultura no desenvolvimento socioeconémico
Promover as condicGes necessarias para a consolidacao da economia da cultura
Induzir estratégias de sustentabilidade nos processos culturais

A cultura faz parte da dindmica de inovagdo social, econémica e tecnolégica.

Da complexidade do campo cultural derivam distintos modelos de producdo e
circulagdo de bens, servicos e contetdos, que devem ser identificados e estimulados,
com vistas na geragdo de riqueza, trabalho, renda e oportunidades de empreendi-
mento, desenvolvimento local e responsabilidade social.

Nessa perspectiva, a cultura é vetor essencial para a construcdo e qualificagdo de
um modelo de desenvolvimento sustentavel.
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Estratégias e acodes

4.1 Incentivar modelos de desenvolvimento sustentavel que reduzam a desigualda-
de regional sem prejuizo da diversidade, por meio da exploragdo comercial de bens,
servicos e contetidos culturais.

4.1.1 Realizar programas de desenvolvimento sustentavel que respeitem as caracte-
risticas, necessidades e interesses das populagdes locais, garantindo a preservagdo da
diversidade e do patriménio cultural e natural, a difusdo da meméria sociocultural e
o fortalecimento da economia solidaria.

4.1.2 Identificar e reconhecer contextos de vida de povos e comunidades tradicio-
nais, valorizando a diversidade das formas de sobrevivéncia e sustentabilidade so-
cioambiental, especialmente aquelas traduzidas pelas paisagens culturais brasileiras.
4.1.3 Oferecer apoio técnico as iniciativas de associativismo e cooperativismo e fo-
mentar incubadoras de empreendimentos culturais em parceria com poderes publi-
cos, organizagdes sociais, instituicdes de ensino, agéncias internacionais e iniciativa
privada, entre outros.

4.1.4 Estimular pequenos e médios empreendedores culturais e a implantacdo de
Arranjos Produtivos Locais para a producdo cultural.

4.1.5 Estimular estudos para a adogdo de mecanismos de compensacdo ambiental
para as atividades culturais.

4.1.6 Fomentar a capacitacdo e o apoio técnico para a producgdo, distribuicdo, co-
mercializagdo e utilizagdo sustentaveis de matérias-primas e produtos relacionados
as atividades artisticas e culturais.

4.1.7 |dentificar e catalogar matérias-primas que servem de base para os produtos
culturais e criar selo de reconhecimento dos produtos culturais que associem valores
sociais, econdmicos e ecoldgicos.

4.1.8 Estimular o reaproveitamento e reciclagem de residuos de origem natural e in-
dustrial, dinamizando e promovendo o empreendedorismo e a cultura do ecodesign.
4.1.9 Inserir as atividades culturais itinerantes nos programas publicos de desenvol-
vimento regional sustentavel.
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4.1.10 Promover o turismo cultural sustentavel, aliando estratégias de preservagdo
patrimonial e ambiental com a¢des de dinamizagdo econdmica e fomento as cadeias
produtivas da cultura.

4.1.11 Promover ag¢des de incremento e qualificagdo cultural dos produtos turisticos,
valorizando a diversidade, o comércio justo e o desenvolvimento socioecondmico
sustentavel.

4.2 Contribuir com as a¢des de formalizacdo do mercado de trabalho, de modo a
valorizar o trabalhador e fortalecer o ciclo econdmico dos setores culturais.

4.2.1 Realizar, em parceria com os érgdos e poderes competentes, propostas de
adequacdo da legislacdo trabalhista, visando a reducdo da informalidade do trabalho
artistico, dos técnicos, produtores e demais agentes culturais, estimulando o reco-
nhecimento das profissées e o registro formal desses trabalhadores e ampliando o
acesso aos beneficios sociais e previdenciarios.

4.2.2 Difundir, entre os empregadores e contratantes dos setores publico e privado,
informagGes sobre os direitos e obrigagdes legais existentes nas relagdes formais de
trabalho na cultura.

4.2.3 Estimular a organizacdo formal dos setores culturais em sindicatos, associa-
¢Oes, federacbes e outras entidades representativas, apoiando a estruturacdo de
planos de previdéncia e de seguro patrimonial para os agentes envolvidos em ativi-
dades artisticas e culturais.

4.2.4 Estimular a adesdo de artistas, autores, técnicos, produtores e demais tra-
balhadores da cultura a programas que oferecam planos de previdéncia publica e
complementar especificos para esse segmento.

4.3 Ampliar o alcance das industrias e atividades culturais, por meio da expansao e
diversificacdo de sua capacidade produtiva e ampla ocupacdo, estimulando a gera-
¢do de trabalho, emprego, renda e o fortalecimento da economia.

4.3.1 Mapear, fortalecer e articular as cadeias produtivas que formam a economia
da cultura.

4.3.2 Realizar zoneamento cultural-econdmico com o objetivo de identificar as vo-
cagoes culturais locais.
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4.3.3 Desenvolver programas de estimulo a promogdo de negdcios nos diversos
setores culturais.

4.3.4 Promover programas de exportacdo de bens, servicos e contetdos culturais de
forma a aumentar a participacdo cultural na balanca comercial brasileira.

4.3.5 Instituir selos e outros dispositivos que facilitem a circulagdo de produtos e
servicos relativos a cultura na América Latina, Mercosul e Comunidades dos Paises
de Lingua Portuguesa.

4.3.6 Estimular o uso da diversidade como fator de diferenciagdo e incremento do
valor agregado dos bens, produtos e servicos culturais, promovendo e facilitando a
sua circulacdo nos mercados nacional e internacional.

4.3.7 Incentivar a associacdo entre produtoras de bens culturais visando a constitui-
¢do de carteiras diversificadas de produtos, a modernizagdo de empresas e a inser¢do
no mercado internacional.

4.3.8 Fomentar a associacdo entre produtores independentes e emissoras e a im-
plantacdo de polos regionais de producdo e de difusdo de documentérios e de obras
de ficcdo para radio, televisdo, cinema, internet e outras midias.

4.4 Avancar na qualificacdo do trabalhador da cultura, assegurando condicées de
trabalho, emprego e renda, promovendo a profissionalizagdo do setor, dando aten-
¢do a areas de vulnerabilidade social e de precarizagdo urbana e a segmentos popu-
lacionais marginalizados.

4.4.1 Desenvolver e gerir programas integrados de formagao e capacitagdo para ar-
tistas, autores, técnicos, gestores, produtores e demais agentes culturais, estimulan-
do a profissionalizagdo, o empreendedorismo, o uso das tecnologias de informacdo
e comunicagao e o fortalecimento da economia da cultura.

4.4.2 Estabelecer parcerias com bancos estatais e outros agentes financeiros, como
cooperativas, fundos e organiza¢des ndo governamentais, para o desenvolvimento de
linhas de microcrédito e outras formas de financiamento destinadas a promogédo de
cursos livres, técnicos e superiores de formagdo, pesquisa e atualizacdo profissional.
4.4.3 Estabelecer parcerias com instituicdes de ensino técnico e superior, bem como
parcerias com associagdes e 6rgaos representativos setoriais, para a criagdo e o apri-
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moramento continuo de cursos voltados a formagdo e capacitagdo de trabalhadores
da cultura, gestores técnicos de instituicdes e equipamentos culturais.

4.4.4 Realizar nas diversas regides do Pais sele¢bes publicas para especializagdo e
profissionalizacdo das pessoas empregadas no campo artistico e cultural, atendendo
especialmente os nucleos populacionais marginalizados e organizagdes sociais.
4.4.5 Promover a informacdo e capacitacdo de gestores e trabalhadores da cultura
sobre instrumentos de propriedade intelectual do setor cultural, a exemplo de mar-
cas coletivas e de certificacdo, indicagdes geogréficas, propriedade coletiva, paten-
tes, dominio publico e direito autoral.

4.4.6 Instituir programas e parcerias para atender necessidades técnicas e econo-
micas dos povos indigenas, quilombolas e outros povos e comunidades tradicionais
para a compreensdo e organizagdo de suas relagdes com a economia contempora-
nea global, estimulando a reflexdo e a decisdo autdbnoma sobre as opgdes de manejo
e exploragdo sustentavel do seu patriménio, produtos e atividades culturais.

4.4.7 Instituir programas para a formagdo de agentes culturais aptos ao atendimento
de criangas, jovens, idosos, pessoas com deficiéncia e pessoas em sofrimento psiquico.
4.4.8 Promover atividades de capacitacdo aos agentes e organizag¢des culturais pro-
ponentes ao financiamento estatal para a elaboragdo, proposicdo e execucdo de
projetos culturais, bem como capacitacdo e suporte juridico e contébil, a fim de
facilitar a elaboragdo de prestacdo de contas e relatdrios de atividades.

4.4.9 Fomentar programas de aperfeicoamento técnico de agentes locais para a
formulagdo e implementacdo de planos de preservagdo e difusdo do patriménio
cultural, utilizando esses bens de forma a geragdo sustentavel de economias locais.
4.4.10 Estimular, com suporte técnico-metodolégico, a oferta de oficinas de espe-
cializagdo artisticas e culturais, utilizando inclusive a veiculacdo de programas de
formacdo nos sistemas de radio e televisdo publicos.

4.4.11 Capacitar educadores, bibliotecarios e agentes do setor publico e da socieda-
de civil para a atuagdo como agentes de difusdo da leitura, contadores de histérias e
mediadores de leitura em escolas, bibliotecas e museus, entre outros equipamentos
culturais e espagos comunitarios.
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4.4.12 Fomentar atividades de intercambio inter-regional, internacional e residéncias
artisticas de estudantes e profissionais da cultura em instituicdes nacionais e estran-
geiras do campo da cultura.

4.4.13 Estimular e promover o desenvolvimento técnico e profissional de arquitetos,
designers, gestores e programadores de equipamentos culturais, para sua constante
atualizacdo, de modo a gerar maior atratividade para esses espagos.

4.4.14 Estimular e formar agentes para a finalizacdo de produtos culturais, design de
embalagens e de apresentacdo dos bens, contetidos e servigos culturais, ampliando
sua capacidade de circulagdo e qualificando as informagGes para o consumo ampliado.
4.5 Promover a apropriacdo social das tecnologias da informacdo e da comunicagdo
para ampliar o acesso a cultura digital e suas possibilidades de producdo, difusdo e
fruicdo.

4.5.1 Realizar programa de prospecgdo e disseminacdo de modelos de negdcios para
o cenério de convergéncia digital, com destaque para os segmentos da musica, livro,
jogos eletronicos, festas eletrdnicas, webdesign, animagdo, audiovisual, fotografia,
videoarte e arte digital.

4.5.2 Implementar iniciativas de capacitacdo e fomento ao uso de meios digitais de
registro, producdo, pés-producdo, design e difusdo cultural.

4.5.3 Apoiar politicas de inclusao digital e de criagdo, desenvolvimento, capacitacdo
e utilizagdo de softwares livres pelos agentes e institui¢des ligados a cultura.

4.5.4 Identificar e fomentar as cadeias de formagdo e producdo das artes digitais,
para desenvolver profissdes e iniciativas compreendidas nesse campo, bem como as
novas relacdes existentes entre nucleos académicos, industrias criativas e instituicdes
culturais.

4.6 Incentivar e apoiar a inovacdo e pesquisa cientifica e tecnolégica no campo
artistico e cultural, promovendo parcerias entre instituicdes de ensino superior, insti-
tutos, organismos culturais e empresas para o desenvolvimento e o aprimoramento
de materiais, técnicas e processos.

4.6.1 Integrar os 6rgdos de cultura aos processos de incentivo a inovagao tecnolé-
gica, promovendo o desenvolvimento de técnicas associadas a producdo cultural.
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4.6.2 Fomentar parcerias para o desenvolvimento, absor¢do e apropriacdo de ma-
teriais e tecnologias de inovagdo cultural.

4.6.3 Incentivar as inovagdes tecnoldgicas da area cultural que compreendam e
dialoguem com os contextos e problemas socioecondmicos locais.

4.7 Aprofundar a inter-relagdo entre cultura e turismo gerando beneficios e susten-
tabilidade para ambos os setores.

4.7 1 Instituir programas integrados de mapeamento do potencial turistico cultural,
bem como de promocgdo, divulgacdo e marketing de produtos, contextos urbanos,
destinos e roteiros turisticos culturais.

4.7.2 Envolver os 6rgdos, gestores e empresarios de turismo no planejamento e
comunicagdo com equipamentos culturais, promovendo espacos de difusdo de ati-
vidades culturais para fins turisticos.

4.7.3 Qualificar os ambientes turisticos com mobilidrio urbano e design de espagos pu-
blicos que projetem os elementos simbdlicos locais de forma competitiva com os pa-
drdes internacionais, dando destaque aos potenciais criativos dos contextos visitados.
4.7.4 Fomentar e fortalecer as modalidades de negocios praticadas pelas comunida-
des locais e pelos residentes em areas de turismo, fortalecendo os empreendedores
tradicionais em sua insercdo nas dindmicas comerciais estabelecidas pelo turismo.
4.7.5 Realizar campanhas e desenvolver programas com foco na formacgdo, infor-
magdo e educagdo do turista para difundir adequadamente a importancia do pa-
triménio cultural existente, estimulando a comunicagdo dos valores, o respeito e o
zelo pelos locais visitados.

4.7.6 Fomentar programas integrados de formacdo e capacitacdo sobre arte, arqui-
tetura, patriménio histérico, patriménio imaterial, antropologia e diversidade cultural
para os profissionais que atuam no turismo.

4.7.7 Inserir os produtores culturais, os criadores e artistas nas estratégias de qua-
lificacdo e promocgdo do turismo, assegurando a valorizagdo cultural dos locais e
ambientes turisticos.

4.7.8 Desenvolver metodologias de mensuragdo dos impactos do turismo na cultura,
no contexto dos Municipios brasileiros e das capitais.
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Da participacao social

Estimular a organizacdo de instancias consultivas
Construir mecanismos de participacdo da sociedade civil
Ampliar o didlogo com os agentes culturais e criadores

O desenho e a implementacdo de politicas publicas de cultura pressupéem a cons-
tante relagdo entre Estado e sociedade de forma abrangente, levando em conta a
complexidade do campo social e suas vinculagdes com a cultura. Além de apresentar
aos poderes publicos suas necessidades e demandas, os cidadaos, criadores, produ-
tores e empreendedores culturais devem assumir corresponsabilidades na implemen-
tacdo e na avaliagdo das diretrizes e metas, participando de programas, projetos e
acdes que visem ao cumprimento do PNC.

Retoma-se, assim, a ideia da cultura como um direito dos cidaddos e um pro-
cesso social de conquista de autonomia, ao mesmo tempo em que se ampliam as
possibilidades de participagdo dos setores culturais na gestdo das politicas cultu-
rais. Nessa perspectiva, diferentes modalidades de consulta, participacdo e didlogo
sdo necessarias e fundamentais para a construcdo e aperfeicoamento das politicas
publicas.

Reafirma-se, com isso, a importancia de sistemas de compartilhamento social
de responsabilidades, de transparéncia nas deliberacdes e de aprimoramento das
representac¢des sociais buscando o envolvimento direto da sociedade civil e do meio
artistico e cultural. Este processo vai se completando na estruturagdo de redes, na
organizagdo social dos agentes culturais, na ampliagdo de mecanismos de acesso,
no acompanhamento publico dos processos de realizagdo das politicas culturais. Esta
forma colaborativa de gestdo e avaliagdo também deve ser subsidiada pela publica-
cdo de indicadores e informagdes do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
Culturais — SNIIC.
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Estratégias e acoes

5.1 Aprimorar mecanismos de participagdo social no processo de elaboragdo, imple-
mentagdo, acompanhamento e avaliagdo das politicas publicas de cultura.

5.1.1 Aperfeicoar os mecanismos de gestdo participativa e democrética, governo ele-
trénico e a transparéncia publica, a construcdo regionalizada das politicas publicas,
integrando todo o territério nacional com o objetivo de reforcar seu alcance e eficacia.
5.1.2 Articular os sistemas de comunicacao, principalmente, internet, radio e televi-
sdo, ampliando o espago dos veiculos publicos e comunitarios, com os processos e
as instancias de consulta, participagdo e didlogo para a formulagdo e o acompanha-
mento das politicas culturais.

5.1.3 Potencializar os equipamentos e espacos culturais, bibliotecas, museus, cine-
mas, centros culturais e sitios do patriménio cultural como canais de comunicagdo e
didlogo com os cidadaos e consumidores culturais, ampliando sua participacdo direta
na gestdo destes equipamentos.

5.1.4 Instituir instancias de didlogo, consulta as institui¢des culturais, discussdo pu-
blica e colaboragdo técnica para ado¢do de marcos legais para a gestdo e o finan-
ciamento das politicas culturais e o apoio aos segmentos culturais e aos grupos,
respeitando a diversidade da cultura brasileira.

5.1.5 Criar mecanismos de participacdo e representacdo das comunidades tradicio-
nais, indigenas e quilombolas na elaboracdo, implementacdo, acompanhamento,
avaliacdo e revisdo de politicas de protecdo e promocgdo das proprias culturas.

5.2 Ampliar a transparéncia e fortalecer o controle social sobre os modelos de gestdo
das politicas culturais e setoriais, ampliando o didlogo com os segmentos artisticos
e culturais.

5.2.1 Disponibilizar informagdes sobre as leis e regulamentos que regem a atividade
cultural no Pais e a gestdo publica das politicas culturais, dando transparéncia a
dados e indicadores sobre gestdo e investimentos publicos.

5.2.2 Promover o monitoramento da eficicia dos modelos de gestdo das politicas
culturais e setoriais por meio do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
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Culturais — SNIIC, com base em indicadores nacionais, regionais e locais de acesso
e consumo, mensurando resultados das politicas publicas de cultura no desenvol-
vimento econdmico, na geracdo de sustentabilidade, assim como na garantia da
preservacdo e promog¢do do patriménio e da diversidade cultural.

5.2.3 Criar ouvidorias e outros canais de interlocu¢do dos cidaddos com os érgados
publicos e institui¢des culturais, adotando processos de consulta publica e de aten-
dimento individual dos cidaddos que buscam apoio.

5.3 Consolidar as conferéncias, féoruns e semindrios que envolvam a formulagdo e
o debate sobre as politicas culturais, consolidando espagos de consulta, reflexdo
critica, avaliagdo e proposicao de conceitos e estratégias.

5.3.1 Realizar a Conferéncia Nacional de Cultura pelo menos a cada 4 (quatro)
anos, envolvendo a sociedade civil, os gestores publicos e privados, as organiza¢des
e instituicbes culturais e os agentes artisticos e culturais.

5.3.2 Estimular a realizagdo de conferéncias estaduais e municipais como instrumen-
tos de participagdo e controle social nas diversas esferas, com articulagdo com os
encontros nacionais.

5.3.3 Estimular a realizagdo de conferéncias setoriais abrindo espaco para a partici-
pacdo e controle social dos meios artisticos e culturais.

5.3.4 Apoiar a realizacdo de féruns e seminarios que debatam e avaliem questdes
especificas relativas aos setores artisticos e culturais, estimulando a insercdo de
elementos criticos nas questdes e o desenho de estratégias para a politica cultural
do Pais.

5.4 Estimular a criagcdo de conselhos paritarios, democraticamente constituidos, de
modo a fortalecer o didlogo entre poder publico, iniciativa privada e a sociedade
civil.

5.4.1 Fortalecer a atuacdo do Conselho Nacional de Politica Cultural, bem como
dos conselhos estaduais e municipais, como instancias de consulta, monitoramento
e debate sobre as politicas publicas de cultura.

5.4.2 Estimular que os conselhos municipais, estaduais e federais de cultura promo-
vam a participacdo de jovens e idosos e representantes dos direitos da crianca, das

206

mulheres, das comunidades indigenas e de outros grupos populacionais sujeitos a
discriminagdo e vulnerabilidade social.

5.4.3 Promover a articulagdo dos conselhos culturais com outros da mesma natureza
voltados as politicas publicas das areas afins a cultural.

5.4.4 Aumentar a presenca de representantes dos diversos setores artisticos e cul-
turais nos conselhos e demais féruns dedicados a discussdo e avaliacdo das politicas
publicas de cultura, setoriais e intersetoriais, assim como de especialistas, pesquisa-
dores e técnicos que qualifiquem a discussdo dessas instancias consultivas.

5.5 Promover espacos permanentes de didlogo e féruns de debate sobre a cultura,
abertos a populacdo e aos segmentos culturais, nas Casas Legislativas do Congresso
Nacional, nas Assembleias Legislativas Estaduais, na Camara Legislativa do Distrito
Federal e nas Camaras Municipais.
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